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DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS

CONCORRENCIA N° 001/2021
TIPO “TECNICA E PRECO”

Regida pela Lei n® 5.237/1991, Lei n® 8.666/93, pela Lei Complementar n® 123/2006, pela Lei n®
12.232/2010, pela Lei 4.680/1965, pelo Decreto estadual n®4054/08 e pelo Ato Normativo n®
48, de 12 de agosto de 2019.

Contratagao de agéncia de publicidade e propaganda para prestacdo de servicos
Objeto de publicidade, compreendendo o estudo, planejamento, conceituacao, concepgao,
criacdo, a execugdo interna, a intermediagao e a supervisao de execugao externa e
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meiosde divulgagao
referentes as atividades do Poder Judicidrio de Alagoas, com base na Tabela
Referencial de Custos Internos da ABAP — Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade — Alagoas ( Anexo VIII)..

SESSAO PUBLICA DE ABERTURA DO CERTAME

Data: 17 de maio de 2022. Horario: 9 h (horario local)

LOCAL: Auditdério do Pleno Desembargador Gerson Omena Bezerra, situado na
Praca Marechal Deodoro da Fonseca, 1° andar, Anexo II ao Prédio-Sede deste
Tribunal, Centro, Maceid/AL.

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
Tribunal de Justica de Alagoas, Edificio Anexo I, 1° andar, Sala 12.PracaMhrechal Deodoro,

Maceid — AL, CEP 57020-919. Telefone: (82) 4009-3277

E-mail: licitacao@tjal.jus.br
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EDITAL

PROCESSO N® 2021/6916 CONCORRENCIA Ne 001/2021

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, através da Comissdo Permanente de
Licitagao, instituida pela Portaria n° 378, 09 de fevereiro de 2021, torna ptblico, que estard reunida
na data e local abaixo discriminados, para receber, abrir e analisar os envelopes com documentagao
e proposta dos interessados em participar da licitagio, na modalidade CONCORRENCIA, do tipo
Técnica e Pre¢o, em conformidade com a Lei n® 5.237/1991, Lei n° 8.666/93, Lei Complementar n®
123/2006, Lei n® 12.232/2010, Lei 4.680/1965, Decreto estadual n°® 4054/08 e Ato Normativo n°48, de
12 de agosto de 2019, bem como demais exigéncias deste Edital e seus anexos.

RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES

DATA: 17 de maio de 2022
HORARIO: 9 h (horério local)

LOCAL DAS REUNIOES: Auditério do Pleno Desembargador Gerson Omena Bezerra,
situado na Praca Marechal Deodoro da Fonseca, 1° andar, Anexo II ao Prédio-
Sede deste Tribunal, Centro, Maceid/AL.

1.0 DO OBJETO

1.1 Contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestacao de servicos de publicidade,
compreendendo o estudo, planejamento, conceituagao, concepgao, criagdo, a execugao interna,
a intermediagdo e a supervisao de execugao externa e a distribui¢ao de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgagao referentes as atividades do Poder Judiciario de Alagoas, com base
na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associacao Brasileira de Agéncias de
Publicidade — Alagoas ( Anexo VIII).

1.2 ESPECIFICACOES DO OBJETO E VALOR DA LICITACAO

1.21. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao,
a criacao, a execugdo interna, a intermediagao e a supervisao da execugdo externa e a distribuicao
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1.2.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:



a) a produgdo e a execugao técnica das pegas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geracdao de
conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria;

¢) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.2.2, “b”, terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Tribunal de Justica do Estado
de Alagoas, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagao e da divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a avaliagao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitéria.

1.2.4. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto fora da contratagao, as
atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunica¢do e de imprensa
e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos.

1.2.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2.4. o patrocinio de midia
— assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulgacdo - e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgacao.

1.2.6. Para a prestagdo de servigos serd contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei
12.232/2010.

1.2.7. A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas.

1.2.8. A Ageéncia atuara por conta e ordem do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas na
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados para a execugdo das atividades
complementares a que se refere o subitem 1.2.1, e de veiculos e demais meios de divulgacao para
a transmissao das mensagens publicitarias.

1.2.9. A Agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos
servigos objeto desta licitagao.

1.2.10. O Poder Judicidrio de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia
vencedora da licitacao, até R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), no periodo de vigéncia

do contrato.

1.2.11. O Poder Judicidrio de Alagoas somente pagard os servigos efetivamente realizados, nao
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no subitem 1.2.10 e sua decisao ndo
gerara a agéncia vencedora da licitagao a garantia ou o direito de requerer indenizagdo porquaisquer

perdas e danos.



1.2.12. O pagamento da Administracdo a agéncia contratada, pelos servicos prestados na etapa
de criagao tomara como parametro os custos internos (cria¢ao) constantes do Anexo VIII, definidos
com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associagao Brasileira de Agéncias

de Publicidade - Alagoas, edigao vigente.

1.2.13. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas pagard a agéncia contratada honorarios de
até 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos especializados referentes a atividades
complementares tomadas junto a fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar
exclusivamente a contratagdo ou pagamento dos servigos especializados, a Administragdo pagara
honorarios de até 5% (cinco por cento), tudo em observancia aos regramentos do Conselho

Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

1.12.14. A ageéncia contratada é responsavel pelos custos de criagdo, mas intermediadora da
contratacdo de servigos complementares, como produgao e veiculagdao, conforme paragrafo 1° do
art. 22 da Lei 12.232/2010.

2.0 DAS DISPOSICOES INICIAIS

2.1 Pedidos de esclarecimentos ou questionamentos sobre o conteido do edital e de seus anexos
deverao ser dirigidos a Presidente da Comissao, devendo ser encaminhados até 03 (trés) dias uteis
que antecederem a data de recebimento dos envelopes e credenciamento, por meio do fax n®
(0xx82) 4009-3951/4009-3962 ou correspondéncia dirigida a Comissao, no seguinte endereco:
Departamento Central de Aquisi¢des, Praga Marechal Deodoro da Fonseca, n® 319, 1° andar, Centro,
Maceié/AL - CEP: 57.020-919, e, ainda, para o e-mail: licitacao@tjal.jus.br, com a devida qualificagdo

do solicitante.

2.1.1 A Comissao respondera as consultas divulgando o seu teor e os das respectivas respostas
a todos os interessados que tenham retirado o Edital no e-mail supracitado. As respostas as consultas
tempestivamente formuladas integram o Edital, quando divulgadas na forma retrocitada.

2.2 Antes do recebimento da Documentacdo de Habilitagdo e das Propostas, este edital podera
ser alterado por razdes de interesse publico ou por exigéncia legal. Em qualquer caso, se a
modificacdo a ser realizada afetar a formulacao dos Documentos de Habilitacao e das
Propostas, por intermédio da Comissao, fara publicar, no Didrio Oficial do Estado e nos
demais meios pelos quais se deu a publicagao original, aviso de alteracao do edital, fixando
nova data para apresentacao dos referidos Documentos e Propostas, com prazo nao
inferior a 45 (quarenta e cinco) dias.

2.3 O Contratante se reserva no direito de revogar a licitagdo, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente parajustificar
tal decisao, devendo anuld-la diante de ilegalidade, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado, dando ciéncia aos interessados por meio de publicagao no Didrio Oficial do Estado.
2.3.1 Eventual recurso contra o ato de revogac¢ao ou anula¢ao da licitagdo observara o disposto
no artigo 109, inciso I, § 4°, da Lei n® 8.666/93.

2.4 Para efeito de contagem dos prazos estabelecidos neste edital, exclui-se o dia do inicio e inclui-
se o do vencimento. Os prazos tém inicio e término em dia util.

2.5 Nao havendo expediente no dia marcado para a abertura dos envelopes, ficara a reuniao adiada



para o primeiro dia 1til subsequente, a mesma hora e no mesmo local, salvo manifestagdo em
contrario.

3.0 DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Nao podera participar desta Concorréncia a licitante que se enquadrar em qualquer das
seguintes situag¢des, conforme disposto no subitem 6.2 “b” do Termo de Referéncia:

a) cuja faléncia haja sido decretada ou que esteja em regime de concordata, dissolugao,
liquidagao, concurso de credores ou recuperagao judicial ou extrajudicial;

b) Cujo dirigente seja funciondrio e/ou prestador de servigos do Poder Judiciario de Alagoas;
c) formada por consoércio, qualquer que seja sua forma de constitui¢ao;

d) A participagao de licitante com mais de uma proposta.

e) Punido nos termos dos incisos Il e IV do artigo 87 da Lei n.* 8.666/93.

3.2 Poderdo participar da licitacdo agéncias de publicidade legalmente estabelecidas no Pais,
devendo a contratada durante o periodo de execugdo contratual manter na Capital do Estado
de Alagoas escritério para atendimento e criacdo, operando nos termos de legislacdes, decretos
e regulamentagdes federais pertinentes a atividade.

3.3 Poderao participar da licitagao as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim entendidas,
para efeito deste instrumento, aquelas que tenham diretores ou s6cios em comum, conforme
disposto no subitem 6.5 do Termo de Referéncia.

3.4 Considerar-se-a como representante credenciado da licitante pessoa capaz designada, mediante
contrato, procuragao ou documento equivalente, para falar e atuar em seu nome durante a reuniao
de abertura dos envelopes, seja referente a documentag¢do ou a proposta.

3.4.1 Entende-se por documento credencial:



a) estatuto/contrato social, quando a pessoa credenciada for sdcia, proprietaria, dirigente ou
assemelhada da empresa licitante, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos
e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura;

b) procuragdo por instrumento publico ou, no caso de instrumento particular, com firma
reconhecida acompanhada de cdpia autenticada ou apresentagdo do original da cédula de
identidade do outorgado, e também apresentacdo de documento do outorgante onde se possa
verificar sua qualidade de representante legal da empresa, sociedade, associagdo, ou empresa
individual, na forma da letra anterior.

3.5 Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.

3.6 O documento credencial deverd ser apresentado a Comissao no inicio dos trabalhos, isto é, antes
da abertura dos envelopes de Documentagao, ou quando a mesma o exigir; serd retido pela
Comissao e juntado ao processo licitatdrio.

3.7 A ndo apresentacdo do credenciamento da empresa na forma supracitada impedird o seu
representante de se manifestar e responder em seu nome, facultando-se-lhe, no entanto, o
acompanhamento das reunides.

3.8 Os envelopes contendo as Propostas das licitantes inabilitadas ficarao a disposi¢ao das mesmas
pelo periodo de 10 (dez) dias tteis, contados do encerramento da licitagao (transcorrido o prazo
regulamentar para interposicao de recurso contra o resultado da licitagao ou, se for o caso, quando
denegados os recursos interpostos), apds o que serdo destruidos pela Comissao.

ATENCAO

3.9 Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos da Lei
Complementar n® 123/2006, para que essa possa gozar dos beneficios previstos na referida Lei,
¢é necessario, a época do credenciamento, apresentar Certidio da Junta Comercial, a fim de
comprovar o enquadramento como microempresa (ME) ou empresa de pequeno porte (EPP),
nos termos do art. 8 da INSTRUCAO NORMATIVA DNRC - Departamento Nacional de
Registro do Comércio, N° 103, de 30 de abril de 2007.

3.9.1 Caso nao haja a comprovacao de enquadramento acima referido, as Proponentes poderao
participar do procedimento licitatério, sem direito, entretanto, a fruicio dos beneficios
previstos na Lei Complementar n® 123/2006.

3.10 Os documentos exigidos no credenciamento deverao ser apresentados fora dos envelopes.

4.0. DA IMPUGNACAO DO EDITAL

4.1 E facultado a qualquer cidaddo impugnar, por escrito, os termos do presente edital, até 5 (cinco)
dias tuteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de habilitacdo (documentagao),
devendo a Administragao, por intermédio da Comissao, julgar e notificar o impugnante da decisao,
em até 3 (trés) dias uteis.

4.2 Eventuais impugnacdes do edital, por parte das empresas licitantes, deverao ser dirigidas a
Presidente da Comissao, por escrito, e entregues, diretamente ou por via postal, no Protocolo deste
Tribunal, do Anexo II ao Prédio Sede, localizado na Praga Marechal Deodoro da Fonseca,



n® 319, Centro, Macei6-AL. CEP: 57020-440, até o segundo dia ttil que anteceder a abertura dos
envelopes de habilitacdo, devendo conter, necessariamente:

a) identificacdo e qualificagdo do impugnante;

b) data, nome e assinatura do signatdrio, explicitando-se o cargo, quando se tratar de representante
legal da pessoa juridica, exigindo-se, na hipdtese de procurador, procuragdo com poderes
especificos, outorgada na forma da lei;

c) objeto da impugnagao, com a indicagao clara dos itens impugnados;
d) fundamentagao do pedido.

4.3 Decaira do direito de impugnar os termos deste edital a empresa licitante que nao o fizer até
o segundo dia util que anteceder a abertura dos envelopes de Documentagao de Habilitacdo e
de Propostas, hipétese em que a comunicagdo respectiva néo tera efeito de recurso.

4.4 Acolhida a impugnagao, a Comissao divulgara Aviso de Alteragao de Edital no Didrio Oficial
do Estado e nos demais meios pelos quais se deu a publicagdo original, informando as partes do
Edital que foram alteradas e, caso a alteragdo implique a reformulacdo da Documentacao de
Habilitacao e das Propostas, serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para a apresenta¢ao
desses documentos.

4.5 O nado oferecimento, no prazo legal, de impugnacdo ao Edital e a subsequente entrega dos
envelopes, levam a pressupor que a empresa licitante tem dele pleno conhecimento e que o aceita,
incondicionalmente, vedadas alegacdes posteriores de desconhecimento ou discordancia de suas
clausulas ou condig¢des, bem como das normas regulamentares pertinentes.

5.0 APRESENTAGCAO DOS ENVELOPES E CARTA DE CREDENCIAMENTO

5.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissao acondicionada em trés invélucros distintos,
conforme subitens 5.2., 5.3. e 5.4., e a Proposta de Preco, no invélucro n® 4, conforme subitem 5.5.,
na data, hora e local indicados no tépico “Reuniao de Licitagao” do preambulo deste instrumento.

5.1.1 O invélucro n® 1 serd padronizado e fornecido pelo Tribunal de Justica do Estado Alagoas
mediante solicita¢do formal da licitante a Comissao pelo e-mail licitacao@tjal.jus.br ou de segunda
a sexta-feira, das 8h30 as 12h ou das 14h30 as 17h, no endereco Tribunal de Justica de Alagoas,
Edificio Anexo I, 1° andar, Departamento Central de Aquisi¢ces — Praca Marechal Deodoro,
Maceio-AL, CEP 57020-919

5.1.1.1. Oinvdlucro n®1 deverd ser retirado por portador da empresa munido de solicitagao formal
do edital, por meio de documento constando os seguintes dados: nome empresarial, CNP]J,
endereco, telefone e e-mail.

5.1.2. Os invélucros n®2, n° 3 e n®4, serdo providenciados pela licitante e deverdo ser adequados
as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolaveis quanto as informag¢des de que tratam
até sua abertura.



ATENCAO: O invélucro n® 5, contendo os Documentos de Habilitagdo, devera ser entregue em

sessao publica especifica, nos termos do item 9.

INVOLUCRO N° 1

5.2. No involucro n® 1, invoélucro padronizado fornecido pelo Tribunal de Justica do Estado de
Alagoas, deverd estar acondicionado o Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao Identificada,
de que trata o subitem 6.2, caput e inciso II, “a”.

5.2.1. O invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

5.2.2. Para preservar, até a abertura do involucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA, o invélucro n® 1 ndo podera:

I. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6, possibilite a
identificacao da licitante antes da abertura do invélucro n® 2;

II. Estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucron® 1, a fim de evitar que qualquer
dano ou deformacgdo venha a gerar, nos termos do subitem 11.8.2., o impedimento em participar
desta licitagao.

INVOLUCRO N° 2

5.3. No invélucro n? 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 5.2., caput e inciso II, “b”.

5.3.1. O involucro no 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N© 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS

CONCORRENCIA N° 001/2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N¢ 3
5.4. No invdlucro n® 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e
informac0es referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e os Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 6.3. a 6.5.

5.4.1. O invélucro no 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:



PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N¢ 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS

CONCORRENCIA Ne 001/2021

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

O invélucro n? 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informagdes que o compdem,
nao podera ter informacao, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a identificagdo da autoria deste
antes da abertura do invélucro n® 2.

INVOLUCRO N°® 4

5.5. O invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N2 4
PODER ]UDICIARIO DE ALAGOAS
CONCORRENCIA N¢ 001/2021

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

60DAPROPOSTATECNICA

6.1 — A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunica¢do publicitaria, elaborado
com base no briefing fornecido pela Diretoria de Comunicagao (Anexo I), e de um conjunto de
informagdes referentes a licitante. A proposta devera ser estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I - PLANO DE COMUNICACAO |Raciocinio Basico
PUBLICITARIA Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

II - Capacidade de atendimento

IIT — Repertorio

IV — Relatos de Solugées de Problemas de
Comunicacao

6.1.1 - A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.



QUESITOS:
I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2. O Plano de Comunicagao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto
dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — Anexo I e nas orienta¢des deste
instrumento, observadas especialmente as seguintes previsdes:

I — formatacao realizada conforme subitens 6.2.5. a 6.2.9.;
II — elaboragao em 2 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada

a.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por siso, a identificagdo de sua autoria
antes da abertura do invélucro no 2.

b) Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada

b.1. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar com
o mesmo contetido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pecas e/ou materiais da Ideia
Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. — e conter a identificagdo da licitante, assim como data
e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representagao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

6.2.1. Raciocinio Basico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico
e/ou tabela no qual a licitante fard um diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria
do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, sua compreensdo sobre o objeto da licitagao e,
principalmente, sobre o desafio de comunicagao expresso no briefing.

6.2.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria é um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentard as linhas gerais de sua Proposta
para suprir o desafio de comunicagdo e alcangar os objetivos geral e especificos de comunicagao
relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

L. explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio
Bésico, devem fundamentar a Proposta de solugao publicitaria;

II. explicitacao e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.2.3. Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de
campanha publicitdria para a execugao da sua Proposta de Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria.



6.2.3.1. Todas as pecas e/ou materiais que compdem a campanha deverdo ser listados em uma
relacio na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentdrios circunscritos a
especificacao de cada peca e/ou material e a explicitagdo das funcdes taticas que deles se pode
esperar.

6.2.3.1.1. A relagao deverad indicar as pecas e/ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 6.2.3.2.

6.2.3.2. Darelagao de pegas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos
os exemplos que julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solugao
do desafio de comunicagao, os quais deverado observar as seguintes orientagoes:

L. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;
c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagao, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meiode
divulgacao, do tipo ou da caracteristica da peca e/ou material, observadas as seguintes regras:

a) cada redugdo e/ou variagao de formato serd considerada uma pega;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

¢) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista, jornal, tablete, assim
como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada uma
peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca
sozinha nao transmitir a mensagem completa da comunicagao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdao considerados duas pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.
6.2.3.2.1. 56 serao aceitos exemplos de pecas e/ou material nado finalizados.
6.2.3.2.2. Para a produgao dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas devideo.

6.2.3.2.3. Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha,
voz de personagens e locugéo.

6.2.3.2.4. Cadaexemplo de peca e/ou material deverd trazer indicacdo sucinta (exemplos: “cartaz”,

VAT,

“filme TV”, “spot radio”, “antincio revista”, “monstro internet”) formatada conforme



previsdo do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e/ou
materiais a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.3.2.5. Os storyboard animados, animatics, prototipos e monstros deverdo ser apresentados em
DVD ou CD, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

L. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;
II. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

III. prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.2.3.2.6. Os exemplos de pecas e/ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro n® 1.

6.2.3.2.6.1. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n° 1 poderao ser dobradas.

6.2.3.2.6.2. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que
nao prejudique sua leitura — sem limita¢do de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout.

6.2.4. Estratégia de Midia e Ndao Midia é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio
de textos, tabelas, graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

L. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicagao Publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial indicada no

briefing;

II. simulagdo do plano de distribui¢do em que a licitante identificara todas as pegas e/ou materiais
constantes da relagdo prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulagdo do plano de distribui¢ao devera constar um resumo geral com informagoes
sobre, pelo menos:

I - periodo de distribui¢do das pegas e/ou material;
IT - quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;

III - valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

IV —valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e/ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

V — quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de nao midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada peca e/ou material de nao
midia:



6.2.4.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se Nao Midia os meios que ndo implicam a
compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulga¢do para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

6.2.4.2. A simulag¢ao do plano de distribuigdo devera observar ainda as seguintes condigdes:

I — os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicacdo do aviso de licitagdo;

II — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

IIT — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2.5. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria deverd observar a
seguinte formatagao:

I - caderno tinico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

IT - capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.
III - contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apds titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII - alinhamento justificado do texto;
VIII - texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;

IX — numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos.

6.2.6. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunica¢dao Publicitaria e da relagdao de
pecas e/ou materiais prevista no subitem 6.2.3.1. estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
ndo computadas nesse limite a capa e a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas
para separagao dos subquesitos.

6.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagao
quanto ao namero de péaginas.



6.2.7. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados:

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.;

II. adequados as dimensdes do invoélucro n® 1, cabendo a licitante observar o disposto no subitem
5.2.2,II;

6.2.8. As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderao:

I - ser editados em cores;
II - ter seu contetido editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas para efeito
do subitem 6.2.6.

6.2.9. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

I - ser editados em cores;

II — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, nao sendo
exigida formata¢ao de margem especifica;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais
a licitante discriminara:

I - a relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

II - a quantificagao e a qualificagdo dos profissionais que poderao ser colocados a disposigao da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producao
de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

a) aqualificagao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo,
o nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento deverao
participar da elaboragdo dos servigos objeto deste instrumento, admitida sua substitui¢ao por



profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia do Poder
Judiciario de Alagoas.

III - as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocadosa disposi¢ao para
a execucgao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagao de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao do plano de midia;

V - as informagdes de marketing e comunicagao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do Poder Judicidrio de
Alagoas, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1. Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
6.3. deverao ser formatados em orienta¢do retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o
uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na dultima por quem detenha poderes de
representagao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.
III - REPERTORIO

6.4 O Repertorio sera constituido de pegas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.4.1. No caderno especifico do Repertdrio deverao ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou materiais,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢do ou
distribuigao, observado o seguinte:

I - as pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2009;

I - as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

III — as pecas grafica poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas);

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — as pegas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de
prestagao de servigos de publicidade de que o Poder Judicidrio de Alagoas seja ou tenha sido
signatario;



V - formatacgdo na orientac¢do retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso
de cores, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

VI —edigao em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao de seu contetudo
e a indicagdo das dimensdes originais das pegas neles contidas.

6.4.1.1. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 6.4.1., devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a identificagdao da licitante e de
seu cliente, além de titulo, data de producgao, periodo de veiculacdo, exposi¢ao e/ou distribuigao
e, no caso de veiculagdo, meng¢do de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

6.4.1.2. A apresentacao de pecas e/ou material em numero inferior ao exigido no subitem 6.4.1.
implica, para esse quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pegas apresentadas.

6.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 serd obtida mediante a aplicagao
da regra de trés simples em relacdo a pontuac¢do maxima prevista no subitem 8.3., IIL

6.4.2. Nao ha limitagao de niimero de paginas para apresentacao do Repertdrio.
IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serado descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunica¢do, planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

6.5.1. As propostas de que trata o subitem 6.5. devem ter recebido autorizagdo para sua produgao
ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2009.

6.5.2. A apresentacdo de apenas 1(um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito,
pontuacdo maxima equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no subitem 8.3., IV.

6.5.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
se referir a a¢des executadas no ambito de contratos de prestagao de servigos de publicidade de que
o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas seja ou tenha sido signatario.

6.5.3.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.5.3.2. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente
e a assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou funcao.



6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou material — nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5. — independentemente do meio
de divulgacao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

I —as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

IT - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5., ou ser
apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao de seu
contetido e a indicagao de suas dimensdes originais:

a) se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderao ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IIT - para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producao e/ou veiculagao.

6.5.5. Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
6.5. deverao ser formatados em orientagao retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em
fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima por quem detenha poderes de representagao da
licitante na forma de seu atos constitutivos.

6.5.5.1. Qualquer pagina com os documentos e as informagdes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 6.5., o papel
A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

7.1. A Proposta de prego devera ser elaborada informando o percentual de honorario incidente
sobre o preco dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a
execucdo técnica de peca e/ou material, assim a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, com
consonancia com novas tecnologias, e o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados
sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associagdo Brasileira de Agénciasde Publicidade
(ABAP) — 2021, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que:

I - ndo serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) e nem abaixo de
10% (dez por cento) sobre servi¢os externos de produgao;

IT — ndo sera aceito desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos da Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP).

IIT - ndo serd aceito honorario com desconto superior a 10% (dez por cento) e nem abaixo de
5% (cinco por cento) sobre os custos comprovados de servigos especializados realizados por



terceiros, sob supervisao da agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar exclusivamente
a contratacdo ou pagamento desses servigos ou suprimentos

IV - Os honorarios incidentes sobre servigos de pesquisas de pré-testes e pds-testes sobre
campanhas e pegas publicitarias desenvolvidas pela agéncia acompanhardao a disposi¢do doitem
7.1., 1 acima.

V — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
sera validado o percentual por extenso;

VI — Os percentuais de descontos e honorarios propostos serdo de exclusiva responsabilidade da
licitante e nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracdo sob alegagao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto;

VII — Os percentuais de descontos e honordrios propostos deverdo contemplar todos os custos e
despesas, diretos e indiretos, necessdrios a plena execugao dos servicos objeto desta licitagao, tais
como despesas com pessoal, administragao e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.);

VIII - os honorarios propostos deverdo observar o item 14;
X- A Proposta de Prego devera ter declaragao da licitante:

a) comprometendo-se a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negocia¢des comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo ao Tribunal de Justica do Estado de Alagoas as vantagens obtidas;

b) informando estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas
na minuta de contrato.

7.2. A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido (Anexo II) e deverd ser:

I. datada e assinada por quem detenha poderes de representacgao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos;

II. firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter
mais de um resultado.

7.2.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

7.2.2. A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada a de menor preco aquela que receber melhor pontuacao,
referente a concessao de percentual de honorarios sobre producdo externa e de percentual de
descontos sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associagdao Brasileira de Agéncias
de Publicidade (ABAP).



7.2.3. O prazo de validade da Proposta de Pre¢o devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a
contar da data de abertura da Reunido de Licitagao, indicada na epigrafe deste Edital.

8.1. O critério de julgamento para a classificagio das licitantes serd o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5 o da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1° III e 46, paragrafo 2% incisos
I e II da Lei 8.666/93, sendo estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e o peso0,30 para a
Proposta de Preco.

8.2. Ojulgamento das Propostas Técnicas serd realizado pela Subcomissao Técnica, prevista no item
10, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela
licitante:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

I. Conhecimento das caracteristicas gerais do Poder Judiciario de Alagoas

II. Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo Poder Judicidrio de Alagoas

III. Adequada compreensao da linha de atuagao especifica do Poder Judicidrio de Alagoas, da
natureza, da extensao e da qualidade das rela¢des de Comunicagao do Poder Judicidrio de Alagoas
com seus publicos

IV. Acuidade de compreensdo do papel da Comunicagdo do Poder Judiciario de Alagoas noatual
contexto social, politico e econdémico

V.O desafio de comunicagao

VI. Asnecessidades de comunicacao do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas para
enfrentar o desafio de comunicacgao.

b) Estratégia de Comunica¢ido Publicitaria

I. Adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do Poder
Judiciario de Alagoas e ao desafio de comunicagao;

II. Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

III. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunica¢do do Poder
Judiciario de Alagoas com seus publicos;

IV. Adequacao e exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta para a
solugdo do desafio de comunicagao;

V. Consisténcia 1dgica e pertinéncia da argumenta¢dao apresentada em defesa da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta;

VI. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunica¢do do Tribunal de Justi¢a do Estado
de Alagoas, o desafio de comunicagao a ser enfrentado, seu publico, os objetivos geral e especificos
de comunicacdo e a verba disponivel.



¢) Ideia Criativa

I. Adequacdo ao desafio de comunicagdo;

II. Adequagao a Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida pela licitante;
III. Adequagao ao universo cultural do publico-alvo;

IV.Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
V.Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

VI Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VIL Pertinéncia as atividades de comunica¢do do Poder Judiciario de Alagoas, assim como sua
inser¢ao nos contextos social, politico e econdmico;

VIII. Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de pegas
e/ou materiais apresentados;

IX. Exequibilidade das pecas e/ou materiais;

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais aos meios e aos
publicos propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

I. Conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢ao do publico-alvo;
II. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

III. Consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das pegas e/ou dos materiais em relagdo aos
dois subitens anteriores (8.2, I, d, “I” e “II”);

IV. Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigdo das pegas e/ou materiais;

V.Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) Adequacao das qualificagdes e das quantifica¢des desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria do Poder Judiciario de Alagoas;

d) Adequagdo das instala¢des, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢ao da execugdo do contrato;



e) Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Judicidrio de Alagoas e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) Relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicao
do Poder Judiciario de Alagoas, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

III - REPERTORIO
a) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos resolver;

b) Qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou material;

c) Clareza da exposi¢do das informagdes prestadas
IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
¢) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenacao légica da exposicao.

8.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
considerando as seguintes pontua¢des maximas de cada quesito e subquesito:

I - Plano de Comunicagio Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)
a) Raciocinio Basico: 5 (cinco)

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 (vinte)

¢) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco)

d)Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze)

IT — Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

III - Repertorio: 10 (dez)

IV - Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicag¢ao: 10 (dez)

8.3.1. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos quesitos
e subquesitos, de acordo com a pontuagao maxima prevista no item 8.3., obedecidos intervalos de
0,5 (meio) ponto.

8.3.2. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou
a seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.



8.3.3. A subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20 (vinte) por cento da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

8.3.3.1 Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou ao
subquesito reavaliado, a qual serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a
compor o processo desta licitagdo.

8.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.4. Sera desclassificada a licitante que:

I - ndo observar as determinacgdes e as exigéncias deste Edital;

II — obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

III — ndo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)
pontos;

IV — tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissdao Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

8.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior nota, observadas as condi¢des minimas indicadas no subitem 8.4., II e III.

8.6. Se houver empate que impossibilite a identificacio automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, Estratégia
de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento, Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao e Repertorio.

8.6.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao prevista
no subitem 11.9., ou em ato puiblico marcado pela Comissao, para o qual serdo convidadas todas
as licitantes.

8.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.8. Na sessao publica designada pela Comissao de Licita¢gdes serdo abertos os Invdlucros n® 4 —
Proposta Comercial que serdo rubricados pela Comissao de Licitagdo e pelas agéncias presentes.



8.8.1. Uma vez classificadas as Propostas Comerciais, serd composto o preco de referéncia através
da fixagdo dos menores custos de todas as propostas das licitantes classificadas tecnicamente, ou
seja, a referéncia devera representar a maior vantagem ofertada, extraindo-se de todas as
classificadas os itens de melhor preco (menores honorarios e maiores descontos,nos limites
estabelecidos por este instrumento) de forma que seja auferida a maior vantagem econdémica aos
cofres publicos.

8.8.2. Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, serao avaliadas e valoradas as propostas
segundo os critérios abaixo:

a) Desconto sobre honorarios de produc¢io externa, fixados nos limites estabelecidos no
quesito 6.1. I:

- Maior desconto: 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Demais descontos 5 pontos

b) Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associa¢do Brasileira de
Ageéncias de Publicidade (ABAP)., fixados nos limites estabelecidos no quesito 6.1. II:

Maior desconto 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Demais descontos 5 pontos

¢) Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de servicos especializados
realizados por terceiros, sob supervisao da agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar
exclusivamente a contratacio ou pagamento desses servi¢os ou suprimentos, ou seja, quando
realizados externamente e intermediados pela Agéncia, nos termos do quesito 6.1.11I:

Maior desconto 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Demais descontos 5 pontos




8.8.3. Sera considerada a melhor proposta comercial aquela que atingir a maior pontuagao
através da formula abaixo:

NFPC = Nota Final da Proposta Comercial
D1 - Desconto concedido sobre honorarios de producao externa

D2 — Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associacdo Brasileira
de Agéncias de Publicidade (ABAP)-2021

D3 - Desconto sobre o percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados
de servigos especializados realizados por terceiros, sob supervisio da agéncia, quando a
responsabilidade desta se limitar exclusivamente a contratagdo ou pagamento desses servigos ou
suprimentos

NFPC=D1+D2 + D3
3
JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA

ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS

8.9. A Pontuacao Final sera obtida através da férmula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo 22, incisos I e II, da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuacao Final

NFPT = Pontuacio Final relativa a Proposta Técnica
NFPC = Pontuacao Final relativa a Proposta Comercial

8.9.1 Havendo empate, o desempate se dara através da atribui¢do da maior nota aos quesitos
da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia.

8.9.2. Ap0s a utilizagado do critério de desempate disposto no item 8.9.1., persistindo o empate, a
decisao se fara através de sorteio.

8.9.3. Nao se considerard nenhuma oferta ou vantagem nao prevista neste instrumento, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseado em ofertas de outras licitantes.



8.9.4. Nao se admitird proposta que apresente percentual de descontos simbolicos, irrisérios oude
valor zero, incompativeis com os pregos de mercado.

8.9.5. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante mais bem
classificada no julgamento final, com a aplicac¢io da média ponderada, entre as Propostas
Técnicas e de Pregos, observado o disposto no subitem quesito 8.9.

9.0. ENTREGA E FORMA E APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo entregar os
Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao.

9.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar osDocumentos
de Habilitagao na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata
o subitem 11.12.

9.2. Os Documentos de Habilitagao deverao estar acondicionados no invélucro n®5, que deverd ser
apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO - INVOLUCRO N¢ 5
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS
CONCORRENCIA N° 001/2021

EMPRESA: (indicar 0 nome empresarial da licitante)
CNPJ: (indicar o CNP]J da licitante)

9.3 O involucrono 5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.4. Os documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em uma unica via, acondicionados
em caderno tinico, ter as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante,
a partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados:

I - em original, ou.

II - sob a forma de publica¢do em 6rgao da imprensa oficial, ou

III - em cépia autenticada por cartério competente, ou

IV - em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela

Comissao, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagao.

Atencdo: SO serao aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de analise por parte da
Comissao.

9.5 Os documentos referentes 3 HABILITACAO JURIDICA sao:

I - cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;



II - registro comercial, em caso de empresa individual;

III - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando
de sociedade empresaria e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado dos documentos de
elei¢ao de seus administradores;

a) Os documentos deverao estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagao
e deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execu¢do de atividades da mesma

natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia.

IV -inscri¢ao do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da Diretoria
em exercicio;

V - decreto de autorizagao de funcionamento no Pais, ern se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira, e ato de registro ou autorizac¢ao para rimei o na mento expedido pelo 6rgao competente,
quando a atividade assim o exigir.

9.5 Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sao:

I - prova de inscri¢ao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

II - prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto da licitacao;

I - Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geralda
Fazenda Nacional com jurisdi¢ao sobre o local da sede da licitante;

IV - Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND;

V - Certificado de Regularidade de Situa¢ao do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS;

VI - Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT;

VII - certiddes negativas de débitos ou nado, expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda
do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante.

9.5.1. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as Fazendas Ptblicas ou com
a Seguridade Social esteja com a exigibilidade suspensa.

9.5.2 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
9.5.3 Serad considerada valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da

respectiva emissao, a certidao que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao
especifica indicativa de prazo distinto.



9.6 Os documentos referentes 3 QUALIFICACAO TECNICA sio:

I - certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 40 e
seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Fadrao (CENP);

IT - declaragao(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante presta (ou) a(s) declarante(s) servico de publicidade cujas atividades sejam,
pelo menos, similares as do objeto deste Edital;

9.7 A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA serd comprovada mediante
apresentagao:

I - de certidao negativa de faléncia ¢ concordata/recuperacao judicial e extrajudicial expedidapelo
distribuidor da sede da pessoa juridica;

a) no caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverao ser apresentadas as certidoes
de cada distribuidor;

b) sera considerada valida pelo prazo de i 80 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, a certidao que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao
especifica indicativa de prazo distinto.

II - do Balango Patrimonial e Demonstra¢des Contabeis do ultimo exercicio social, vedada a
substitui¢ao por balancetes ou balangos provisdrios.

a) associedades constituidas no exercicio em curso ou corn menos de 1 (um) ano deverdo apresentar
o balanco de abertura ou intermediario, conforme o caso;

b) os balangos patrimoniais e demonstra¢des contabeis deverdo ser apresentados de acordo com
a legislacao e as normas contdbeis que regem a matéria;

¢) o patrimoénio liquido poderd ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver encerrado
ha mais de 3 (trés) meses da data da licitagao.

9.7.1 A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do invélucro no 5:

I - patriménio liquido igual ou superior a RS 95.000,00 (noventa e cinto mil reais) (atengao: o
limite para essa exigéncia é de 10% do valor do contrato);

9.7.1.1 Para a comprovacao do Patriménio Liquido e dos indices contabeis, o calculo sobre o balango
patrimonial e as demonstra¢des contabeis do ultimo exercicio social deverdao ser realizados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do seu nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.



9.7.1.2 Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos, a segunda
casa a direita da virgula, correspondente aos centavos, serd arredondada para cima, quando, na
ocorréncia de urna terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

9.8 A licitante também devera incluir no invélucro no 5 declaragao elaborada conforme modelo do
Anexo 3-1, afirmando:

I - conhecimento do instrumento convocatorio;

II - atendimento ao art. 27, inciso V, da Lei 8.666/93;

III - inexisténcia de impedimento para a participagio;

IV- ndo incidir nas praticas de nepotismo vedadas pela Resolugdo do Conselho Nacional de

Justiga (CNJ) nimero 7, de 18 de outubro de 2005, tampouco nos impedimentos previstos pela
Resolugdo 156, de 8 de agosto de 2012.

9.9 O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto a Prefeitura e/ou
em todos os Documentos de Habilitacao, ndao sendo permitido uso de documentos pela matriz
quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

9.9.1 Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 9.9 os documentos que, por sua propria
natureza, forem comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

9.10 Nao serdao aceitos "protocolos de entrega" ou "solicitagdo de documentos” expedidos por
quaisquer 6rgaos, em substituigdo aos documentos exigidos neste Edital

9.11 A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer um dos Documentos de
Habilitacdo devera inserir no involucro n°® 5 declaragdo ou certificado expedido por orgao
competente ou legislagdo em vigor que comprovem essa condigao.

9.12 A verificagdo pela Comissao nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes constitui
meio legal de prova.

9.13 Serao consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagao exigidos neste Edital.
10. SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comissao, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com excegdo da analise e do julgamento das Propostas Técnicas.

10.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por
3 (trés) membros formados em Comunica¢do, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma
dessas areas.



10.2.1. Um dos membros da Subcomissao Técnica nao terdao vinculo funcional ou contratual, direto
ou indireto, com o Poder Judiciario de Alagoas.

10.3. A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica ocorrera por sorteio, em sessdao publica,
dentre os nomes de uma relagao que terd, no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente cadastrados
pelo Poder Judiciario de Alagoas.

10.3.1. A relagdo de nomes serd publicada no Diario da Justica Eletronico, em prazo ndo inferior
a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

10.32. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo de nomes, mediante apresentagdode

justificativa a Comissao.

10.3.2.1. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

10.32.2. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragdo e a publicagao

de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 11.

10.3.2.3. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 11.3.

10.3.2.4. S0 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

10.3.3. A sessao publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a possibilidade de fiscalizacdao do
sorteio por qualquer interessado.

10.3.4. O sorteio, processado pela Comissao, sera realizado em duas etapas:

I -1 (um) membro que nao tenha vinculo com o Poder Judicidrio de Alagoas;

IT - 2 (dois) membros que tenham vinculo com o Poder Judicidrio de Alagoas.

10.3.5. Além das demais atribui¢des previstas neste instrumento, cabera a Subcomissao Técnica,

quando solicitado pela Comissao, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas.

11. REUNIAO DE LICITACAO

11.1. A reunido de licitacdo sera realizada em 4 (quatro) sessdes ptblicas, observados os
procedimentos previstos neste instrumento e na legislacao.



11.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da licitagdo, ocorridos durante a Reuniao
de Licitagdo, serao registrados em ata circunstanciada.

11.2. A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no subitem 3.1. (Credenciamento)

11.3. Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear comissao constituida de alguns
dentre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de Prego
e os Documentos de Habilitagao nas respectivas sessdes publicas.

11.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados
pelas licitantes poderao ser relevados pela Comissao, se constantes dos documentos submetidos
a analise e ao julgamento da Subcomissdao Técnica, por esta Subcomissao, desde que ndo firam
o entendimento da proposta e o ato ndo acarrete violagao dos principios basicos da licitagao.

11.5. Osintegrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento
e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Prego.

11.6. A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
fungao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.7. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessOes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias tteis, contados da
homologacao desta Concorréncia, prazo apods o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO

11.8. A abertura da sessdo publica de licitacao serd realizada no dia, hora e local previstos no
preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

I - identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2.;

IT — apresentagao a Comissao dos invélucrosn® 1, 2, 3 e 4.
III - exame da conformidade dos invélucros com as disposi¢des deste Edital;

IV —rubrica no fecho dos invélucros n®s 2 e 4 e subsequente acondicionamento desses involucros
em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdao e pelos
representantes das licitantes;

V —abertura dos invdlucros n% 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos contetdos pela Comissao
e pelos representantes das licitantes presentes.

11.8.1. Apods o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, o qual serd declarado pela
Comissao na sessao publica, nenhum outro invdlucro, documento ou embalagem sera recebido.



11.8.2. Oinvolucron®1, com a Via Nao Identificada do Plano de Comunica¢dao Publicitaria, so sera
recebido pela Comissao se:

I - nao apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sd, possibilite sua
identificacdo ou a identificacdo da licitante antes da abertura do involucro n® 2;

II - ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

11.8.2.1. O nao recebimento do invélucro n®1implica onao recebimento dos demais invélucros da
licitante e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

11.8.3. A Comissao, antes da abertura dos involucros n® 1, adotard medidas para evitar que seus
membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.

11.84. A Comissao ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros n® 1 nem nos
documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria.

11.8.5. Se, ao examinar e/ou rubricar os contetidos dos invélucros n®s 1 e 3, for constatada ocorréncia
que possibilite inequivocamente a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagio
Publicitaria, a Comissao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

11.8.6. Os invélucros n® 2 e 4 permanecerdao fechados sob a guarda e a responsabilidade da
Comissao.

11.8.7. Abertos os invélucros n® 1 e 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

11.8.8. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao contetido dos invélucros n% 1 e 3
observarao os seguintes procedimentos

I — encaminhamento, pela Comissao a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n® 1, com as Vias
Nao Identificadas do Plano de Comunica¢ao Publicitaria;

II — andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das Vias Nao Identificadas
do Plano de Comunicagao Publicitaria;

III - elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, da ata de julgamento
dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilhas com as pontuagdes e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso;

IV - encaminhamento, pela Comissao a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n® 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;



V - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao;

VI -elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo, da ata dejulgamento
das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagao, de planilha com as pontuagdes e de justificativadas razdes que
as fundamentaram em cada caso.

11.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4., I, a
Subcomissao Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara
sua pontuag¢ao em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissao Técnica até que expire o prazo para recursos relativos aessa fase.

11.89.1. Odisposto no subitem 11.8.9. ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte
na identificacdo da licitante antes da abertura dos invélucros n® 2

11.8.9.10. As planilhas previstas nos incisos IIl e VI do subitem 11.8.8. conterao, respectivamente,
as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunica¢dao Publicitaria
apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

11.9. Apdsreceber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucrosn®s 1 e 3), as respectivas
planilhas de julgamento e os demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissao convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica que terd a seguinte

pauta basica:

I - identificagao dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de
presenga;

II — abertura do receptaculo contendo os invélucros n°s 2 e 4;
IIT — abertura e rubrica do conteido dos involucros n® 2 e rubrica no fecho do invdlucro n® 4;

IV — cotejo das Vias Nao Identificadas (invélucro n® 1) com as Vias Identificadas (invélucro n®
2) do Plano de Comunicagao Publicitéria, para identificagdo de sua autoria;

V - elaboragdo da planilha geral com o somatdério das pontuagdes atribuidas ao Plano de
Comunicagao Publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI - proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII - adogao dos procedimentos previstos no subitem 8.6., em caso de empate, apds a decisao final,
inclusive das Propostas de Preco;



VIII - informagao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma
da lei, com indicagdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacao.

TERCEIRA SESSAO

11.10. A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessao ptblica que
terd a seguinte pauta basica:

I —identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de
presenga;

II - abertura dos invélucros n® 4, exame e rubrica do seu conteido pela Comissdo e representantes
das licitantes presentes;

III - julgamento das Propostas de Pre¢o com a identificacdo das propostas de menores pregos e
divulgacado do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaragao das vencedoras do julgamento final das Propostas, quais sejam, as 5 (cinco)
licitantes mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na
Proposta Técnica e na Proposta de Pregos;

V —informagao de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da
lei, com indica¢do da ordem de classificagao.

QUARTA SESSAO

11.11. A Comissao convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
participar da quarta sessao publica que tera a seguinte pauta basica:

I —identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de
presenga;

I —recebimento e abertura dos invélucros no 5, exame e rubrica do seu contetido pela Comissao
e pelos representantes das licitantes presentes;

III -informacao de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na forma da lei, com indicacao
dos proponentes habilitados e dos inabilitados;

11.12. Na hipoétese de todas as Propostas de Preco serem desclassificadas ou de todas as licitantes
serem inabilitadas, a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias tuteis para
apresentacao de novos documentos ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham
determinado, respectivamente, a desclassificagdo ou a inabilitagao.

11.12.1. A nova documenta¢ao deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue
em sessao publica.



1113. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, observado o subitem 1.3.1., homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

12. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Dos atos decisérios ou que resultem em aplicacdo de penalidade cabe recurso, interposto
em forma impressa, no prazo de 5 (cinco) dias tteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura
da ata.

12.1.1. A intimacao dos atos decisorios sera feita mediante publica¢do na imprensa oficial, salvo para
decisdes sobre o recebimento e o julgamento das Propostas e sobre a habilita¢do ou a inabilitagao de
licitantes, se presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisao, quando
podera ser feita por comunicagao direta aos interessados e lavrada em ata.

12.1.2. Aintimacdo da aplicagdo da penalidade sera realizada por notificagdo direta a licitante.

12.2. Orecurso contra o julgamento das propostas e o recurso contra a habilita¢do ou a inabilitagao
de licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalida¢doapenas dos atos
insuscetiveis de aproveitamento.

12.2.1. A Comissdo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os demais
atos.

12.3. A continuidade da reunido de licitagdo, no caso de interposi¢do de recurso, sera comunicada
aos interessados por e-mail.

12.4. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo apresentar
contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias tteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes
assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

12.5. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido,
que poderd reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo,
fazé-lo subir, devidamente informado, para decisao.

12.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e/ou subscritos por representante nao habilitado
legalmente ou nao identificado no processo para responder pela licitante ndo serao conhecidos.

13. PENALIDADES

13.1 Aslicitantes ou contratadas que, por qualquer forma, ndo cumprirem as normas de licitacdo
ou dos contratos celebrados estdo sujeitas as seguintes sangdes, assegurados o contraditério e ampla
defesa, nos termos do Decreto Estadual n° 68.119/2019:

13.1.1 adverténcia;

13.1.2 multa;



13.1.3 suspensdo tempordria de participacdo em licitagio e impedimento de contratar com a
Administracao Direta, Autdrquica e Fundacional, as Empresas Publicas e Sociedades de Economia
Mista e demais entidades controladas direta ou indiretamente pelo Estado de Alagoas;

13.1.4 declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administra¢ao Publica.

13.2 Assang0es previstas nos subitens 13.1.1, 13.1.3 e 13.1.4 deste instrumento poderao ser aplicadas
cumulativamente com a san¢ao de multa.

13.3 A adverténcia consiste em repreensao por escrito imposta pelo ndo cumprimento dasnormas
de licitagcdo ou dos contratos celebrados.

13.4 A multa devera ser aplicada pelo ordenador de despesas ou outra autoridade competente,
nos seguintes percentuais e hipéteses:

13.4.1 0,20% (zero virgula vinte por cento) por dia de atraso na celebragdo do contrato ou da ata
de registro de precos, sobre o valor de Adjudicagao, até o limite de 30 (trinta) dias, apds o que
configurara nao celebracdo do contrato ou da ata de registro de pregos;

1342 - 6% (seis por cento) pela ndo celebracdo do contrato ou da ata de registro de pregos,
sobre o valor de Adjudicagao;

134.3 - 0,50% (zero virgula cinquenta por cento) por dia de retardamento na execugao do
fornecimento ou servigo, sobre o valor do contrato ou da parcela inadimplida, até o limite de 30
(trinta) dias, apds o que configurard inexecucdo do fornecimento ou servigo, sem prejuizo da
possibilidade de rescisdao unilateral da avenga;

13.4.4 —15% (quinze por cento) pela inexecucao total ou parcial do fornecimento ou servigo, sobre
o valor total do contrato ou da parcela inadimplida;

13.4.5 — 10% (dez por cento) pela falha na execugdao do contrato ou da ata de registro de pregos,
exceto quanto ao retardamento na execuc¢do ou a inexecugao total ou parcial do fornecimento ou
servico, sobre o valor total do contrato ou da ata de registro de precos; e

13.4.6 — 20% (vinte por cento) pela fraude na licitacdo ou na execucao do contrato ou da ata de
registro de pregos, comportamento inidéneo ou cometimento de fraude fiscal, sobre o valor total
do contrato ou da ata de registro de pregos.

13.5 A multa apenas sera executada apds regular processo administrativo, facultada a defesa prévia
da licitante ou contratada, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, a contar do recebimento da notificagao.
13.6 Se amulta aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera
a licitante ou contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo Indice Geral de Pregos
- Mercado (IGP-M) ou equivalente, a qual serd descontada dos pagamentos eventualmente a ela
devidos ou cobrada judicialmente.

13.7 O atraso, para efeito de célculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia seguinte
ao do vencimento do prazo de entrega de material ou execucao de servigos, se dia de expediente
normal no dérgdo ou entidade interessada, ou do primeiro dia 1til seguinte.

13.8 Em despacho fundamentado do ordenador de despesas do 6rgao ou entidade interessada
e desde que haja justificado interesse puiblico, podera ser relevada:

13.8.1 a aplicacdo de multa por atraso na entrega de material ou na execugao de servigos nao
superior a 5 (cinco) dias; e
13.8.2 aplicacao de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposigao.

13.9 A multa poderd ser aplicada cumulativamente com outras san¢des segundo a natureza e a



gravidade da falta cometida, consoante previsto no subitem 26.2, desde que observado o principio
da proporcionalidade.

13.10 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execugao de
servicos, a Nota de Empenho ou contrato devera ser cancelada ou rescindido, exceto se houver
justificado interesse publico em manter a avenga, hipdtese em que serd aplicada multa na forma
do subitem 13.4.2.

13.11 A multa prevista no subitem 13.4.5 nao sera aplicada nas hipdteses de rescisao contratual que
nao ensejem sangoes.

13.12 A suspensdo e o impedimento sdo sangdes administrativas que temporariamente obstam
a participagao em licitacdo e a contratacdo, sendo aplicadas nos seguintes prazos e hipdteses:

13.12.1 por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo da Adverténcia, a licitante ou contratada
permanecer inadimplente;

13.12.2 por até 90 (noventa) dias, quando alicitante deixar de entregar, no prazo estabelecido no
Edital, os documentos exigidos, quer, via fax ou Internet, de forma provisoéria, quer, em original
ou cdpia autenticada, de forma definitiva;

13.12.3 por até 12 (doze) meses, quando a licitante ou contratada ensejar o retardamento da
execucdo do certame, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugao do contrato,
comportar-se de modo inidéneo, fizer declaragao falsa ou cometer fraude fiscal; e

13.12.4 por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante ou contratada:

13.124.1 apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados mnas licitagoes,
objetivando obter, para si ou para outrem, vantagem indevida;

13.12.4.2 praticar atosilegais ou imorais visando frustrar os objetivos da licitagdo ou da contratagao;
ou

13.12.4.3 for multada, e nao efetuar o pagamento.

13.13 O prazo previsto no item 13.12.4 podera ser aumentado até 5 (cinco) anos.

13.14 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar serd aplicada a vista dos motivos
informados na instrugao processual, podendo a reabilitacdo ser requerida apds 2 (dois) anos de sua
aplicacao.

13.14.1 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar permanecera em vigor enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigao ou até que seja promovida a reabilitagdo perante
a propria autoridade que aplicou a sangao, a qual serd concedida sempre que a contratada ressarcir

0s prejuizos resultantes da sua conduta e depois de decorrido o prazo das sang¢des de suspensao e
impedimento aplicadas.

14. DA CONTRATACAO

14.1. A contratagao sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as
licitantes adjudicatdarias terdo o prazo de 10 (dez) dias uteis contados a partir do recebimento da
respectiva convocagao do Poder Judiciario de Alagoas.

14.2. Como condig¢ao para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢des previstas
neste Instrumento, as licitantes adjudicatarias deverao apresentar:



I — documentagao exigida na habilitacdo, porventura vencida apds a reunido de licitagao,
devidamente atualizada.

14.3. A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condi¢des previstas no subitem
14.2. implica a decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo da aplicagdo de penalidades
previstas no item 13.

143.1. A decadéncia do direito a contratagao autoriza o Poder Judicidrio de Alagoas a,
independentemente de qualquer aviso ou notificagdo, revogar a licitagdo ou convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagao, atendendo ao subitem 14.2., assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato.

14.3.2. Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 14.3.

14.2.3. As licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 20 (vinte) dias, contatos da data da publicagao
do extrato de contrato na imprensa oficial, para apresentar a garantia exigida neste instrumento.

14.4. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢do, as condi¢des
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas respectivas licitantes
adjudicatarias que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

14.5. A vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura, podendo,
a critério do contratante, mediante aditivo, ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos
moldes do art. 57, II da Lei 8.666/93

14.5.1 A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executada de

acordo com o previsto no subitem 2.3.2 do Termo de Referéncia.

1452 O Poder Judiciario de Alagoas se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade
dos recursos previstos.

14.6. A remuneragao as contratadas, pelos servi¢os prestados, sera feita consoante os pregos
estabelecidos em suas respectivas Propostas de Prego.

14.6.1. A forma e as condi¢des de pagamento sdao as constantes da minuta do contrato.

14.7. As agéncias deverao centralizar o comando da publicidade do Poder Judiciario de Alagoas em
Maceidé, comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinaturado
contrato, que tém nessa cidade estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos
profissionais indicados: _

I — dois na area de atendimento;

II - um na area de planejamento;



IIT — dois na area de criagao;

IV - dois nas areas de produgao impressa, eletronica e de design/computagdo grafica;
V — trés na area de midia;

14.8. OBRIGACOES DA CONTRATADA:

14.8.1 Além das demais previstas neste instrumento ou dele decorrentes, 0 disposto no subitem
18 do termo de referéncia.

14.9. OBRIGACOES DO CONTRATANTE:

a) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugao do fornecimento dos bens objeto
deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias
da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

b) Atestar a execugao do objeto do presente ajuste por meio do Gestor do Contrato;

c) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢des de preco e prazos
estabelecidos neste projeto basico;

d) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

14.10. DA FISCALIZACAO E GESTAO DO CONTRATO

14.10.1 O objeto licitado serd acompanhado e fiscalizado por servidor(es) do Poder Judiciario de

Alagoas conforme atribui¢des constantes do subitem 20 do Termo de Referéncia.

15. DA DESPESA

15.1.A despesa com a execugao da contratagao do objeto correrd a conta dos recursos consignados
pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, registrado com o seguinte

PROGRAMA DE TRABALHO: 02.061. 0003. 2114 - MANUTENCAO DO PODER
JUDICIARIO NATUREZA DE DESPESA: 339039 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS
— PESSOA JURIDICA

15.2. No (s) exercicio (s) seguinte (s), as despesas correrdo a conta dos recursos préprios para atender
as despesas da mesma natureza, cuja aloca¢ao serd feita mediante apostilamento noinicio de cada
exercicio financeiro, sob pena de rescisdo antecipada do contrato.



16. DOS DIREITOS AUTORIAIS

16.1. A CONTRATADA cede ao Poder Judiciario de Alagoas os direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou
produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

16.1.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro
pais do mundo.

16.1.2. Ovalor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragao definidas
nos itens 17 e 18.

16.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pelo Poder Judiciario de Alagoas em
todas as suas modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

16.2. Quando for necessario realizar contrata¢gdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territdrio e prego,
inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

16.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos
de produgdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

16.4. O Poder Judiciario de Alagoas serd a tinica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos
efou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de
protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

16.4.1. E garantida ao Poder Judiciario de Alagoas a apropriagao dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da
execucao deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

17.DAENTREGA

17.1. Todos os materiais, objetos deste contrato, tanto em versdes devera, quando solicitado, ser
entregue na Diretoria de Comunicacdo do localizada na Pragca Marechal Deodoro, 319, Centro -
Tribunal de Justica de Alagoas - Anexo I - 4° andar — CEP: 7020-919 — Macei6-AL — Fone:
(82)4009-3240.

18.DOPAGAMENTO

18.1. O pagamento sera efetuado em moeda corrente nacional, no prazo de até 20 (vinte) dias
uteis, contados do recebimento das notas de recebimento assinadas, bem como da Nota Fiscal.



19. DISPOSICOES FINAIS

19.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e a legitimidade das informagdes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicard a imediata
desclassificagao da licitante que o tiver apresentado.

19.2. E facultada a Comissdao ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitacao,
consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrugao do processo.

19.3. As situagdes nao previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forca
maior, serdo resolvidas pela Comissdao ou pela autoridade competente.

19.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-
a o do vencimento.

19.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital so se iniciam e vencem em dias de expediente do Poder
Judiciario de Alagoas.

19.5. Este Edital e seus anexos, bem como as Propostas vencedoras, fardo parte integrante do
contrato, como se nele estivessem transcritos.

19.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem emitidos
pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre
si, devendo ser interpretados conforme os principios que regem as licitagdes publicas.

19.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou inabilitada
se o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas tiver conhecimento de fato desabonador a sua
classificagdo ou a sua habilitagdo, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

19.8. Se, durante a execucao dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for rescindido,
o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem
de classifica¢do verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execucao do objeto, desde
que aceitem as mesmas condi¢des oferecidas pela contratada e se disponham a cumprir todas as
condigbes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatdrias dos contratos.

19.9. E vedada a utilizacio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

19.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o Tribunal
de Justica do Estado de Alagoas comunicard os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado
de Sao Paulo, para as providéncias devidas.



19.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer uma de suas fases,
por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

19.12. Integram este edital:
19.12.1. ANEXO I - Briefing;

19.12.2. ANEXO II - Modelo de Proposta;

19.12.3. ANEXO III - Declaracdo de inexisténcia de fato impeditivo na habilitagao e declaracdo em
atendimento ao disposto no art. 27, inciso V da Lei 8666/93;

19.12.4. ANEXO 1V - Declaracdo de que nao incide nas praticas de nepotismo vedadas pelas
Resolugdes do Conselho Nacional de Justica ntimeros 156, de 8 de agosto de 2012, e 7, de 18 de
outubro de 2005, conforme modelo constante do Anexo IV deste edital;

19.12.5. ANEXO V - Planilha de Dados para pagamento e realizagdo de outros atos necessarios;
19.12.6. ANEXO VI - Minuta Contratual.

19.12.7. ANEXO VII — Termo de Referéncia

19.12.8. ANEXO VIII - Tabela ABAP;

Maceid¢/AL, 30 de marco de 2022.

Katia Maria Diniz Cassiano
Presidente da Comissao
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ANEXO I

BRIEFING

I - CONSIDERACOES INICIAIS

O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, érgao superior do Poder Judiciario, com sede na Capital
e jurisdicao continente de todo o territdrio estadual, compde-se de quinze desembargadores,
distribuidos em diversos érgaos de julgamento, a saber: Tribunal Pleno, que congrega a totalidade
dos desembargadores; Secao Especializada Civel; 12, 22 e 3* Camaras Civeis e Camara Criminal.
Cabe ao Tribunal de Justiga julgar a¢des origindrias de sua competéncia assim como processos em
grau de recurso oriundos de todas as 86 Varas (unidades judiciarias) distribuidas entre 59
comarcas.

Destas, 37 sao de 1a entrancia, 19 de 2% entrancia, e trés de 3* entrancia. No campo administrativo,
o Tribunal de Justica tem como érgaos de diregdo a Presidéncia. Vice- Presidéncia e Corregedoria-
Geral da Justiga, tendo ainda em sua estrutura o Conselho Estadual da Magistratura e a Escola
Superior da Magistratura de Alagoas (ESMAL).

A atual gestdio do Poder Judicidario de Alagoas (biénio 2015/2016) ¢ conduzida pelos
desembargadores Klever Loureiro (presidente), José Carlos Malta (vice-presidente) e Fabio
Bitencourt (corregedor). Dentre as prioridades da atual administragdo, constam: agdes os
investimentos em virtualizagdo processual, incluindo refor¢o nos sistemas de videoconferéncia,
garantindo maior celeridade processual, e maior aproximagao com a populagdo, através de agdes
sociais tocadas pela Justica Itinerante, que presta servigos gratuitos a sociedade.

Abaixo, apresentamos o detalhamento (dados meramente ilustrativos) de alguns dos programas,
projetos e agbes do Judicidrio, além de outras informacdes importantes para subsidiar a
elaboragdo do Plano de Comunicagdo.

IT - MISSAO, VISAO E VALORES DO PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS

Missao: Contribuir para a paz social por meio da prestagdo de servigos jurisdicionais acessiveis,
efetivos e em tempo razoavel.



Visdo de futuro: Até 2026, ser reconhecido pela sociedade como uma justica célere e efetiva,
fundamentada nos valores institucionais e estar entre os melhores tribunais estaduais de porte
semelhante na prestagao jurisdicional

Valores: Acessibilidade, celeridade, eficiéncia, efetividade, qualidade, ética, impessoalidade,
humanizacdo, imparcialidade, probidade, cordialidade, inovagdo, responsabilidade social e

ambiental, transparéncia

https://apmp.tjal.jus.br/img/mapa-estrategico-page-0001.jpg

Il - PROGRAMAS, PROJETOS E ACOES DO JUDICIARIO

1. Coordenadoria da Mulher

A Coordenadoria da Mulher, vinculada a Presidéncia do TJAL, comanda a Casa da Mulher
Alagoana, que funciona no Juizado da Violéncia Doméstica da Capital e congrega os servigos
de apoio psicossocial, delegacia especializada, defensoria publica, promog¢ao de autonomia
econdmica, brinquedoteca, alojamento de passagem e central de transporte. Objetivo é humanizar
o atendimento as mulheres vitimas de violéncia doméstica na capital. Trata-se do principal
instrumento de combate a violéncia contra a mulher em Alagoas, atualmente. A Coordenadoria
também coordena a¢des educativas em outras comarcas, a exemplo da de Arapiraca, no Agreste de
Alagoas. Recentemente, o TJAL deu apoio institucional a campanha Sinal Vermelho, da Associagao
dos Magistrados Brasileiros, garantindo adesao/apoio de mais de 400 farmdcias como pontos de
poio para mulheres denunciarem seus agressores. As agOesde conscientizagdo em formatos
hibridos (presenciais e digitais) também fazem parte da estratégia de enfrentamento a este tipo de
problema.

2. Conciliagao e mediagao

Diversas politicas de conciliagdo sdo executadas permanentemente pelo Judiciario, visando
solucionar demandas judiciais peia via da pacificagao e difundir a cultura da conciliagdo junto a
populacao. Prova disso é a ampliagao dos Centros Judiciarios de Solugao de Conflitos e Cidadania
(Cejusc). Até 2019, foram inaugurados 12 Cejuscs, nos quais € possivel conciliar alguma demanda
em qualquer periodo do ano, seja no formato presencial, seja no virtual. As unidades ajudaram a
aumentar a resolu¢do de demandas de forma amigavel, sem a necessidade de um processo
propriamente judicial. Atualmente, sdo 23 Cejuscs, que estdo ligados ao Nucleo Permanente de
Métodos Consensuais de Solugao de Conflitos (Nupemec). Até 2019, os Cejuscs realizaram 1475
audiéncias de conciliacdo, resultando em 1380 acordos que abreviaram ou evitaram processos
judiciais. Na pandemia, audiéncias foram realizadas no formato virtual.

3. Adogoes Possiveis

O projeto Adogdes Possiveis, de iniciativa da Coordenadoria Estadual da Infancia e da Juventude
( CEIJ/AL), tem por objetivo apresentar — por meio de imagens, fotos e videos, a serem
disponibilizados na pagina eletronica e nas redes sociais do Tribunal de Justica e aos pretendentes
habilitados para adogao e a sociedade, criangas que contam com mais de 06 (seis) anos de idade,
adolescentes, grupos de irmaos e infantes que apresentam algum tipo de enfermidade fisica e/ou
mental, cuja destitui¢do do poder familiar ja tenha sido decretada. Em pouco mais de dois anos, o
projeto viabilizou adog¢des de adolescentes e ainda o retorno de



alguns deles a familia bioldgica gracas a visibilidade obtida pelos contetdos (textos, fotos e videos)
que a Diretoria de Comunica¢do do TJAL produziu e disseminou sobre o assunto.

4. Nucleo de Promocgao da Filiagdo

O Ndcleo de Promogao da Filiacao (NPF) foi criado em 2008 e ja solucionou mais de 13 mil
casos de pessoas (criangas, adolescentes e adultos) registrados sem o nome do pai. O NPF centraliza,
pois, as averiguagdes de paternidade encaminhadas por oficiais do registro civil e trabalha no
sentido de reduzir o alto indice de criangas que nao possuem o nome do pai no registro de
nascimento. Suas atividades concentram-se principalmente nas escolas de Maceid, objetivando
receber informacoOes diretamente desses estabelecimentos. Em 2021, garantiu-se o reconhecimento
de paternidade para 319 pessoas, entre criangas e adultos. O NPF recebeu mengao honrosa do
Innovare, premia¢do que distingue projetos e praticas inovadoras no cendrio juridico nacional.

5. Escola Superior da Magistratura (Esmal)

A Escola Superior da Magistratura de Alagoas (Esmal) oferece capacitagdo para magistrados e
demais servidores do Poder Judicidrio alagoano, visando o aperfeicoamento da equipe e a exceléncia
da prestacdo jurisdicional. O publico externo também ¢é atendido por meio de cursos abertos ao
publico, a exemplo da pds-graduagao integrada com programa de Residéncia Juridica, realizada
em parceria com a Universidade Tiradentes. A producdo cientifica e académica é incentivada na
instituigao, que anualmente publica a Revista da Esmal e o livro resultante do Encontro de Pesquisas
Judiciarias (Enpejud). E ainda por meio da Esmal que sdo realizados os processos seletivos e
treinamentos para a contratagao de pessoal — estagidrios e profissionais - temporario para atuar no
Tribunal de Justica de Alagoas. A Esmal conta ainda com um importante programa de alcance
social, o Cidadania e Justica na Escola (PCJE). Ele tem como mote aproximar o Judiciario da
sociedade, especificamente dos estudantes de escolas publicas de Alagoas, os quais participam
de eventos presenciais (quando possivel) e virtuais, nos quais voluntdrios - prioritariamente
juizes e servidores do TJAL - ajudam a fortalecer asnogdes de cidadania de criangas e
adolescentes em situacdo de vulnerabilidade social.

6. Julgamento de processos

A pandemia do novo coronavirus ndo atrapalhou o julgamento de processos. Pelo contrario,
fomentou o uso da tecnologia para julgamentos virtuais. Nos ultimos dois anos, o Pleno do
Tribunal de Justica de Alagoas (TJAL), composto pelos 15 desembargadores, julgou803
processos . Com a pandemia da Covid-19, as sessOes passaram a ser realizadas por videoconferéncia,
em maio de 2020, por meio do sistema Polycom. Assessores juridicos, advogados e outros
servidores também participaram dos julgamentos transmitidos ao vivo pelo site do TJAL. As
Céamaras Civeis e Criminal, além da Sec¢ao Especializada Civel, também julgaram, juntas, mais de
44 mil processos, seja em sessOes presenciais ou virtuais. No primeiro grau de jurisdi¢do, onde estao
as comarcas de primeira, segunda e terceira entrancias, fora julgados 464.586 processos entre 2019
e 2020. O programa Justica Efetiva, em que servidores atuam em comarcas onde ha acimulo de
processos, também contribuiu para agilizar a solugaode processos.

7. Atendimento virtual



O Tribunal de Justiga de Alagoas intensificou o atendimento ao publico por meio de plataformas
digitais, sobretudo no auge da pandemia do novo coronavirus. Ao instituir seu Balcdo Virtual, cuja
principal plataforma de didlogo com os jurisdicionados é o aplicativo WhatsApp, o Poder Judiciario
permitiu didlogo por chamadas de video, facilitando o acesso da populacdo as unidades judicidrias.
A divulgacao de servigos também contou com apoio da Diretoria de Comunicagao (), que se utilizou
de redes sociais para fazer a mensagem sobre os servigos digitais chegar ao ptblico em geral, além,
é claro de ter utilizado canais tradicionais de comunica¢do com a sociedade.

8. Datas importantes

08/12 Dia da Justica

25/05 Dia Nacional da Adogao

07/08 Lei Maria da Penha

26/06 Dia Internacional de Combate ao Crime de Tortura

11/08 Dia da criagdo dos cursos juridicos no Brasil

28/10 Dia do servidor publico

18/05 Combate ao abuso sexual infantil

23/06 Inicio do recesso junino no TJAL (recesso termina no inicio de julho)

9. Redes sociais do TJAL

Portal do TJAL: www.tjaljus.br
Youtube: www.youtube.com/tvtribunal

Instagram: www.instagram.com/tjal.oficial

Facebook: www.facebook.com/tjal.oficial

Twitter: https://twitter.com/TJalagoas

IV - Objetivo do Plano de Comunicagao:

Dar amplo conhecimento a sociedade sobre os projetos e agdes que objetivam a conciliagdo
pré-processual ou processual, ou seja, que contribuam para que se resolva conflitos antes da
judicializa¢do ou ap0s a judicializagdo, conforme ja ocorre nos Centros Judiciarios de Concilia¢do e
Mediacdo (Cejuscs), na capital e no interior de Alagoas.

A conciliagdo também é possivel entre os que sao chamados para reconhecer ou nao a
paternidade de filhos, em processos que tramitam no Nucleo de Promocao da Filiagdo (NPF). O
Programa Cidadania e Justi¢ca na Escola, da Esmal, pode ser ferramenta de difusdao da cultura
da conciliagdo também, por meio de palestras de servidores e juizes a alunos de escolas publicas.




Portanto, é necessario reafirmar a sociedade em geral a possibilidade de concilia¢ao, que tem
iniimeras vantagens e pode ser feita inclusive em audiéncias virtuais, estratégia que se consolidou
quando do inicio da pandemia do novo coronavirus.

Sensibilizar a comunidade juridica, com énfase nos advogados inscritos na Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB), quanto as vantagens da conciliacdo processual é fundamental. E ainda
finalidade da campanha contribuir para a criagdo do clima favordvel a conciliacdo, no ambito
interno do Poder Judicidrio, utilizando seus espagos fisicos ou canais oficiais de comunicagao.

E objetivo ainda da campanha reforgar a confianga da sociedade na atuagdo firme e célere
o Judiciario de agoas, ratificando sua missao: contribuir para a paz social por meioda
d dic de Al s, ratificando s ss contrib social d
prestagao de servigos jurisdicionais acessiveis, efetivos e em tempo razoavel.

Publico-alvo da campanha publicitaria: Sociedade em geral e partes envolvidas em
processos, independente de classe social. O plano deve contemplar o uso das plataformas digitais
do Judicidrio de Alagoas, além de considerar o uso de plataformas de terceiros e de veiculos de
comunicac¢ao tradicionais, como radio, outdoor e/ou televisao.

Verba e prazo de execu¢dao do Plano de Comunicagdo: O plano a ser desenvolvido deve
considerar um valor referencial equivalente a RS 250.000,00 (duzentos mil reais) com prazo de trés
semanas para execugao.
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MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Concorren cia n° 001/2021

Nome empresarial da licitante:
CNPJ n?

Endereco, telefone e e-mail:

Validade da proposta .................. (oo ) dias (no minimo 60 dias), a

partir da data de sua apresentacao.

Declaramos que, na vigencia do contrato decorrente da Concorrencia n® 001/2021, promovida

pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honoréarios de.....% (cccorvveernenriennee ) sobre os custos externos de producao de servicos

especiais (no maximo 15% e no minimo 10%).

b) Em decorrencia dos trabalhos de criacdo e producdo interna, serd aplicada a Tabela
Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agencias de Propaganda do
Estado de Alagoas, com um desconto de ...................... %o (ceveeneremerenerereannnens por cento)

(desconto maximo de 30%).

¢) Honorarios de............... T GO ) sobre servicos de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das acldes publicitarias, quando realizadas

externamente (honorarios maximos de 20% e minimos 10% sobre o custo de tais servicos).



O prec proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execucdo do

servico, tais como de pessoal e de administraca o, e todos os encargos (obrigacdes sociais,

impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servic s objeto desta licitac o, nada mais sendo licito

pleitear do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas a esse titulo.

Declaramo-nos cientes de que o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas procedera a retenc o

de tributos e contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

O desconto de agencia ou os honorarios de midia serdo pagos a agencia que intermediar a
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicacao, na base de 20% sobre o
valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura contra o Tribunal
de Justica do Estado de Alagoas correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80%
do valor da midia, e a agencia emitird os restantes 20% contra o Tribunal de Justica do Estado de

Alagoas.

Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas no

edital.

................................................... s eerrenenend@ e de 2015

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCA O DO FIRMATARIO

Observacdo: a Proposta de Preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja compete cia para a pratica desse ato devera ser

documentalmente comprovada.
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ANEXO III

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO
E
DECLARACAO PARA FINS DO DISPOSTO NO INCISO V DO ARTIGO 27 DA LEI N°
8.666/93, ACRESCIDO PELA LEI N° 9.854/99.

A empresa , CNPJ n®

, sediada , por intermédio de seu

representante legal, o(a) Sr (a). , portador da Carteira de
Identidade n® e do CPF n® , declara, sob as penas da Lei,

que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo neste certame licitatorio
e que se encontra ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

DECLARA, ainda, que, para fins do disposto no inciso V, do art. 27 da
Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n°® 9.854, de 27 de outubro de 1999, ndo

emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e (assinalar com “X”,
conforme o caso):

) ndo emprega menor de dezesseis anos.
) emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz

(
(

(local / data e assinatura do representante legal da empresa)
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ANEXO IV

DECLARACAO

A empresa , CNP] n® , sediada
, declara que ndo incide nas praticas de nepotismo vedadas pelas

Resolugdes do Conselho Nacional de Justica nimeros 156, de 8 de agosto de 2012, e 7, del8 de
outubro de 2005.

. de de 20XX.

Assinatura do Representante Legal da Empresa



Dados da Empresa:
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ANEXO V

PLANILHA DE DADOS DA EMPRESA

Razao Social

CNPJ

Endereco

CEP

Fones:

Fax

E-mail

Site internet

Dados do Representante da Empresa:

Nome

Cargo

Nacionalidade

Estado civil

Profissao

Endereco

CEP

Fone

Fax

E-mail

Cart. de Identidade

Orgao Expedidor

CPF

Dados Bancarios da Empresa

Banco

Agéncia

Conta

Dados do Contato com a Empresa:

Nome

Cargo

Endereco

CEP

Fone

Fax

E-mail
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ANEXO VI

MINUTA DE CONTRATO N¢ /20XX

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA EXECUCAO DOS SERVICOS
TECNICOS DE PUBLICIDADE E PARA ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHASCOM
O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS ACOES DO PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS,
QUE ENTRE SI CELEBRAM O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS E A
EMPRESA

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, com sede na Praga Marechal Deodoro
da Fonseca, n® 319, Centro, em Maceio, Capital do Estado de Alagoas, inscrito no CNPJ sob o n®
12.473.062/001-08, neste ato representado pela Exmo. Sr. Presidente, XXXXXXXXXXXXX, residente
e domiciliado nesta cidade, doravante denominado CONTRATANTE e a empresa___com

endereco na Rua , Maceid- AL,
inscrita no CNPJ sob o n° ora representada por portador da
cédula de identidade n® SSP/AL, inscrito no CPF n° , doravante
designada CONTRATADA, tendo em vista o que consta do Processo Administrativo n®2021/6916,
e ainda o resultado do certame licitatério CONCORRENCIA n® 01/2021, pactuam o presente
contrato, por preco global, cuja execugdo se regera pela disciplina da Lei n® 5.237/1991, Lei n®
8.666/93, Lei Complementar n® 123/2006, Lei n® 12.232/2010, Lei 4.680/1965, Decreto estadual n®
4054/08 e Ato Normativo n® 48, de 12 de agosto de 2019, o que fazem na conformidade das

clausulas adiante estabelecidas.
CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestagdo de servigos de
publicidade, compreendendo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepg¢do, criagdo, a
execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo de execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo referentes as atividades do Poder
Judiciario de Alagoas, com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP —
Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas ( Anexo I).

1.2 ESPECIFICACOES DO OBJETO E VALOR DA LICITACAO



1.2.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao,
a criacao, a execugdo interna, a intermediagao e a supervisao da execugao externa e a distribuicao
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1.2.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) a produgdo e a execugado técnica das pecas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geracdao de
conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria;

¢) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.2.2, “b”, terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Tribunal de Justica do Estado
de Alagoas, o publico-alvo e os veiculos de divulgag¢ao nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pegas;

b) aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitéria.

1.2.4. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto fora da contratagao, as
atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunica¢ao e de imprensa
e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos.

1.2.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2.4. o patrocinio de midia
— assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulga¢do — e o patrocinio da transmissdao de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgacao.

1.2.6. Para a prestagdo de servigos serd contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei
12.232/2010.

1.2.7. A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo do Poder Judicidrio de Alagoas.

1.2.8. A Agéncia atuard por conta e ordem do Poder Judicidrio de Alagoas na contratacdo de
fornecedores de bens e servigos especializados para a execugao das atividades complementares
a que se refere o subitem 1.2.1, e de veiculos e demais meios de divulga¢do para a transmissao das
mensagens publicitarias.



1.2.9. A Agéncia ndao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos
servigos objeto desta licitagao.

1.2.10. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da
agéncia vencedora da licitagao, até R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), no periodo de

vigéncia do contrato.

1.2.11. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas somente pagara os servigos efetivamente
realizados, nao estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no subitem 1.2.10 e sua
decisao ndo gerara a agéncia vencedora da licitacdo a garantia ou o direito de requererindenizagao

por quaisquer perdas e danos.

1.2.12. O pagamento da Administragdo a agéncia contratada, pelos servicos prestados na etapade
criagdo tomara como parametro os custos internos (criagao) constantes do Anexo I, definidos com
base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP - Associagdo Brasileira de Agéncias de

Publicidade — Alagoas, edigao vigente 2015.

1.2.13. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas pagard a agéncia contratada honorarios de
até 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos especializados referentes a atividades
complementares tomadas junto a fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar
exclusivamente a contratagao ou pagamento dos servigos especializados, a Administracao pagara
honorarios de até 5% (cinco por cento), tudo em observancia aos regramentos do Conselho

Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

1.12.14. A agéncia contratada é responsavel pelos custos de criagdo, mas intermediadora da
contratacao de servigos complementares, como produgao e veiculagdao, conforme paragrafo 1° do
art. 2° da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR

2.1 O Tribunal de Justiga do Estado de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia
vencedora da licitagdo, até R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), no periodo de vigéncia

do contrato.

CLAUSULA TERCEIRA - DO PAGAMENTO

3.1. Pelos servic s prestados, a CONTRATADA serd remunerada por honorarios de........ %
T ), incidentes sobre o preco dos servic s especializados prestados por fornecedores,
referentes a producao e a execucao técnica de pecas e/ou materiais.

3.1.1. Os honorarios serao calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

3.2. Pelos servicos de criacio e execucdo interna, a CONTRATADA recebera o valor

correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agencias de
Propaganda do Estado de Alagoas, entdo em vigor, com um desconto de....% ( por cento).



3.3. Honorarios incidentes sobre os custos dos servicos de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, quando realizadas externamentee
intermediadas pela CONTRATADA.

3.4. Serao ressarcidas as despesas referentes aos servicos de planejamento e execucao de

pesquisas, inclusive de pré-testes e recall de campanha executados neste contrato, com o
mesmo percentual indicado no subitem 3.1.

CLAUSULA QUARTA - DESCONTO DE AGENCIA

4.1. Além da remuneracio prevista no item 17, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agencia concedido pelos veiculos de divulgacio, em conformidade com o art. 11 da Lei n.
4.680/65 e com o art. 7° do Regulamento para execuc o da lei no4. 680/65 (Decreto n° 57.690/66).
4.1.1. Odesconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepcao,
execucdo e/ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do Tribunal de Justica do Estado
de Alagoas, nos termos do art. 19 da Lei no12. 232/2010.

4.1.2. A CONTRATADA repassard ao Contratante o valor correspondente a............. % do valor
da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculacdo, correspondente
ao repasse parcial dos honorarios de veiculacio, pagos pelos Veiculos de Comunicacao a
agencia de publicidade.

CLAUSULA QUINTA - DA DESPESA

5.1 A despesa com a execugao da contratagdo do objeto correra a conta dos recursos consignados
pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, registrado com o seguinte PROGRAMA DE
TRABALHO:

PROGRAMA DE TRABALHO: 02.061. 0003. 2114 - MANUTENCAO DO PODER
JUDICIARIO NATUREZA DE DESPESA: 339039 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS
— PESSOA JURIDICA

5.2. No (s) exercicio (s) seguinte (s), as despesas correrdo a conta dos recursos proprios para atender
as despesas da mesma natureza, cuja alocacgao serd feita mediante apostilamento noinicio de cada
exercicio financeiro, sob pena de rescisao antecipada do contrato.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE
a) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugao do fornecimento dos bens objeto
deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias

da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

b) Atestar a execugao do objeto do presente ajuste por meio do Gestor do Contrato;



c) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condigdes de preco e prazos
estabelecidos neste projeto basico;

d) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

7.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste CONTRATO ou
dele decorrentes:

7.1.1 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

7.1.1.1 Os servigos indicados no subitem 5.2. Deverdo ser executados por meio dos profissionais
indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta Técnica
apresentada na Concorréncia, admitida a substitui¢ao por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior mediante comunicagdo prévia ao Tribunal de Justica de Alagoas.

712 Centralizar o comando da publicidade do Tribunal de Justica de Alagoas em Maceid,
comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém, para esse
fim, escritério, sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento representada, no minimo - o
que ¢ dispensado se a contratante tiver sede numa das cidades vizinhas a - pelos seguintes
profissionais:

I-1 (um) diretor de atendimento;

II - I (um) profissional de atendimento;

III - 1 (um) profissional de planejamento e pesquisa;

IV -1 (uma) dupla de criagao;

V - 2 (dois) profissionais de produgao (impressa, eletronica, digital e de design/computacao
grafica);

VI -1 (um) diretor de midia;

VII - 2 (dois) profissionais de midia, sendo um para midia digital

7.1.2.1 Os profissionais designados para o escritério da empresa em Maceid deverdo ter experiéncia
equivalente ou superior a daqueles indicados na proposta técnica.

7.12.2 A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar seus representantes em outros Estados ou
cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior a dos indicados para fins de
comprovagao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica, para executar os servigos de
planejamento e criagdo ou outros complementares ou acessorios pertinentes a este CONTRATO,
observado o atendimento as condi¢des contratuais.

7.1.3 O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pelo Tribunal de Justica
de Alagoas.

7.1.4 Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com
0s prazos e demais especifica¢Oes estipulados pelo Tribunal de Justica de Alagoas.



7.1.4.1 A CONTRATADA executara os servicos indicados no subitem 5.2. diretamente, com seus
proprios recursos.

7142 A CONTRATADA podera intermediar a contratagao de veiculos de divulgacdo e, quando
necessarios a execugao das atividades complementares a que se refere o subitem 5.3. Fornecedores
de servigos especializados.

71421 A contratagdo de veiculos de divulgagao e de fornecedores de servicos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autoriza¢ao do Tribunal de Justica de Alagoas e implica
a atuagdo da CONTRATADA por conta e ordem do Tribunal de Justica de Alagoas.

7.14.22 O Tribunal de Justica de Alagoas devera ser previamente identificada na contratacdo
de veiculos de divulgagao.

71423 Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos
prestados por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operagdo que devera ter sido
realizada em até 5 (cinco) dias tteis do recebimento do pagamento realizado pelo Tribunal de
Justica de Alagoas.

7.1.5 Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgacdo - inclusive quando decorrentes de cotagdes
realizadas pelo Tribunal de Justica de Alagoas -, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos
os danos e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

7.1.5.1 Alteragdes, rejei¢des, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos contratados
deverao ser tempestiva e formalmente comunicados ao Tribunal de Justica de Alagoas, devendo
a CONTRATADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

71511 A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribui¢do ou da
CONTRATADA, que repercutana plena execucdo dos servigos contratados implica a revisao das
obrigagdes e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do
ato nos servigos acordados.

7.1.5.1.2 O aumento de despesas ou a perda de descontos para o Tribunal de Justica de Alagoas,
gerados em decorréncia de agdo culposa da CONTRATADA, devera ser ressarcido pela
CONTRATADA ao Tribunal de Justica de Alagoas em até 2 (dois) dias uteis contados do
recebimento da notificacdo de ressarcimento por este encaminhada.

7.15.1.2.1 Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 18.1.5.1.2 O valor
podera ser glosado pelo Tribunal de Justica de Alagoas ou descontado da garantia contratual,
acrescido da atualizacdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com base na varia¢do pro rata tempore do IGPM (EGV).

7.1.6 Orientar a produgao, a impressao e a distribuicdo das pegas graficas conforme aprovagao
da Tribunal de Justica de Alagoas e atestar a conformidade deste material com as especifica¢des
contidas no documento de autorizagao da acéo.



7.1.7 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negocia¢des comerciais junto
a fornecedores e veiculos de comunicagéo.

7.1.7.1 Pertencem ao Tribunal de Justica de Alagoas, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens
obtidas em negociagdo com fornecedores de servigos especializados e com veiculosde divulga¢ao
realizada diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e
as bonifica¢gdes na forma de tempo, espago ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo.

71711 O disposto no subitem 18.1.7.1 Nao abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010

7.1.7.12 A CONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Tribunal
de Justica de Alagoas, preterindo veiculos de divulgacao que ndo os concedam ou priorizando os
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

7.1.7.2 Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do Tribunal de Justica de Alagoas, a
CONTRATADA devera negociar sempre as melhores condi¢cdes de prego, observados os
percentuais maximos constantes do subitem 5.8.1.

7.1.8. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de servicos especializados ao Tribunal
de Justica de Alagoas:

I - Fazer cotagdes prévias de pregos para os servigos a serem prestados por fornecedores;

I - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados no Tribunal
de Justica de Alagoas ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes devera ser previamente justificada ao Tribunal
de Justica de Alagoas, por escrito, para decisao sobre a contratagao.

III - exigir do fornecedor que a cotagdo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo rnenos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura
do responsavel pela cotagao;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus pre¢os unitdrios e total e, sempreque
necessario, suas especificagdes;

¢) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor estd inscrito - e em
atividade - no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso,
relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o
servico a ser fornecido.



IV - informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condigdes
estabelecidas na Clausula Vigésima Primeira para a reutilizacio de pegas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

7.1.8.1 Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global deste CONTRATO, a CONTRATADA coletard or¢amentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao do Tribunal
de Justica de Alagoas.

7.1.8.2 O Tribunal de Justica de Alagoas procederd a verificagao prévia da adequagao dos pregos
dos bens e servigos cotados em relagao aos do mercado.

7.1.8.3 Se e quando julgar conveniente, o Tribunal de Justica de Alagoas podera realizar cotagao de
precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

7.1.8.4 As disposi¢Oes do subitem 18.1.8. Nao se aplicam a compra de midia.

7.1.8.5 As condi¢des do subitem 18.1.8. I e II, nao se aplicam a contratagdo de fornecedor exclusivo
de servigos especializado.

7.1.9 Encaminhar, apés a aprovagao do servigo pelo Tribunal de Justica de Alagoas e sem énus para
esta, as seguintes copias de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de
midia paga:

I- TV e cinema: cépias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

IT - Internet: copias em CD;

III - Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

IV - Midia impressa e materiais publicitdrios: cépias em CD, com arquivos em alta resolugao,
finalizados, sendo uma cépia aberta e urna fechada

7.1.9.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a
solicitagao do Tribunal de Justica de Alagoas.

7.1.9.2 Os arquivos contendo as cépias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos
formatos definidos pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.19.3 Caso as midias indicadas nos incisos I aIV do subitem 18.1.9 se tornem tecnologicamente
obsoletas, o Tribunal de Justica de Alagoas indicard midia substituta para envio da cdpia das
pecas produzidas.

7.1.10 Disponibilizar ao Tribunal de Justica de Alagoas informacdes que forem solicitadas a respeito
da midia utilizada.

7.1.1. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio
magnético indicado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, portfélio dos trabalhos realizados para
o Tribunal de Justi¢a de Alagoas.



7.1.11.1 O portfdlio deverd ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger
todas as ag¢des realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

7.111.1.1 No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os
trabalhos realizados ap6s a entrega do portfdlio anterior.

7.1.11.2 O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e
previamente aprovado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.1.12 Entrega ao Tribunal de Justica de Alagoas de cdépia dos comprovantes de pagamentos
feitos a fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagao até o dia 6 do més
subsequente ao do pagamento realizado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.1.13 Entregar ao Tribunal de Justica de Alagoas, em meio eletronico e em meio impresso, até o dia
10 de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos,
conforme modelo definido pelo Tribunal de Justiga de Alagoas.

7.1.14 Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas do Tribunal de Justica
de Alagoas e as atividades realizadas pela CONTRATADA em relagao a cada uma das a¢des em
desenvolvimento.

7.1.14.1 O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado ao Tribunal de Justiga
de Alagoas no dia ttil seguinte a realiza¢do do contato com o Tribunal de Justica de Alagoas, com
o veiculo ou com o fornecedor ¢, em caso de incorregao, reenviado devidamente corrigido em até
2 (dois) dias uteis, a contar do recebimento da solicitagdo de corregao.

7.1.15 Registrar em Relatorios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cadaacao.

7.1.15.1 O Relatério de Atendimento devera ser assinado e enviado ao Tribunal de Justica de
Alagoas em até 2 (dois) dias uteis ap6s o atendimento realizado e, em caso de incorrecao, reenviados
devidamente corrigidos no mesmo prazo, a contar da data do recebimento da solicitagdo de
correcao.

7.1.16 Elaborar, sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, estudo de praticas e
investimentos em midia que vém sendo empregadas.

7.1.17 Prestar esclarecimentos ao Tribunal de Justica de Alagoas sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

7.1.18 Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagao
financeira.

7.1.19 Manter, durante a execu¢ao deste CONTRATO, todas as condi¢Oes de habilitagao exigidas
na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificagdo de



qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 40 e seu paragrafo 1° da Lei
12.232/2010.

7.1.20 Em nao se comprovando a manutengao das condi¢des de habilitagio,a CONTRATADA tera
30 (trinta) dias para regularizar a situagdo, contados da notificacdo do Tribunal de Justica de
Alagoas, prazo apds o qual podera ser promovida a rescisdo contratual.

7.1.21 Cumprira legislacao trabalhista e securitdria com relagdo a seus empregados e, quando
exigido por norma, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

7122 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste CONTRATO, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

7.122.1 A CONTRATADA ¢é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

7.1.22.2 Sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA devera
apresentar a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

7.123. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 17.1
Facultada a supressao além desse limite, mediante acordo entre as partes.

7.1.24 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

7.1.25 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

71251 A CONTRATADA também responderd por qualquer ac¢ao judicial que tenha por
fundamento a legislagdo trabalhista ou de protegdo aos direitos autorais ou a propriedade
intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar o Tribunal de Justica de Alagoas
e de manté-la excluida da lide, assim corno de reivindica¢des, demandas, queixas ou representagdes
referentes a tais assuntos.

7.125.1.1 Havendo condenagao contra o Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA Ilhe
reembolsara as importancias que tenham sido obrigadas a pagar, dentro do prazo de 10 (dez)
dias tuteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuragdo das demais
responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.



7126 Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infra¢des a que houver dado causa.

7.1.27 Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingdo deste CONTRATO.

CLAUSULA OITAVA - DA FISCALIZAGCAO E GESTAO DO CONTRATO

8.1 O objeto licitado sera acompanhado e fiscalizado por servidor do Tribunal especialmente
designado pela autoridade competente, que tera seu substituto legal, cabendo-lhes as atribui¢des
e responsabilidades do artigo 67 da Lei n®. 8.666/93, os quais serdo auxiliados, ou ndo, por empresa

terceirizada a ser contratada.

8.2 Cabera ao Fiscal do contrato:

a) Emitir a ordem de servi¢o do objeto contratual;

b) Verificar a execu¢do do objeto contratual, visando garantir a qualidade desejada;

c) Atestar e encaminhar as notas fiscais ao setor competente para autorizar os pagamentos;

d) Anotar, em registro proprio, as ocorréncias relativas a execucao do contrato, determinando as

providéncias necessarias a correcao das falhas ou defeitos observados;

e) Dar imediata ciéncia aos seus superiores e ao 6rgao de controle, dos incidentes e ocorréncias da

execucdo que possam acarretar a imposicdao de sangdes ou a rescisao contratual;

f) Adotar, junto a terceiros, as providéncias necessdrias para a regularidade da execugao do

contrato.

8.3 As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia da fiscalizagdo deverdo ser

solicitadas pelo fiscal a autoridade competente, para a adogao das medidas que julgar necessarias.

8.4 A fiscaliza¢do serd exercida pelo Contratante e nao exclui nem reduz a responsabilidade da
Contratada, inclusive perante terceiros, por quaisquer irregularidades, e, na sua ocorréncia, ndao
implica corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos. Ao Contratante
se reserva o direito de rejeitar a execugdo do objeto contratual prestado, se em desacordo com
os termos do edital.

8.5 Cabera ao Gestor do contrato:

a) Prorrogar o Contrato junto a Autoridade Competente (ou as instancias competentes), quedeve
ser providenciada antes de seu término, reunindo as justificativas competentes;

b) Comunicar a abertura de nova licitacao a area competente, antes de findo o estoque de bens e/ou
a prestacao de servigos e com antecedéncia razoavel;

c) Acompanhar o pagamento de Faturas/Notas Fiscais;

d) Comunicar ao setor competente quaisquer problemas detectados na execugdo contratual que
tenham implicag¢des na atestagao;



e) Comunicar as irregularidades encontradas: situagdes que se mostrem desconformes com o Edital,
o Contrato ou a Lei;

f) Exigir somente o que for previstono Contrato. Qualquer alteracdo de condicdo contratual deve
ser submetida ao superior hierdrquico, acompanhada das justificativas pertinentes;

g) Cuidar das alteragdes de interesse da Contratada, que deverao ser por ela formalizadas e
devidamente fundamentadas, principalmente em se tratando de pedido de reequilibrio econémico-
financeiro ou repactuacgdo. No caso de pedido de prorrogacdo de prazo, devera ser comprovado o
fato impeditivo da execucdo, o qual, por sua vez, deverd corresponder aqueles previstos no
paragrafo primeiro do artigo 57 da Lei 8.666/93 e alteragdes;

h) Elaborar ou solicitar justificativa técnica, quando couber, com vistas a alteracao unilateral do
Contrato pela Administragao;

i) Alimentar os sites do Contratante, os sistemas informatizados deste Poder, responsabilizando-
se por tais informacgodes, inclusive sempre quando cobradas/solicitadas;

j) Negociar o Contrato sempre que o mercado assim o exigir e quando da sua prorrogagao, nos
termos da Lei;

1) Procurar auxilio junto as dreas competentes em caso de duvidas técnicas, administrativas ou
juridicas;

m) Documentar nos autos todos os fatos dignos de nota;

n) Deflagrar e conduzir os procedimentos de finalizacdo da Contratada, com base nos termos
Contratuais, sempre que houver descumprimento de suas clausulas por culpa da Contratada,
acionando as instancias superiores e/ou os Orgaos Publicos competentes quando o fato exigir.

8.6 Designagao de gestor/fiscal:

8.6.1 Fica designado o(a) servidor(a) , lotado(a) no

, matricula , e, em sua auséncia, o seu substituto legal, (quando

houver) para, nossa ordem, exercerem a gestao/fiscalizagdo do contrato, devendo o mesmo
representar este Tribunal perante a contratada e zelar pela boa execugdo do objeto pactuado,
nas atividades de gestdo, fiscaliza¢do e controle constantes no Ato Normativo n®. 025/2010.

CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede ao Poder Judiciario de Alagoas os direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou
produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

9.1.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro
pais do mundo.

9.1.2. Ovalor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracao definidas
nos itens 17 e 18.

9.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pelo Poder Judiciario de Alagoas em
todas as suas modalidades de utilizagao, diretamente ou por intermédio de terceiros.



9.2. Quando for necessario realizar contrata¢des que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territdrio e prego,
inclusive quanto a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

9.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessio de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

9.4. O Poder Judiciario de Alagoas serd a tinica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de prote¢do do
Direito de Propriedade Intelectual.

9.4.1. E garantida ao Poder Judiciario de Alagoas a apropriagio dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da
execucao deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

CLAUSULA DECIMA - DAS PENALIDADES

10.1 As licitantes ou contratadas que, por qualquer forma, ndo cumprirem as normas de licitagao
ou dos contratos celebrados estdo sujeitas as seguintes sangdes, assegurados o contraditério e ampla
defesa, nos termos do Decreto Estadual n® 68.119/2019:

10.1.1 adverténcia;
10.1.2 multa;

10.1.3 suspensdo tempordria de participacdo em licitagio e impedimento de contratar com a
Administragao Direta, Autarquica e Fundacional, as Empresas Publicas e Sociedades de Economia
Mista e demais entidades controladas direta ou indiretamente pelo Estado de Alagoas;

10.1.4 declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica.

10.2 Assangdes previstas nos subitens 10.1.1, 10.1.3 e 10.1.4 deste instrumento poderao ser aplicadas
cumulativamente com a san¢ao de multa.

10.3 A adverténcia consiste em repreensao por escrito imposta pelo nao cumprimento dasnormas
de licitacdo ou dos contratos celebrados.

10.4 A multa devera ser aplicada pelo ordenador de despesas ou outra autoridade competente,
nos seguintes percentuais e hipéteses:

10.4.1 0,20% (zero virgula vinte por cento) por dia de atraso na celebracdo do contrato ou da ata de
registro de precos, sobre o valor de Adjudicacdo, até o limite de 30 (trinta) dias, apds o que
configurara nao celebracdo do contrato ou da ata de registro de pregos;

104.2 — 6% (seis por cento) pela nao celebracdo do contrato ou da ata de registro de pregos,
sobre o valor de Adjudicagao;

1043 - 0,50% (zero virgula cinquenta por cento) por dia de retardamento na execucdo do
fornecimento ou servigo, sobre o valor do contrato ou da parcela inadimplida, até o limite de 30
(trinta) dias, apds o que configurard inexecucdo do fornecimento ou servigo, sem prejuizo da
possibilidade de rescisdao unilateral da avenga;



10.4.4 —15% (quinze por cento) pela inexecugao total ou parcial do fornecimento ou servigo, sobre
o valor total do contrato ou da parcela inadimplida;

10.4.5 — 10% (dez por cento) pela falha na execugdo do contrato ou da ata de registro de pregos,
exceto quanto ao retardamento na execugdo ou a inexecugao total ou parcial do fornecimento ou
servico, sobre o valor total do contrato ou da ata de registro de precos; e

10.4.6 — 20% (vinte por cento) pela fraude na licitacdo ou na execugao do contrato ou da ata de
registro de precgos, comportamento inidéneo ou cometimento de fraude fiscal, sobre o valor total
do contrato ou da ata de registro de pregos.

10.5 A multa apenas sera executada apds regular processo administrativo, facultada a defesa prévia
da licitante ou contratada, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, a contar do recebimento da notificagao.
10.6 Se amulta aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera
a licitante ou contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo Indice Geral de Pregos
- Mercado (IGP-M) ou equivalente, a qual serd descontada dos pagamentos eventualmente a ela
devidos ou cobrada judicialmente.

10.7 O atraso, para efeito de calculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia seguinte
ao do vencimento do prazo de entrega de material ou execugdo de servigos, se dia de expediente
normal no 6rgao ou entidade interessada, ou do primeiro dia util seguinte.

10.8 Em despacho fundamentado do ordenador de despesas do 6rgao ou entidade interessada
e desde que haja justificado interesse publico, podera ser relevada:

10.8.1 a aplicacdo de multa por atraso na entrega de material ou na execugao de servigos nao
superior a 5 (cinco) dias; e
10.8.2 aplicacao de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposigao.

10.9 A multa podera ser aplicada cumulativamente com outras san¢des segundo a natureza e a
gravidade da falta cometida, consoante previsto no subitem 10.2, desde que observado o principio
da proporcionalidade.

10.10 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execugao de
servicos, a Nota de Empenho ou contrato devera ser cancelada ou rescindido, exceto se houver
justificado interesse publico em manter a avenga, hipdtese em que serd aplicada multa na forma
do subitem 10.4.2.

10.11 A multa prevista no subitem 10.4.5 ndo sera aplicada nas hipdteses de rescisao contratual que
nao ensejem sangoes.

13.12 A suspensdo e o impedimento sdo san¢des administrativas que temporariamente obstam
a participagao em licitacdo e a contratagdo, sendo aplicadas nos seguintes prazos e hipdteses:
10.12.1 por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo da Adverténcia, a licitante ou contratada
permanecer inadimplente;

10.12.2 por até 90 (noventa) dias, quando a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido no
Edital, os documentos exigidos, quer, via fax ou Internet, de forma proviséria, quer, em original
ou cdpia autenticada, de forma definitiva;

10.12.3 por até 12 (doze) meses, quando a licitante ou contratada ensejar o retardamento da
execu¢do do certame, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugao do contrato,
comportar-se de modo inidéneo, fizer declaragao falsa ou cometer fraude fiscal; e

10.12.4 por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante ou contratada:

10.12.4.1 apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas licitagOes,



objetivando obter, para si ou para outrem, vantagem indevida;

10.12.4.2 praticar atos ilegais ou imorais visando frustrar os objetivos da licitacdo ou da contratagao;
ou

10.12.4.3 for multada, e nao efetuar o pagamento.
10.13 O prazo previsto no item 10.12.4 poderd ser aumentado até 5 (cinco) anos.

10.14 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar serd aplicada a vista dos motivos
informados na instrugdo processual, podendo a reabilitacao ser requerida apds 2 (dois) anos de sua
aplicagdo.

10.14.1 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar permanecera em vigor enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até que seja promovida a reabilitagdo perante
a propria autoridade que aplicou a san¢do, a qual serd concedida sempre que a contratada ressarcir
0s prejuizos resultantes da sua conduta e depois de decorrido o prazo das san¢des de suspensao e
impedimento aplicadas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA VIGENCIA E DO REAJUSTE

11.1 A vigéncia do Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura, podendo,
a critério do Contratante, mediante aditivo, ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos
moldes do art. 57, II da Lei 8.666/93.

11.2 Decorridos 12 (doze) meses da data da assinatura do contrato, o seu valor podera ser
reajustado, alcangando a data de formulacdo da proposta e aplicando-se o indice IPCA acumulado
no periodo, a requerimento da contratada, e caso se verifique hipodtese legal que autorize
reajustamento.

11.3 Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma
ndo possa mais ser utilizado, serd adotado em substituicdo o que vier a ser determinado pela
legislagao entdo em vigor.

11.4 Na auséncia de previsao legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial,

para reajustamento do preco do valor remanescente.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESCISAO

12.1 O Contratante podera considerar rescindido o contrato, de pleno direito, independentemente
de notificagdo judicial, sem que assista a Contratada o direito a qualquer indenizagao, nos casos e
formas fixados na Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA ALTERACAO
13.1 O contrato podera ser alterado nas hipoteses previstas no art. 65 da Lei n® 8.666/93.
CLAUSULA QUARTA - DAS DISPOSICOES FINAIS

14.1 O presente ajuste vincula-se ao instrumento convocatdrio pertinente em todos os seus termos
e a proposta do Contratante, sendo os casos omissos resolvidos de acordo com a legislacdo
aplicavel a espécie.



14.2 A Contratada fica obrigada a manter, durante toda a execuc¢do do contrato, as condi¢des de
habilitagdo e qualificagao exigidas para a contratagao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA PUBLICACAO

15.1 Em cumprimento ao disposto no Paragrafo tinico do Art. 61 da Lei 8.666/93, incumbira ao
Contratante providenciar a publicagdo da simula deste ajuste e de seus eventuais termos aditivos
no Diério Eletronico da Justica.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1 E competente o foro da Comarca de Maceié/AL, para dirimir quaisquer litigios oriundos
da presente avenga.

E, para firmeza e como prova de assim haverem entre si ajustado e contratado, assinam
o presente em trés vias de igual teor e forma, para que produza seus legais e juridicos efeitos.

Maceio, de de 20XX.

CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
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1. UNIDADE REQUISITANTE:

DIRETORIA DE COMUNICACAO - DICOM

2. RESPONSAVEL PELO PEDIDO:
ALLAN RAFHAEL MUNIZ DE OLIVEIRA
3. OBJETO:

Contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo
o estudo, planejamento, conceituagio, concepgao, criacao, a execucao interna, a intermediagdo e a supervisao
de execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo referentes as
atividades do Poder Judiciario de Alagoas, com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP —
Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas ( Anexo I).

4. JUSTIFICATIVA:

O servigo prestado por este Tribunal de Justica é de extrema importancia para toda sociedade. As diversas a¢des
promovidas por este poder impactam diretamente e positivamente varios setores da sociedade.

De tal modo, divulgar tais a¢des € de grande importancia a fim de que este poder seja reconhecido como uma
Justica célere e efetiva.

Contudo o Poder Judiciario de Alagoas nao dispde, em seus quadros, de profissionais especializados na criagao
de produtos visuais, graficos, embora haja crescente demanda por parte de diversos setores da Corte estadual
para que que se criem produtos por meio dos quais pode impactar publicos diversos usando redes sociais e/ou
canais tradicionais de comunicagao social.

5. ESPECIFICACOES:

5.1 Este projeto foi elaborado de acordo com o estabelecido nas Leis n° 12.232/2010, e 8.666/93 e no art. 5°, do
Ato Normativo n® 15, de 27 de setembro de 2006. A Lei 4.680/1965 também norteia as regras deste projeto.

5.2 Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objeto o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo

e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

5.3 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) A producio e a execugio técnica das pegas e projetos criados;
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b) Ao planejamento e & execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de
conhecimento relacionados a determinada agdo publicitaria;

) A criacgdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias desenvolvidas.

5.3.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 5.3, “b”, terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Poder Judiciario de Alagoas, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagdo de mensagens;

) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a ac¢do publicitaria.

5.4 Nio se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contramio, as atividades de
promocgao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo ¢ de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizag@o de eventos festivos.

54.1 Niao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 5.4 o patrocinio de midia assim
entendidos os projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de divulgagdo.

5.5 Para a prestagio de servigos sera contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante denominada AGENCIA,
que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha obtido o certificado de qualifica¢do técnica de
funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei 12.232/2010.

5.5.1 A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo do Poder Judiciario de Alagoas.

5.52 A Agéncia atuara por conta e ordem do Poder Judicidrio de Alagoas na contratagdo de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execu¢do das atividades complementares a que se refere o subitem 5.2, e
de veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissdo das mensagens publicitarias.

5.53 A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servigos objeto desta
licitagdo.

5.6 O Poder Judiciario de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia vencedora da licitagao,
até R$ 950.000,00, no periodo de vigéncia do contrato.

5.7 O Poder Judiciario de Alagoas somente pagara os servigos efetivamente realizados, ndo estando obrigado a
investir o total de recursos estabelecido no item 5.6, ¢ sua decisdo ndo gerara a agéncia vendedora da licitagdo
a garantia ou o direito de requerer indenizagao por quaisquer perdas ou danos.

5.8 O pagamento da Administragdo a agéncia contratada, pelos servigos prestados na etapa de criagdo tomara
como parametro os custos internos (criagdo) constantes do Anexo I, definidos com base na Tabela Referencial
de Custos Internos da ABAP — Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao vigente.
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5.8.1 O Poder Judiciario de Alagoas Administragdo pagara a agéncia contratada honorarios de até 15% (quinze
por cento) sobre o valor dos servicos especializados referentes a atividades complementares tomadas junto a
fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratagdo ou pagamento dos
servicos especializados, a Administra¢do parara honorarios de até 5% (cinco por cento), tudo em observancia
aos regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

5.82 A Agéncia contratada é responsavel pelos custos de criagdo, mas intermediadora da contratagdo de servigos
complementares, como produgao e veiculacdo, conforme paragrafo 1°, do art. 2° da Lei 12.232/2010.

6. CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

6.1 A participagdo nesta Concorréncia implica para a licitante:

a) A aceitacdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente instrumento e dos seus Anexos;

b) A confirmagdo de que recebeu da Comissdo o invélucro N° 1, bem como todos os documentos e
informagdes necessarias a participacdo nesta licita¢do;

) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informag¢des e dos documentos que apresentar durante a
licitagao;

6.2 Nio poderdo participar da licitagdo empresas:

a) Punidas nos termos dos incisos IIl e IV do artigo 87 da Lei n°® 8.666/93
b) Cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servigos do Poder Judiciario de Alagoas;
) Que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperagao judicial e extrajudicial, concurso de

credores, dissolu¢do ou liquidagao.
6.3 Nio é permitida:

a) A participacao de consorcio de empresas;

b) A participagdo de licitante com mais de uma proposta.

6.4 A licitante assume todos os custos de elaborac@o e apresentacdo das Propostas e Documentos de Habilitagdo
exigidos nesta Concorréncia, independentemente da condugdo ou do resultado da licitagdo.

6.5 Poderdo participar da licitagdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim entendidas, para efeito
deste instrumento, aquelas que tenham diretores ou s6cios em comum.

7. APRESENTACAO DOS ENVELOPES E CARTA DE CREDENCIAMENTO

7.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo acondicionada em trés involucros distintos, conforme
subitens 7.2, 7.3, e 7.4, e a Proposta de Pre¢o, no involucro n°® 4, conforme subitem 9.5, na data, hora e local
indicados no topico “Reunido de Licitagdo” do preambulo deste instrumento.

7.1.1 O invélucro n° 1 serd padronizado e fornecido pelo Poder Judiciario de Alagoas mediante solicitagdo
formal da licitante a Comissdo pelo e-mail licitacdo@tjal.jus.br ou de segunda a sexta-feira, das 8h30 as 12h00ou
das 14h30 as 17h00 horas, no enderec¢o Tribunal de Justica de Alagoas, Edificio Anexo I, 1° andar, salal2
— Praca Marechal Deodoro, Maceiéo- AL, CEP 57020-919

7.1.1.1 O invélucro n° 1 devera ser retirado por portador da empresa munido de solicitagdo formal do edital, por
meio de documento constando os seguintes dados: nome empresarial, CNPJ, endereco, telefone e e-mail.
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7.1.2 Os invélucros n° 2, n° 3 e n°® 4, serdo providenciados pela licitante e deverdo ser adequados as caracteristicas
de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as informagdes de que tratam até sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n° 5, contendo os Documentos de Habilitagdo, devera ser entregue em sessio publica
especifica, nos termos do item 11.

INVOLUCRO N° 1

7.2 No invélucro n° 1, invélucro padronizado fornecido pelo Poder Judiciario de Alagoas, deverd estar
acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, de que trata o subitem 8.2, caput
einciso II, “a”.

7.2.1 O involucron® 1 devera estar em fechamento e sem rubrica.

722 Para preservar, até a abertura do invélucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacgdo
Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA, o invélucro n° 1 nio podera:

L Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6, possibilite a identificacdo da
licitante antes da abertura do involucro n° 2;
1L Estar danificado ou deformado pelas pegas, materiais e/ou demais documentos nele acondicionados de

modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro no 1, a fim de evitar que qualquer dano ou
deformacao venha a gerar, nos termos do subitem 13.8.2, o impedimento em participar desta licitagdo.

INVOLUCRO N°2

7.3 No invélucro n° 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, de
que trata o subitem 7.2, caput e inciso II, “b”.

7.3.1 Oinvélucro n®2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO n°. 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS................

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO n° 3

7.4 No invélucro n® 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e informagdes
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicag@o, de
que tratam os subitens 8 3. a 8.5.

74.1 O involucro n® 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacio:PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N° 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS........cccovemn....
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CONCORRENCIA No......ccoooeverreaananee.
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

O invélucro n°® 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informagdes que o compdem, ndo podera
ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nédo Identificada e que possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
involucro n® 2.

INVOLUCRO N° 4

7.5 O involucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificagao:
PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N° 4

PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS.........ccccconvun...

CONCORRENCIA No......ccooovrrirnnens

EMPRESA (indicar o nome da empresa licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

8. DA PROPOSTA TECNICA
8.1 A Proposta técnica serd composta de um plano de comunicagdo publicitaria, elaborado com base no briefing

fornecido pela Diretoria de Comunicagdo (Anexo II), e de um conjunto de informacgdes referentes a licitante. A
proposta devera ser estruturada de acordo com os requisitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I- PLANO DE COMUNICACAO | Raciocinio Basico
PUBLICITARIA
Estratégia de Comunicagao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndao Midia

11- Capacidade de atendimento

I1I- Repertorio

V- Relatos de  Solugbes de
Problemas de Comunicagdo

8.1.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.2 O Plano de Comunicac¢do Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos
subquesitos Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Nao Midia, elaborado com base no briefing — Anexo II e nas orientagdes deste instrumento, observadas

especialmente as seguintes previsoes:

I- Formatacdo realizada conforme subitens 8 2.5 a 8.2.9
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II- Elaboragao em 2 (duas) vias, quais sejam:
a) Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada
i. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo podera ter informacdo, marca, sinal,

etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s6, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do
involucro n® 2.

b) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

ii. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar com o mesmo
contetido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pecas e/ou materiais da Ideia Criativa a que se refere o
subitem 8.2.3.2 — e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica
nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

8.2.1 Raciocinio Basico ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no
qual a licitante fara um diagnostico das necessidades de comunicagio publicitaria do PODER JUDICIARIO DE
ALAGOAS, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagdo
expresso no briefing.

8.2.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua Proposta para suprir o desafio de
comunicagdo e alcangar os objetivos geral e especificos de comunicagdo relacionados a esse desafio expressos
no briefing, compreendido:

L Explicagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio Basico, devem
fundamentar a Proposta de solugdo publicitaria;

1L Explicacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

8.2.3 Ideia Criativa ¢ um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de campanha publicitaria
para a execugdo da sua Proposta de Estratégia de Comunicag@o Publicitaria.

82.3.1 Todas as pecas e/ou materiais que compdem a campanha deverao ser listados em uma relagdo na qual, a
critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a especifica¢des de cada pega e/ou material
e a explicitagdo das fun¢des taticas que deles se pode esperar.

8.23.1.1 A relagdo devera indicar as pe¢as e/ou material que foram corporificados nos termos do subitem
8.2.3.2.

82.32 Darelacdo de pecas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos os exemplos
que julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢do do desafio de comunicagao,

0s quais observar as seguintes orientagdes:

L Ser apresentados sob a forma de:
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a) Roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

IL Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de

divulgagao, do tipo ou da caracteristica da peca e/ou material, observadas as seguintes regras:

a) Cadaredugao e/ou variagdo de formato sera considerada uma pega;
b) Cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
9) Pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antiincio para revista, jornal, tablete, assim como

painéis sequenciais de midia exterior - outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada uma peca, se o
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha ndo transmitir a
mensagem completa da comunicacgio;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
e) Um filme e o hotsite em que encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
f) Um banner ¢ o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

8.2.3.2.1 So serdo aceitos exemplos de pegas e/ou material ndo finalizados.
8.2.3.2.2 Para aproducdo dos exemplos de pecas ou materiais nio serio aceitas capturas de video.

82.32.3 Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de
personagens e locugao.

82.3.2.4 Cadaexemplo de pega e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”,

“spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme previsdo do subitem 8.2.5, VIII,
destinada a facilitar seu cotejo com a relag@o de pecas e/ou materiais a que se refere o subitem 7.2.3.1.

82.3.2.5 Os storyboard animados, animatics prototipos e monstros deverdo ser apresentados em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

1. Storyboards amimados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmyv, mpeg, vob;
1L Prototipos e monstros, para radio: mp3, wma,;
III. Prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, swf e mov.

82.32.6 Os exemplos de pecas e/ou material devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas ¢ se
adequarem as dimensdes do involucro n° 1, observado o disposto no subitem 9.2.2, II.

8.2.3.2.6.1 Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n° 1 poderdo ser dobradas.

82.3.2.62 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que ndo prejudique
sua leitura — sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout.
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8.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas,
graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

L Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria sugerida pela licitante e em fungdo da verba referencial indicada no briefing;

1L Simulagdo do plano de distribui¢do em que a licitante identificara todas as pegas e/ou materiais
constantes da relagdo prevista no subitem 8.2.3.1.

82.4.1 Da simulag@o do plano de distribui¢do devera constar um resumo geral com informag¢des sobre, pelo
menos:

I — Periodo de distribui¢@o das pegas e/ou material;
II — Quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacio;

IIT — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente
por meios;

IV — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execucdo técnica de cada peca destinada a
veiculos de divulgacdo;

V — Quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;
VI — Valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material de ndo midia:

82.4.1.1 Para fins desta Concorréncia, consideram-se Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espaco
e/ou tempo em veiculos de divulgacao para a transmissdo de mensagens publicitarias.

8242 A simulacdo do plano de distribui¢ao devera observar ainda as seguintes condigdes:
I — Os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de

publicacao do aviso de licitagao;

II - Deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65;

III- Devem ser desconsiderados os custos internos € os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.2.5 O caderno especifico que compor o Plano de Comunicagdo Publicitaria devera observar a seguinte
formatagdo:

I — Caderno tnico, orienta¢do retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
II — Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.
IIT - Contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacgdo retrato;

IV — Espagamento de 2cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;



ﬂh PODER.
A ,AL JUDICIARIO
~d- DE ALAGOAS

Tribunal de Justica

SUBDIRECAO GERAL

Departamento de Gestio de Contratos

V — Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI - Espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apds titulo e entretitulos e entre paragrafos;
VII — Alinhamento justificado do texto;

VIII — Texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;

IX — Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos.

8.2.6 Os textos do Raciocinio Basico da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relacdo de pecas e/ou
materiais prevista no subitem 8.2.3.1 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse

limite a capa e a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagdo dos subquesitos.

82.6.1 Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limita¢do quanto ao
numero de paginas.

8.2.7 Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados:
L Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 8.2.5;
IT — Adequados as dimensdes do involucro n° 1, cabendo a licitante observar o disposto no subitem 7.2.2, II;

8.2.8 As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria poderdo:

I — Ser editados em cores;
IT — Ter seu contetdo editado com a fonte “arial”, tamanho “pontos”;

IIT — Ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas para efeito do subitem
8.2.6.

8.2.9 As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
I — Ser editados em cores;

I — Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, nao sendo exigida formatacgao
de margem especifica;

IIT- Ser apresentados em papel A3 dobrado.
II — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

8.3 A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto de textos,
tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

I — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a especificagdo
do inicio de atendimento de cada um deles;
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IT — A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cdo da execugdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet,
producgido grafica, midia e atendimento;

a) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumindo contendo, no minimo, o nome,
a formacao e a experiéncia dos profissionais.
b) Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento deverao participar

da elaboragdo dos servigos objeto deste instrumento, admitida sua substitui¢@o por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia do PODER JUDICIALRIO DE ALAGOAS.

IIT — As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para a execugdo
do contrato.

IV — A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados em condi¢des normais de trabalho, na criacdo de
peca avulsa ou de campanha e na elaboracao do plano de midia.

V — As informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circula¢do e controle
de midia que colocara regularmente a disposi¢do do Poder Judiciario de Alagoas, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

8.3.1 Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 8.3 deverao
ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”,
tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

8.3.2 Nao h4 limitagdo de nimero de paginas para apresentagcdo da Capacidade de Atendimento.

III - REPERTORIO

8.4 O Repertdrio sera constituido de pegas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante, agrupados em caderno especifico.

84.1 No caderno especifico do Repertorio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou materiais,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo,
observado o seguinte:

I— As pegas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2009;

11— As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

IIT - As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltas);

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

IV — As pegas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no dmbito de contratos de prestagdo de
servigos de publicidade de que o PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS seja ou tenha sido signatario;

V — Formatag¢do na orientacao retrato, em fonte “arial “, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso de cores, em
folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representagdo da licitante da forma de seus atos constitutivos;
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VI - Edigdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu contetido e a indicagao
das dimensdes originais das peg¢as neles contidas.

84.1.1 Para cada peca e/ou material previsto no subitem 8.4.1, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, além de
titulo, data de produgdo, periodo de veiculacao, exposicdo e/ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, mengao
de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

84.1.2 A apresentacdo de pecas e/ou material em numero inferior ao exigido no subitem 8.4.1 implica, para esse
quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pecas apresentadas.

84.1.2.1 A proporcionalidade a que se refere o subitem 8.4.1.2 sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés
simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 10.3, ITI.

8.4.2 Nao ha limitagdo de ntimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.
IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

8.5 A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacio, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de
problemas de comunicagdo, planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

8.5.1 As propostas de que trata o subitem 8.5. devem ter recebido autorizagdo para sua producao ou ter sido
veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2009.

8.5.2 A apresentagdo de apenas 1(um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito, pontuagdo maxima
equivalente a metade da pontua¢do méxima prevista no subitem 10.3, IV.

8.5.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem se referir a
acdes executadas no ambito de contratos de prestagio de servigos de publicidade de que o PODER JUDICIARIO
DE ALAGOAS seja ou tenha sido signatario.

85.3.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica
do autor do referendo em todas as suas paginas.

8.5.3.2 Naultima pagina do relato, devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do
seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou fungéo.

8.5.4 Para cada relato, é permitida a inclusao de até 5 (cinco) pecas e/ou material - ndo computados no limite
de paginas a que se refere o subitem 8.5 — independentemente do meio de divulgagdo, tipo ou caracteristica da
peca, caso em que, se incluidos:

I - As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive, DVD ou CD, podendo integrar o caderno especifico
ou ser apresentadas separadamente (soltas):

IT — As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 8.5, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu contetido ¢ a indicagdo de suas
dimensdes originais:

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.
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IIT - Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgdo e/ou
veiculagao.

8.5.5 Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 8.5 deverdo ser
formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”,em
folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima porquem
detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

85.5.1 Qualquer pagina com os documentos e as informagdes do caderno especifico podera ser editada em papel
A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 8.5., o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4.

9. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

9.1 A Proposta de preco devera ser elaborada informando o percentual de honorario incidente sobre o prego dos
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e/ou
material, assim a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, com consondncia com novas tecnologias, e o desconto a ser concedido nos
custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associagdo Brasileira de Agéncias
de Publicidade (ABAP) — 2021, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que:

I — Néo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) ¢ nem abaixo de 10% (dez
por cento) sobre os servi¢cos externos de producio;

IT — Nao seré aceito desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos da Associa¢do Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP).

IIT - Nao sera aceito honorario com desconto superior a 10% (dez por cento) ¢ nem abaixo de 5% (cinco por
cento) sobre os custos comprovados de servigos especializados realizados por terceiros, sob supervisdo da
agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento desses servigos ou
suprimentos.

IV — Os honorarios incidentes sobre os servicos de pesquisa de pré-testes sobre campanhas e pegas publicitarias
desenvolvidas pela agéncia acompanharao a disposi¢ao do item 9.1, I acima.

V —Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, sera validado o
percentual por extenso;

VI — Os percentuais de descontos e honorarios propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo
lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma altera¢do sob alegagdo de erro.
Omissdo ou qualquer outro pretexto;

VII - Os percentuais de descontos e honorarios propostos deverdo contemplar todos os custos e despesas, diretos
e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servigos objeto desta licitagdo, tais como despesas com pessoal,
administrac@o e encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.);

VIII — Os honorarios propostos deverdo observar o item 16; X

— A Proposta de Prego devera ter declaracao da licitante:
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a) Comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao Poder
Judiciario de Alagoas as vantagens obtidas;

b) Informado estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Minuta de Contrato.

9.2 A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido NO EDITAL e devera ser:

I —Datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos;

IT - Firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter mais de um
resultado.

9.2.1 Serdo analisadas apenas as Propos
tas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas.

9.22 A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais apresentados, sendo
considerada a de menor preco aquela que receber melhor pontuacao, referente a concessdo de percentual
de honorarios sobre producdo externa e de percentual de descontos sobre a Tabela Referencial de Custos Internos
da Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP).

9.2.3 O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a contar da data
de abertura da Reunido de Licitacdo, indicada na epigrafe deste edital.

10 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
10.1 O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, nos termos do
art. 5 o daLei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 2°, incisos I e Il da Lei 8.666/93, sendo estabelecido o peso

0,70 para a Proposta Técnica e o peso 0,30 para a Proposta de Preco.

10.2 O Julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica, prevista no item 12, que
julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensdo sobre:

L Conhecimento das caracteristicas gerais do Poder Judiciario de Alagoas;

1L Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo Poder Judiciario de Alagoas;

III. Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica do Poder Judiciario de Alagoas, da natureza, da

extensdo e da qualidade das relagdes de Comunicacdo do Poder Judiciario de Alagoas com seus publicos;

Iv. Acuidade de compreensdo do papel de Comunicacdo do Poder Judiciario de Alagoas no atual contexto
social, politico e econémico

V. O desafio de comunicagéo;
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VL As necessidades de comunicagdo do PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS para enfrentar o desafio de
comunicagao.

b) Estratégia de Comunicacio Publicitaria

L. Adequagdo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a adequagio do Poder Judiciario de
Alagoas e ao desafio de comunicagio;

1L Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag@o apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito proposto;

111 Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Poder Judiciario de
Alagoas com seus Publicos;
V. Adequacdo e exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta para a solugdo do

desafio de comunicagéo;

V. Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da Estratégia de Comunicagio
Publicitaria proposta;

VL Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagio do PODER JUDICIARIO DE
ALAGOAS, o desafio de comunicag@o a ser enfrentado, seu publico, os objetivos gerais e especificos de
comunicagdo e a verba disponivel.

c) Ideia Criativa

L Adequagao ao desafio de comunicagao;

IL Adequacao a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida pela licitante;
111 Adequagao ao universo cultural do publico-alvo;

Iv. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

V. Originalidade da combinag@o dos elementos que a constituem;

VI. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VII. Pertinéncia as atividades de comunicagdo do PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS, assim como sua
insercdo nos contextos social, politico e econdmico;

VIII. Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou
materiais apresentados;

IX. Exigibilidade das pegas e/ou materiais;

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou materiais aos meios e aos publicos propostos.
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d) Estratégia de Midia e Nao Midia
I - Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo;
II — Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

IIT - Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas dos materiais em relagcdo aos dois subitens
anteriores (10.2, I, d, “I” e “II”);

IV — Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢@o das pecas
e/ou materiais;

VI - Otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e a tradig@o dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;
b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
9) Adequacdo das qualificacdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagdo

publicitaria do Poder Judiciario de Alagoas;

d) Adequacdo das instalacdes, da Infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da
execugdo do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Judiciario de Alagoas ¢ a licitante, esquematizado
na proposta;
f) Relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicag@o das pesquisas de audiéncia e da

auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do Poder Judiciario
de Alagoas, sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

III - REPERTORIO

a) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos resolver;
b) Qualidade da execucdo e do acabamento da pega e/ou material,
) Clareza da exposi¢do das informagdes prestadas.

IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;
b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio;

9) Relevancia dos resultados apresentados;
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d) Concatenagao logica da exposigao.

10.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada considerando as
seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e subquesito:

I— Plano de Comunicacao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco)
b) Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria: 20 (vinte)
) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco)

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 15 (quinze)

II - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

IIT - Repertorio: 10 (dez)

IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez)

10.3.1 Cada membro da Subcomissdao Técnica atribuira pontos individuais a casa um dos quesitos e subquesitos, de
acordo com a pontuagdo maxima prevista no item 10.3., obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

10.3.2 A pontuagdo do quesito correspondera a medida aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a seus
subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

10.3.3 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferencga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a 20 (vinte) por cento da pontua¢do maxima do quesito ou
do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

10.3.3.1 Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual seré assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitagao.

10.3.4 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

10.4 Sera desclassificada a licitante que:

I — Nao observar as determinagdes e as exigéncias deste Edital;

II- Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

ITI- Nao alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

IV — Tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas.

10.5 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver
a maior nota, observadas as condi¢des minimas indicadas no subitem 10.4, II e III.

10.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem classificadas nesta
fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos Ideia
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Criativa, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Estratégia de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade
de Atendimento, Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo e Repertorio.

10.6.1 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no subitem
13.9, ou em ato publico marcado pela Comissao, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

10.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem classificada
na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.8. Na sessdo publicada designada pela Comissdo de Licitagdes serdo abertos os Involucros n° 4 — Proposta
Comercial que serdo rubricados pela Comissdo de Licitacdo e pelas agéncias presentes.

10.8.1. Uma vez classificadas as Propostas Comerciais, sera composto o preco de referéncia através da fixagdo
dos menores custos de todas as propostas das licitantes classificadas tecnicamente, ou seja, a referéncia devera
representar a maior vantagem ofertada, extraindo-se de todas as classificadas os itens de melhor preco (menores
honorarios e maiores descontos, nos limites estabelecidos por este instrumento) de forma que seja auferida a
maior vantagem econdmica aos cofres publicos.

10.8.2. Feita a classificacdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas seguindo os
critérios abaixo:

a) Desconto sobre honorarios de produciio externa, fixados nos limites estabelecidos no
quesito 8, I:

- Maior desconto: 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Quinto maior desconto 5 pontos

b)Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associaciao Brasileira de
Agéncias de Publicidade (ABAP), fixados nos limites estabelecidos no quesito 8, II:

- Maior desconto: 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Quinto maior desconto 5 pontos

c)Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de servicos
especializados realizados por terceiros, sob supervisio da agéncia, quando a
responsabilidade desta se limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento desses
servicos ou suprimentos, ou seja, quando realizados extremamente e intermediados pela
Agéncia, conforme quesito 8, ITI

Maior desconto 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Demais descontos 5 pontos
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10.8.3 Sera considerada a melhor proposta comercial aquela que atingir a maior pontuacao através da formula
abaixo:

NFPC =Nota Final da Proposta Comercial
D1 — Desconto concedido sobre honorarios de producio externa

D2 — Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associacido Brasileira de Agéncias de
Publicidade (ABAP)-2021

D3 — Desconto sobre o percentual de honorarios que cobrard sobre os custos comprovados de servicos

especializados realizados por terceiros, sob supervisio da agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar
exclusivamente a contratagdo ou pagamento desses servigos ou suprimentos

NFPC=D1+D2+D3
3

JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA ENTRE A
MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS

10.9. A Pontuagdo Final seré obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 46, paragrafo 2°, incisos
Iell, daLei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF =Pontuacio Final

NFPT = Pontuacio Final relativa a Proposta Técnica
NFPC = Pontuacio Final relativa a Proposta Comercial

10.9.1 Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta
técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
c) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

10.9.2 Ap6s a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 10.9.1., persistindo o empate, a decis@o se
fara através de sorteio.

10.9.3 Nio se considerara nenhuma oferta ou vantagem ndo prevista neste instrumento, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseado em ofertas de outras licitantes.

10.9.4 Nao se admitira proposta que apresente percentual de descontos simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos de mercado.
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10.9.5 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante mais bem classificada no
julgamento final, com a aplicagdo da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos observado o
disposto no subitem quesito 10.9.

11. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

11.1 As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo entregar os Documentos de
Habilita¢ao no dia, hora e local estipulados pela Comissao.

11.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos de
Habilitagdo na referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 13.12.

112 Os Documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no invélucro no 5, que deverd ser
apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO No 5
PREFEITURA MUNICIPALDE.........cccocveeneenn.
CONCORRENCIA No......ovvverirrrirnnanne.

EMPRESA: (indicar o nome da empresa da licitante)

CNPIJ: (indicar o CNPJ da licitante)

11.2.1 O invélucro no 5 sera providenciado pela licitante e deverd ser adequado as caracteristicas de seu
contetdo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

11.2.2  Os documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados em uma Unica via, acondicionados em caderno

Unico, ter as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante, a partir da primeira pagina
interna, e deverdo ser apresentados:

I — em original, ou.

II - sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial, ou

IIT - em copia autenticada por cartério competente, ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissdo, no ato da
abertura dos Documentos de Habilitagao.

Atengdo: SO serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condicdes de analise por parte da Comissao.

11.3 Os documentos referentes 3 HABILITACAO JURIDICA sio:

I - cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

II - registro comercial, em caso de empresa individual,

IIT - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando de sociedade
empresaria e, no caso de sociedade por ac¢des, acompanhado dos documentos de elei¢do de seus administradores;

a) Os documentos deverao estar acompanhados de suas alteragcdes ou da respectiva consolidagdo e deles devera
constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta Concorréncia.
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IV - inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da Diretoria em
exercicio;

V - decreto de autorizac¢do de funcionamento no Pais, ern se tratando de empresa ou sociedade estrangeira, e ato
de registro ou autorizagdo para rimei o na mento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir.

11.3.1 Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sdo:

I - prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

II - prova de inscri¢do no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou
a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da licitagdo;

III - Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com
jurisdigdo sobre o local da sede da licitante;

IV - Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND;

V - Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢o - FGTS;

VI - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT;

VII - certiddes negativas de débitos ou ndo, expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio em que estiver localizada a sede da licitante.

11.3.1.1 Seraconsiderada em situagfo regular a licitante cujo débito com as Fazendas Publicas ou com a
Seguridade Social esteja corn a exigibilidade suspensa.

11.3.1.2 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

11.3.1.3 Sera considerada valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo,
a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo
distinto.

11.3.2 Os documentos referentes 8 QUALIFICACAO TECNICA sio:

I - certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 40 e seu paragrafo
primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Fadrdo (CENP);

II - declaragio (Oes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito piiblico ou privado, que ateste(m) que a
licitante presta (ou) a(s) declarante(s) servigo de publicidade cujas atividades sejam, pelo menos, similares as
do objeto deste Edital, conforme ANEXO 4;

11.3.3 A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante apresentagdo:

I - de certiddo negativa de faléncia ¢ concordata/recuperacdo judicial e extrajudicial expedida pelo distribuidor
da sede da pessoa juridica;
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a) no caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor;

b) serd considerada valida pelo prazo de i 80 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da respectiva
emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de
prazo distinto.

II - do Balango Patrimonial ¢ Demonstra¢des Contabeis do ultimo exercicio social, vedada a substitui¢do por
balancetes ou balangos provisorios.

a) as sociedades constituidas no exercicio em curso ou corn menos de 1 (um) ano deverdo apresentar o balango
de abertura ou intermediario, conforme o caso;

b) os balangos patrimoniais ¢ demonstra¢des contabeis deverdo ser apresentados de acordo com a legislacdo e
as normas contdbeis que regem a matéria;

¢) o patrimoénio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGYV quando o balango estiver encerrado ha mais de
3 (trés) meses da data da licitagdo.

11.3.3.1 A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do invélucro no 5:

I - patrimoénio liquido igual ou superior a RS 95.000,00 (noventa e cinto mil reais) (atencdo: o limite para essa
exigéncia ¢ de 10% do valor do contrato);

11.3.3.1.1 Para a comprovagdo do Patriménio Liquido e dos indices contabeis, o calculo sobre o balango
patrimonial e as demonstragdes contdbeis do ultimo exercicio social deverao ser realizados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do
seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

11.3.3.1.2 Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos, a segunda casa a
direita da virgula, correspondente aos centavos, sera arredondada para cima, quando, na ocorréncia de urna

terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

11.3.4 A licitante também devera incluir no invélucro no 5 declarac¢do elaborada conforme modelo do Anexo 3-
1, afirmando:

I - conhecimento do instrumento convocatorio;

II - atendimento ao art. 27, inciso V, da Lei 8.666/93;

III - inexisténcia de impedimento para a participagao;

IV- elaboracdo independente da Proposta.

V - ndo incidir nas praticas de nepotismo vedadas pela Resolucdo do Conselho Nacional de Justica (CNJ)
numero 7, de 18 de outubro de 2005, tampouco nos impedimentos previstos pela Resolucdo 156, de 8 de agosto
de 2012.

11.4 O CNPIJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto a Prefeitura e/ou em todos os

Documentos de Habilitagdo, ndo sendo permitido uso de documentos pela matriz quando emitidos para a sua
filial e vice-versa.
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11.4.1 Excetuam-se da restri¢do a que se refere o subitem 11.4. os documentos que, por sua propria natureza,
forem comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

11.5 Nao serdo aceitos "protocolos de entrega" ou "solicitacdo de documentos" expedidos por quaisquer 6rgaos,
em substitui¢do aos documentos exigidos neste Edital

11.6 A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer um dos Documentos de Habilitagdo devera
inserir no invélucro n° 5 declaracao ou certificado expedido por 6rgdo competente ou legislacdo em vigor que
comprovem essa condic¢ao.

11.7 A verificag@o pela Comissao nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes constitui meio legal de
prova.

11.8 Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos neste Edital.

12. SUBCOMISSAO TECNICA

12.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo, na forma do art. 10 da Lei 12.232/10, com
excecdo da andlise e do julgamento das Propostas Técnicas.

12.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3 (trés)
membros formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em unia dessas areas.

12.2.1 Um dos membros da Subcomissdo Técnica ndo podera ter vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o Poder Judiciario de Alagoas.

12.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrerd por sorteio, em sessdo publica, dentre os nomes
de uma relagdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente cadastrados pelo Poder Judicidrio de
Alagoas.

12.3.1 A relagdo de nomes sera publicada no Diario da Justi¢a Eletronico, em prazo nao inferior a 10 (dez)
dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio

1232 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante apresentacdo de justificativa a Comissao.

123.2.1 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomiss@o Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

12.3.22 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnag¢do, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome

impugnado, respeitado o disposto neste item 12.

12.3.2.3 Seranecessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagao restar
inferior ao minimo exigido no subitem 12.3.

12.3.24 S¢ sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.



ﬂh PODER.
A ,AL JUDICIARIO
~d- DE ALAGOAS

Tribunal de Justica

SUBDIRECAO GERAL

Departamento de Gestio de Contratos

12.3.3 A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 12.3.1. E a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio por qualquer interessado.

12.3.4 O sorteio, processado pela Comisséo, sera realizado em duas etapas:

I-1(um) membro que ndo tenha vinculo com o Poder Judiciario de Alagoas;

11-2 (dois) membros que tenham vinculo com o Poder Judiciario de Alagoas

12.3.5 Além das demais atribuigdes previstas neste instrumento, cabera a Subcomissdo Técnica, quando
solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas.

13. REUNIAO DE LICITACAO

13.1 A reunido de licitag@o sera realizada em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste instrumento e na legislagéo.

13.1.1 Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da licitagdo, ocorridos durante a Reunido de Licitagédo,
serdo registrados em ata circunstanciada.

13.2 A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 6.2. (Credenciamento)

13.3 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns dentre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de Pre¢o e os Documentos de Habilitagdo
nas respectivas sessdes publicas.

13.4 Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagao apresentados pelas licitantes
poderao ser relevados pela Comissdo, se constantes dos documentos submetidos a analise e ao julgamento da
Subcomissdo Técnica, por esta Subcomissdo, desde que ndo firam o entendimento da proposta e o ato ndo
acarrete violagdo dos principios basicos da licitagdo.

13.5 Os integrantes da Subcomiss@o Técnica nao poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Prego.

13.6 A Comissdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspende-las, cm fungdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

13.7 Se os involucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes publicas,

ficardo a disposicao das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados da homologacao desta Concorréncia,
prazo apos o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO
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13.8 A abertura da sessdo publica de licitagao sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

I - identificag¢@o dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 6.2.;
II - apresentac¢do a Comissdo dos involucrosn.® 1,2, 3 e 4.
IIT - exame da conformidade dos involucros com as disposigdes deste Edital;

IV - rubrica no fecho dos invélucros n.° 2 e 4 e subsequente acondicionamento desses involucros em receptaculo
especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdo e pelos representantes das licitantes;

V - abertura dos invoélucros n.° 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos conteudos pela Comissdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

13.8.1 Apds o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual sera declarado pela Comissdo na
sessdo publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera recebido.

13.8.2 O involucro n.° 1, com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, so sera recebido
pela Comissao se:

I - ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite sua identificacdo
ou a identificagao da licitante antes da abertura do involucro n.° 2;

II - ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais e/ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

13.8.2.1 O ndo recebimento do invélucro n.° 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros da licitante e
seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

13.8.3 A Comissdo, antes da abertura dos involucros no 1, adotara medidas para evitar que seus membros e/ou
os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicagao Publicitaria.

13.84 A Comissdo ndo langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos involucros n.° 1 nem nos documentos que
compdem a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

13.8.5 Se, ao examinar e/ou rubricar os conteidos dos involucros n.° 1 e 3, for constatada ocorréncia que
possibilite inequivocamente a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a Comissdo
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

13.8.6 Os involucros n.° 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e a responsabilidade da Comissao.

13.8.7 Abertos os invélucros n.° 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por motivo
justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

13.8.8 A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos involucros n.° 1 e 3 observardo os
seguintes procedimentos.
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I - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos invdlucros n.° 1, com as Vias Nao Identificadasdo
Plano de Comunicag¢ao Publicitaria;

IT - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das Vias Nao Identificadas do Plano de
Comunicagao Publicitaria;

III - elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comissdo, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicacdo Publicitéria, de planilhas com as pontuagdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram
em cada caso;

IV - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros n.° 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio;

V - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do
Repertorio ¢ dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

VI - elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissdao Técnica a Comissdo, da ata de julgamento das Propostas
referentes & Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

13.8.9 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 10.4, I, a Subcomissdo
Técnica atribuird pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e langara sua pontuagdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

13.8.9.10 O disposto no subitem 13.8.9. ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identificagdo da licitante antes da abertura dos involucros n® 2.

13.8.10 As planilhas previstas nos incisos III e VI do subitem 13.8.8. conterdo, respectivamente, as pontuagdes
de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solucdes de
Problemas de Comunicagao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

13.9 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n.° 1 e 3), as respectivas planilhas
de julgamento e os demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo convocara as
Licitantes para participar da segunda sess@o publica que terd a seguinte pauta basica:

I - identificagdo dos representantes das Licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenga;

II - abertura do receptaculo contendo os involucros n.° 2 e 4;

III - abertura e rubrica do contetido dos involucros n.° 2 e rubrica no fecho do involucro n.® 4;

IV - cotejo das Vias Nao Identificadas (invélucro n.° 1) com as Vias Identificadas (involucro n.° 2) do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

V - elaboragdo da planilha geral com o somatorio das pontuagdes atribuidas ao Plano de Comunicagao
Publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;
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VI - proclamacdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII - adogdo dos procedimentos previstos no subitem 9.6., em caso de empate, apds a decisdo final, inclusive
das Propostas de Prego;

VIII - informag@o de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd divulgado na forma da lei, com
indicagdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagéo.
TERCEIRA SESSAO

13.10 A Comissdo convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessdo publica que tera a
seguinte pauta basica:

I - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenga;

II - abertura dos invélucros no 4, exame e rubrica do seu conteudo pela Comissdo e representantes das licitantes
presentes;

IIT - julgamento das Propostas de Pre¢o com a identifica¢do das propostas de menores pregos e divulgagdo do
resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV - declaragdo das vencedoras do julgamento final das Propostas, quais sejam, as 5 (cinco) licitantes mais bern
classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de
Precos;

V - informagdo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na fornia da lei, com
indicac¢do da ordem de classificacdo.

QUARTA SESSAO

13.11 A Comissdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para participar da
quarta sessdo publica que terd a seguinte pauta basica:

I - identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenga;

IT - recebimento e abertura dos invélucros no 5, exame e rubrica do seu contetido pela Comissdo e pelos
representantes das licitantes presentes;

III - informac&o de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na forma da lei, com indicagdo dos proponentes
habilitados e dos inabilitados;

13.12 Na hipétese de todas as Propostas de Preco serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem
inabilitadas, a Comissao podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias uteis para apresentacdo de novos
documentos ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a
desclassificagdo ou a inabilitagao.

13.12.1 A nova documentacdo deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue em sessdo publica.
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13.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente,
observado o subitem 13.3.1 homologaré e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

14 RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1 Dos atos decisérios ou que resultem em aplicagdo de penalidade cabe recurso, interposto em forma
impressa, no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata.

14.1.1 A intimag&o dos atos decisorios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial, salvo para decisdes
sobre o recebimento e o julgamento das Propostas e sobre a habilitacdo ou a inabilitagdo de licitantes, se
presentes os prepostos das Licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por
comunicagdo direta aos interessados e lavrada em ata.

14.1.2 A intimagdo da aplicag@o da penalidade ser4 realizada por notificagdo direta a licitante.

14.2 O recurso contra o julgamento das propostas e o recurso contra a habilita¢do ou a inabilitagdo de Licitantes
tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importard a invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

14.2.1 A Comissdo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os demais atos.

143 A continuidade da reunido de licitagdo, no caso de interposicdo de recurso, serd comunicada aos
interessados por e-mail.

14.4 Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo apresentar contrarrazdes no
prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos
elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

14.5 O recurso seréa dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, que podera
reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias tuteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente

informados para decisao.

14.6 Os recursos interpostos fora do prazo legal e/ou subscritos por representante nao habilitado legalmente ou
ndo identificado no processo para responder pela licitante ndo serdo conhecidos.

15. PENALIDADES

15.1 As licitantes ou contratadas que, por qualquer forma, ndo cumprirem as normas de licitagdo ou dos contratos
celebrados estdo sujeitas as seguintes sangdes, assegurados o contraditério e ampla defesa, nos termos do
Decreto Estadual n° 68.119/2019:

15.2 adverténcia,

15.3 multa;

15.4 suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a Administra¢do Direta,
Autarquica e Fundacional, as Empresas Publicas e Sociedades de Economia Mista e demais entidades

controladas direta ou indiretamente pelo Estado de Alagoas;

15.5 declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica.
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15.6 As sangdes previstas nos subitens 17.2, 17.3 e 17.4 deste instrumento poderdo ser aplicadas juntamente
com a sang¢do de multa.

15.7 A adverténcia consiste em repreensdo por escrito imposta pelo ndo cumprimento das normas de licitagdo
ou dos contratos celebrados.

15.8 A multa devera ser aplicada pelo ordenador de despesas ou outra autoridade competente, nos seguintes
percentuais e hipoteses:

a) 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia, pelo atraso, na entrega de material ou execugdo de servigos,
calculado sobre o valor correspondente a parte inadimplente, até o limite de 9,9%, correspondentes a até 30
(trinta) dias de atraso;

b) 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia, pelo atraso na entrega de material ou execugdo de
servigos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o valor correspondente a parte inadimplente, em carater
excepcional e a critério do 6rgdo ou entidade interessada, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

e) 5% (cinco por cento) por descumprimento do prazo de entrega, calculados sobre o valor total do contrato ou
da Nota de Empenho, sem prejuizo da aplicagdo do disposto nos incisos I e II do art. 5° do supracitado Decreto;

d) 15% (quinze por cento) pela recusa injustificada em assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente
no prazo estabelecido, em entregar total ou parcialmente o material ou ern concluir o servico, calculados sobre
o valor correspondente a parte inadimplente;

e) 15% (quinze por cento) pela rescisdo da avenga, calculados sobre o valor total do contrato ou da Nota de
Empenho; e

f) 20% (vinte por cento) pelo ndo cumprimento de qualquer clausula do contrato, exceto quanto ao prazo de
entrega, calculados sobre o valor total do contrato ou da Nota de Empenho.

15.9 A multa apenas sera executada apods regular processo administrativo, facultada a defesa prévia da licitante
ou contratada, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, a contar do recebimento da notificagdo.

15.10 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera a licitante
ou contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo indice Geral de Precos - Mercado (IGP-M) ou
equivalente, a qual sera descontada dos pagamentos eventualmente a ela devidos ou cobrada judicialmente

15.11 O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do dia seguinte ao do
vencimento do prazo de entrega de material ou execugdo de servicos, se dia de expediente normal no 6rgdo ou

entidade interessada, ou do primeiro dia util seguinte.

15.12 Em despacho fundamentado do ordenador de despesas do 6rgdo ou entidade interessada e desde que haja
justificado interesse publico, podera ser relevada:

15.13 - a aplicagdo de multa por atraso na entrega de material ou na execucdo de servigos ndo superior a 5 (cinco)
dias; e

15.14 - a aplicag@o de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposicao.
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15.15 A multa podera ser aplicada juntamente com outras sangdes segundo a natureza e a gravidade da falta
cometida, consoante previsto no subitem 17.1, desde que observado o principio da proporcionalidade.

15.16 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execuc¢do de servigos, a
Nota de Empenho ou contrato devera ser cancelada ou rescindido, exceto se houver justificado interesse publico em
manter a avenca, hipotese em que sera aplicada multa na forma do subitem 17.4

15.17 A multa prevista no subitem 17.8. a),b),c),d),e) e f) ndo sera aplica nas hipdteses de rescisdo contratual
que ndo ensejem sangdes.

15.18 A suspensdo e o impedimento sdo sangdes administrativas que temporariamente obstam a participagdo em
licitagdo e a contratagdo, sendo aplicadas nos seguintes prazos e hipoteses:

15.19 - por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo da Adverténcia, a licitante ou contratada permanecer
inadimplente;

1520 - por até 90 (noventa) dias, quando a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido no Edital, os
documentos exigidos, quer, via fax ou Internet, de forma proviséria, quer, em original ou copia autenticada, de
Forma definitiva;

15.21 - por até 12 (doze) meses, quando a licitante ou contratada ensejar o retardamento da execucao do certame,
ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execu¢do do contrato, comportar-se de modo inidéneo, fizer
declaracdo falsa ou cometer fraude fiscal; e

1522 - por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante ou contratada:

15.23 - apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas licitagdes, objetivando obter, para
si ou para outrem, vantagem indevida;

15.24 - praticar atos ilegais ou imorais visando frustrar os objetivos da licitacdo ou da contratagdo; ou
1525 - for multada, e ndo efetuar o pagamento.
15.26 - O prazo previsto no item 8.4 podera ser aumentado até 5 (cinco) anos.

15.27 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada a vista dos motivos informados na
instrucao processual, podendo a reabilitagdo ser requerida apds 2 (dois) anos de sua aplicagdo.

15.28 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar permanecera em vigor enquanto perdurarem os
motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que
aplicou a sangdo, a qual serd concedida sempre que a contratada ressarcir os prejuizos resultantes da sua conduta
e depois de decorrido o prazo das sangdes de suspensdo e impedimento aplicadas.

16. CONTRATACAO

16.1 A contratagdo serd formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as licitantes
adjudicatarias terdo o prazo de 10 (dez) dias uteis contados a partir do recebimento da respectiva convocacdo do
Poder Judiciario de Alagoas.
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16.2 Como condi¢do para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢cdes previstas neste
Instrumento, as licitantes adjudicatarias deverdo apresentar:

I - documentacdo exigida na habilitagdo, porventura vencida apos a reunido de licitacdo, devidamente atualizada.

16.3 A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condigdes previstas no subitem 16.2. Implica a
decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo da aplicagdo de penalidades previstas no item 15.

163.1 A decadéncia do direito a contratacdo autoriza o Poder Judiciario de Alagoas a, independentemente de
qualquer aviso ou notificacdo, revogar a licitagdo ou convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificag@o, observado o subitem 2.6. Para, atendendo ao subitem 16.2 Assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condi¢gdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato.

16.3.2 Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 16.3.

16.4 As licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 20 (vinte) dias, contados da data da publicagdo do extrato do
contrato na imprensa oficial, para apresentar a garantia prevista no item 18.

16.5 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condi¢des estabelecidas
neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas respectivas licitantes adjudicatarias que tenham
servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

16.6 A vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura, podendo, a critério do
contratante, mediante aditivo, ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos moldes do art. 57, Il da Lei
8.666/93.

16.7 A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos do item 9.1

16.7.1 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da minuta do contrato.

16.8 As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade do Poder Judiciario de Alagoas em Maceio,
comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do contrato, que t€ém nessa
cidade estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos profissionais indicados abaixo.

I - dois na area de atendimento;

II - um na area de planejamento;

III - dois na area de criagéo;

IV - dois nas areas de produg@o impressa, eletronica e de design/computagdo grafica;

V - trés na area de midia.

17. RECURSOS ORCAMENTARIOS

17.1 A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$ 950.000,00
(novecentos e cinquenta mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e serd executada de acordo com o previsto
no subitem 2.3.2.
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17.1.1 As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitagdo, correrdo por conta dos recursos
consignados na reserva orgamentaria n" 3.3.3.90.39.00, do Fundo Especial de Modernizacdo do Poder
Judiciario (Funjuris), de acordo com processo administrativo n" 03958-1.2013.001 ("Outros servicos de
terceiros P.J).

17.2 O Poder Judiciario de Alagoas se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

17.3 A nota de empenho devera ser emitida de forma estimativa e feita a conciliagdo contabil més a més.

18. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

18.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele
decorrentes:

18.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

18.1.1.1 Os servigos indicados no subitem 5.2. Deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados
para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada na Concorréncia,
admitida a substitui¢ao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicacgao prévia
ao Tribunal de Justica de Alagoas.

18.1.2 Centralizar o comando da publicidade do Tribunal de Justi¢a de Alagoas em Maceid, comprovando em
até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém, para esse fim, escritorio, sucursal, filial
ou sede com estrutura de atendimento representada, no minimo - o que ¢é dispensado se a contratante tiver sede
numa das cidades vizinhas a - pelos seguintes profissionais:

I -1 (um) diretor de atendimento;

II - 1 (um) profissional de atendimento;

IIT - 1 (um) profissional de planejamento e pesquisa;

IV -1 (uma) dupla de criagdo;

V - 2 (dois) profissionais de producdo (impressa, eletronica, digital e de design/computagdo grafica);
VI -1 (um) diretor de midia;

VII - 2 (dois) profissionais de midia, sendo um para midia digital

18.1.2.1 Os profissionais designados para o escritorio da empresa em Maceid deverdo ter experiéncia
equivalente ou superior a daqueles indicados na proposta técnica.

18. 1.2.2 A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar seus representantes em outros Estados ou cidades, desde
que tenham experiéncia equivalente ou superior a dos indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento na Proposta Técnica, para executar os servigos de planejamento e criagdo ou outros complementares
ou acessorios pertinentes a este CONTRATO, observado o atendimento as condi¢des contratuais.

18.1.3 O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pelo Tribunal de Justiga de
Alagoas.

18.1.4 Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os prazos e
demais especificagdes estipulados pelo Tribunal de Justica de Alagoas.
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18.1.4.1 A CONTRATADA executara os servi¢os indicados no subitem 5.2. diretamente, com seus proprios
recursos.

18.1.42 A CONTRATADA podera intermediar a contratagdo de veiculos de divulgacao e, quando necessarios
a execucgdo das atividades complementares a que se refere o subitem 5.3. Fornecedores de servigos
especializados.

18.1.42.1 A contratagdo de veiculos de divulgagdo e de fornecedores de servigos especializados devera ser
submetida a prévia e expressa autorizagdo do Tribunal de Justica de Alagoas e implica a atuagdo da
CONTRATADA por conta e ordem do Tribunal de Justica de Alagoas.

18.1.42.2 O Tribunal de Justica de Alagoas devera ser previamente identificada na contratagdo de veiculos de
divulgagao.

18.1.42.3 Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados por
veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacdo que devera ter sido realizada em até 5 (cinco)
dias tuteis do recebimento do pagamento realizado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

18.1.5 Contratar, administrar, executar e¢ fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagdo - inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pelo Tribunal de
Justica de Alagoas -, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou
indiretos, decorrentes de sua culpa.

18.1.5.1 Alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos contratados deverdo ser
tempestiva e formalmente comunicados ao Tribunal de Justiga de Alagoas, devendo a CONTRATADA adotar
providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

18.1.5.1.1 A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuigdo ou da CONTRATADA, que
repercuta na plena execucgdo dos servigos contratados implica a revisdo das obrigagdes e dos pagamentosdos
contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.

18.1.5.1.2 O aumento de despesas ou a perda de descontos para o Tribunal de Justica de Alagoas, gerados em
decorréncia de agdo culposa da CONTRATADA, devera ser ressarcido pela CONTRATADA ao Tribunal de
Justica de Alagoas em até 2 (dois) dias uteis contados do recebimento da notificagdo de ressarcimento por este
encaminhada.

18.1.5.1.2.1 Se o ressarcimento ndo for realizado no prazo indicado no subitem 18.1.5.1.2 O valor podera ser
glosado pelo Tribunal de Justica de Alagoas ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagao
monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo pro rata
tempore do IGPM (FGV).

18.1.6 Orientar a producao, a impressdo e a distribui¢do das pegas graficas conforme aprovagdo da Tribunal de
Justica de Alagoas e atestar a conformidade deste material com as especificagdes contidas no documento de
autorizacdo da agao.

18.1.7 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos de comunicagao.

18.1.7.1 Pertencem ao Tribunal de Justica de Alagoas, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociagdo com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacdo realizada diretamente ou



ﬂh PODER.
A ,AL JUDICIARIO
~d- DE ALAGOAS

Tribunal de Justica

SUBDIRECAO GERAL

Departamento de Gestio de Contratos

por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo,
espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

18.1.7.1.1 O disposto no subitem 18.1.7.1 Nao abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010

18.1.7.1.2 A CONTRATADA nfo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Tribunal de Justica
de Alagoas, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

18.1.7.2 Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA
devera negociar sempre as melhores condi¢des de preco, observados os percentuais maximos constantes do
subitem 5.8.1.

18.1.8. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de servicos especializados ao Tribunal de Justica
de Alagoas:

I - Fazer cotagdes prévias de precos para os servigos a serem prestados por fornecedores;

II - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados no Tribunal de Justica de
Alagoas ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes devera ser previamente justificada ao Tribunal de Justica de
Alagoas, por escrito, para decisdo sobre a contratacao.

III - exigir do fornecedor que a cotacao seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo rnenos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco e
telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacao;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, suas
especificacdes;

¢) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e em atividade - no
CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

IV - informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢des estabelecidas na
Clausula Vigésima Primeira para a reutiliza¢do de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante
aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

18.1.8.1 Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global deste
CONTRATO, a CONTRATADA coletara or¢amentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo
abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscaliza¢do do Tribunal de Justiga de Alagoas.

18.1.822 O Tribunal de Justica de Alagoas procedera a verifica¢do prévia da adequagdo dos pregos dos bens e
servigcos cotados em relagdo aos do mercado.
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18.1.83 Se e quando julgar conveniente, o Tribunal de Justica de Alagoas podera realizar cotagdo de pregos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

18.1.84 As disposigdes do subitem 18.1.8. Nao se aplicam a compra de midia.

18.1.8.5 As condicdes do subitem 18.1.8. I e II, ndo se aplicam a contratagdo de fornecedor exclusivo de
servigos especializado.

18.1.9 Encaminhar, ap6s a aprovagdo do servi¢o pelo Tribunal de Justica de Alagoas e sem 6nus para esta, as
seguintes copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia paga:

I- TV e cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

II - Internet: copias em CD;

III - Rédio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV - Midia impressa e materiais publicitarios: copias em CD, com arquivos em alta resolucéo, finalizados, sendo
uma copia aberta e urna fechada

18.1.9.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a solicitacdo do
Tribunal de Justica de Alagoas.

18.1.9.2 Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos definidos
pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

18.1.9.3 Caso as midias indicadas nos incisos I a IV do subitem 18.1.9 se tornem tecnologicamente obsoletas,
o Tribunal de Justica de Alagoas indicara midia substituta para envio da copia das pecas produzidas.

18.1.10 Disponibilizar ao Tribunal de Justica de Alagoas informagdes que forem solicitadas a respeito da midia
utilizada.

18.1.1. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnético
indicado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, portfélio dos trabalhos realizados para o Tribunal de Justica de
Alagoas.

18.1.11.1 O portfdlio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger todas as agdes
realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

18.1.11.1.1 No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os trabalhos
realizados apo6s a entrega do portfélio anterior.

18.1.112 O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e previamente
aprovado pelo Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

18.1.12 Entrega ao Tribunal de Justiga de Alagoas de cdpia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgagdo até o dia 6 do més subsequente ao do
pagamento realizado pelo Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

18.1.13 Entregar ao Tribunal de Justica de Alagoas, em meio eletronico e em meio impresso, até o dia 10 de
cada més, um relatorio total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos especializados e veiculos de
divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido pelo Tribunal
de Justiga de Alagoas.
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18.1.14 Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas do Tribunal de Justica de Alagoas
e as atividades realizadas pela CONTRATADA em relagdo a cada uma das a¢des em desenvolvimento.

18.1.14.1 O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado ao Tribunal de Justi¢a de Alagoas no
dia util seguinte a realizacdo do contato com o Tribunal de Justica de Alagoas, com o veiculo ou com o
fornecedor ¢, em caso de incorre¢do, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a contar do
recebimento da solicitagdo de corregao.

18.1.15 Registrar em Relatorios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada agao.

18.1.15.1 O Relatorio de Atendimento devera ser assinado e enviado ao Tribunal de Justica de Alagoas em até
2 (dois) dias tuteis ap6s o atendimento realizado e, em caso de incorre¢do, reenviados devidamente corrigidos no
mesmo prazo, a contar da data do recebimento da solicitagdo de corregao.

18.1.16 Elaborar, sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, estudo de praticas e investimentos
em midia que vém sendo empregadas.

18.1.17 Prestar esclarecimentos ao Tribunal de Justica de Alagoas sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitag@o.

18.1.18 Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagdo financeira.

18.1.19 Manter, durante a execugdo deste CONTRATO, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento de
que tratam o art. 40 e seu paragrafo 1°da Lei 12.232/2010.

18.1.20 Em néo se comprovando a manutengido das condi¢des de habilitacdo, a CONTRATADA tera 30 (trinta)
dias para regularizar a situagdo, contados da notificacdo do Tribunal de Justica de Alagoas, prazo apds o qual
podera ser promovida a rescisdo contratual.

18.1.21 Cumprira legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando exigido por
norma, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

18.1.22 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
CONTRATO, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

18.122.1 A CONTRATADA ¢ responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

18.1.22.2 Sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA devera apresentar a
comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

18.1.23. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, em
até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 17.1 Facultada a supressdo além desse
limite, mediante acordo entre as partes.

18.1.24 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.
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18.1.25 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

18.1.251 A CONTRATADA também responderd por qualquer acdo judicial que tenha por fundamento a
legislagdo trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar
providéncias no sentido de preservar o Tribunal de Justica de Alagoas e de manté-la excluida da lide, assim
corno de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.

18.1.25.1.1 Havendo condenagao contra o Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA lhe reembolsara
as importancias que tenham sido obrigadas a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis a contar da data do
efetivo pagamento, sem prejuizo da apuragdo das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas

envolvidas.

18. 1.26 Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

18.1.27 Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas
durante o periodo de 5 (cinco) anos apos a extingao deste CONTRATO.

19. OBRIGACOES DO CONTRATANTE:

a) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execucdo do fornecimento dos bens objeto deste ajuste,
inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias da CONTRATANTE,
desde que devidamente identificados;

b) Atestar a execugdo do objeto do presente ajuste por meio do Gestor do Contrato;

¢) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condigdes de prego e prazos estabelecidos neste
projeto basico;

d) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

20. DA FISCALIZACAO DO CONTRATO:
a) solicitar a CONTRATADA a realizacdo dos servigos mediante expedi¢do de ordem de servi¢o, com a
apresentacdo de planejamento de midia, no qual constar@o todas as informagdes e orientagdes necessarias a

elaboragdo dos servigos previsto no objeto deste instrumento;

b) analisar os servigos de publicidade apresentados pela CONTRATADA, no prazo maximo de 03 (trés) dias,
apontando eventuais modificagdes;

¢) aprovar o projeto basico ¢ entregar textos, fotografias, tabelas, graficos entre outros elementos necessarios ao
inicio dos servigos de publicidade;

d) fiscalizai- a execug@o do contrato, objetivando garantir a qualidade desejada;

e) solicitar e/ou sugerir & Administragdo a aplicacdo de penalidades, por descumprimento de cldusula contratual
ou editalicia.
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i) solicitar a CONTRATADA e a seus prepostos, ou obter da Administragdo, tempestivamente, todas as
providéncias necessarias ao bom andamento do presente fornecimento;

g) fornecer atestado de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as obrigagdes contratuais;

h) atestar e encaminhar notas fiscais ao setor competente para autorizar pagamentos, indicando eventuais
ocorréncias;

i) fiscalizar para que sejam mantidas as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo exigidas na licitagdo.

20.1. - A agdo da fiscalizagdo ndo exoneraa CONTRATADA de suas responsabilidades contratuais.

21. DOS DIREITOS AUTORAIS

21.1 A CONTRATADA cede ao Poder Judiciario de Alagoas os direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade
exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste
CONTRATO.

21.1.1 Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do
mundo.

21.1.2 O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragao definidas nas clausulas
sétima e oitava.

21.1.3 Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pelo Poder Judiciario de Alagoas cm todas as suas
modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

21.2 Quando for necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA
solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio ¢ prego, inclusive quanto a eventual
renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

21.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de produgdo, o
custo com caches, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega c os de cessao
dos demais direitos de autor e conexos.

21.4 O Poder Judiciario de Alagoas sera a inica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

2141 E garantida ao Poder Judicidrio de Alagoas a apropriagio dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execu¢do

deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

22. ENTREGA:
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Todos os materiais, objetos deste contrato, tanto em versdes devera, quando solicitado, ser entregue na Diretoria de
Comunicagao do localizada na Praca Marechal Deodoro, 319, Centro - Tribunal de Justiga de Alagoas - Anexo

I - 4° andar — CEP: 7020-919 — Maceio-AL — Fone: (82)4009-3240

22. CRONOGRAMA DE AQUISICAO:

O objeto deste instrumento sera adquirido quando necessario através de CONTRATO.

23. REAJUSTE E REPACTUACAO:

De acordo com a legislagdo.

24. VIGENCIA:

O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir da assinatura do ajuste, podendo

haver prorrogagdo por iguais e sucessivos periodos, nos termos do artigo 57, Inciso II da Lei 8.666/93, a
exclusivo critério da Administragdo.

25. DO PAGAMENTO:

O pagamento sera efetuado em moeda corrente nacional, no prazo de até 20 (vinte) dias uteis, contados do

recebimento das notas de recebimento assinadas, bem como da Nota Fiscal.

26. DISPOSICOES FINAIS

26.1 A licitante é responsavel pela fidelidade e a legitimidade das informacdes prestadas e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitacdo, de modo que a falsidade de qualquer documento apresentado ou a
inverdade das informag¢des nele contidas implicara a imediata desclassificagdo da licitante que o tiver
apresentado.

26.2 E facultada a Comissdo ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitagdo, consultas ou
promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.

26.3 As situacdes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de for¢a maior, serdo
resolvidas pela Comissdo ou pela autoridade competente.

26.4 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-a4 o do
vencimento.

26.4.1 Os prazos estabelecidos neste Edital so se iniciam e vencem em dias de expediente do Poder Judiciario
de Alagoas.

26.5 Este Edital e seus anexos, bem como as Propostas vencedoras, fardo parte integrante do como se nele
estivessem transcritos.

26.6 O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem emitidos pelo Poder
Judiciario de Alagoas e fornecidos as licitantes, sio complementares entre si, devendo ser interpretados
conforme os principios que regem as licitagdes ptblicas.
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26.7 Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou inabilitada se o Poder
Judiciario de Alagoas tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagdo, conhecido
ap6s o julgamento de cada fase.

26.8 Se, durante a execuc¢do dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for rescindido, o Poder
Judiciario de Alagoas podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo verificada nesta
Concorréncia, para dar continuidade a execugao do objeto, desde que aceitem, as mesmas condigdes oferecidas
pela contratada e se disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

26.9 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

26.10 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro alo de ma-fé, o Poder Judiciario de
Alagoas comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado de Sdo Paulo, para as providéncias
devidas.

26.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer uma de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

26.12 Sera necessaria a designagdo de um Gestor, e respectivo substituto, lotados no DGC, bem como

26.13 Fiscal e Substituto lotados no setor demandante, qual seja, DICOM.

Maceid, 22 de novembro de 2021.

Rodrigo Silva Mendes

Analista Judiciario Especializado



Anexo |

ASSOCIAGCAO BRASILEIRA
DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

JORNAL ALAGOAS 2021
1. Menor ou igual a 1/4 de pagina RS 1.958,51
2. Até 1/3 de pagina RS 2.271,69
3. Até 1/2 de pagina RS 3.225,60
4, Até 2/3 de pagina RS 3.598,05
5. Até 1 pagina RS 4.884,15
6. Até Pagina Dupla RS 7.992,85
REVISTA
7. Até ¥ pagina RS 2.394,69
8. Até 1 pagina RS 3.746,62
9. Pégina Dupla RS 5.806,26
ANUNCIO LEGAL
10. Até 1/4 pégina RS 1.239,44
11. | Até% pagina RS 2.322,47
12. Até 1 pagina RS 4.332,11
13. Pagina Dupla R$ 7.737,63
IMPRESSOS / FOLDERS*

14. Capa de Agenda RS 2.588,81
15. Capa de CD/ DVD RS 3.706,35
16. Capa de Relatdrio / Caderno / Revista RS 4.657,03
17. Catélogo (qualquer tamanho)/ Encarte Varejo* RS 986,75
18. Cinta paraJornal RS 2.394,69
19. Encarte Jornal / Revista* RS 3.188,91
20. Folder com pagina igual ou maior que A4, até 8 paginas* RS 1.395,88
21. Folder com pagina igual ou maior que A4, acima de 8 paginas* RS 1.227,42
22. Folder com pagina menor que A4, até 8 paginas* RS 1.227,42
23. Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas* RS 983,87
24. Envelope / Caixa especial para Folder RS 3.188,91
25. Folheto / Panfleto / Volante (com pégina até tamanho A5) RS 1.394,02
26. Folheto Técnico / Manual Técnico* RS 1.395,88
27. House Organ (Jornal de empresas)-Diagramacao* RS 601,67
28. House Organ (Jornal de empresas)-Projeto Gréfico RS 3.188,91
29. Mala -direta (padrdo A4 + 2 dobras, frente e verso) RS 3.686,98
30. Relatdrio - Diagramagao* RS 1.395,88
*PRECO POR PAGINA. Dobras especiais devem ser negociadas a parte.




PAPELARIA

31. Bloco de Anotagdes (capa, uma folha de miolo e capa do verso) RS 926,59
32. Cartdo de Visita RS 1.817,06
33. Variagdo de nomes e enderegos (20% do valor unitario) R$ 373,03
34. Envelope Pequeno RS 926,59
35. Envelope Saco/Oficio R$ 926,59
36. Papel Carta R$ 926,59
37. Papel Embrulho / Presente / Sacolas RS 1.817,06
38. Papel de Parede RS 1.817,06
39. Pasta RS 1.817,06
IDENTIDADE CORPORATIVA
40. Marca de Empresa RS 12.395,58
41. Marca + Papelaria basica RS 13.868,92
42, Marca de Produto RS 9.847,17
43, Imobilidrio ou Eventos RS 4.507,10
44, Reformulagio de Marca RS 6.440,20
45, Selo Comemorativo RS 4.238,72
46. Manual de Identidade Visual (por pagina) RS 709,98
47. Slogan RS 5.879,88
48. Uniforme RS 1.832,02
49, Placas de sinalizagdo para portas, estacionamento, etc.(unidade) RS 168,46
EMBALAGENS
50. Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) R$ 10.200,00
51. Adaptagdo / reformulagdo de embalagem (para linha de produtos) RS 5.086,00
52. Rétulo R$ 9.127,02
53. Reformulagdo / adaptagdo de Rétulo RS 4.274,84
54. Display para folder e produtos RS 4.753,28
SPOT DE RADIO
55. SPOT 30” RS 1.513,50
56. SPOT 45” RS 1.552,33
57. SPOT 60” RS 2.164,71

Obs.: Custos de criacdo e acompanhamento de producdo. N3o estdo incluidos produtora,
edicdo, audio, trilhas, cachés locutores.

FONOGRAMA (jingle/trilha)

58. Jingle institucional 30” RS 3.222,61
59. Jingle institucional 45” RS 3.838,73
60. Jingle institucional 60” RS 4.560,73

Obs.: 1) Jingle promocional = 60% do valor correspondente ao institucional;

2) Este custo inclui criagdo simples, com cépia em CD. N&o estdo incluidos os cachés de intérprete, arranjo, musico e nem produtora.




61. 30” RS 4.904,81
62. 60” RS 6.336,53
63. Cartelas eletrénicas para varejo (unidade) RS 850,00
64. Varejo: Troca de ofertas RS 770,13

Obs.: 1) Custos de criagdo e acompanhamento de produgdo. Ndo estdo incluidos produtora, edigdo, dudio, trilhas, diregdo, artes,
efeitos especiais, cdpias, cachés e despesas.
2) No caso da criagdo de cartelas desenvolvidas com uso de ilustragdes criadas especificamente para o filme, o valor seréd por
ilustragdo.

ASSINATURA

65. Vinheta Eletrénica (storyboard e roteiro) RS 1.148,81

Obs.: Custo de criagdo e acompanhamento de produgdo. Ndo estdo incluidos os custos de produtora,
edi¢do, dudio, trilha, diregdo e todos os custos que envolvem fornecedores.

AUDIO VISUAL / DOCUMENTARIO

66. Qualquer segmento RS 3.759,79

Obs.: 1) Custos de criagdo e de acompanhamento de produgdo. N3o estdo incluidos os custos de produtora, edigdo fotografia,
ilustragdo especial, logotipia, audio, trilha, direcdo, iluminagdo, efeitos especiais, copias e despesas operacionais.

2) Esse valor se refere a trabalhos com até 3 minutos. Para trabalho de audiovisual / documentario com mais de 3 minutos, sera
cobrado RS 1.100,00 por minuto.

OUTDOOR / MIDIA EXTERIOR

67. Outdoor RS 3.822,60
68. Backbus RS 3.294,07
69. Lateral de &nibus RS 2.178,09
70. Busdoor RS 2.299,31
71. Envelopamento de automadvel (prego minimo) RS 3.068,58
72. Painel frontal -Ponto de énibus RS 3.068,57
73. Painel lateral -Ponto de 6nibus RS 2.081,80
74. Lightdoor / Backlight/ Frontlight RS 4.696,37
75. Muro / Tapume RS 4.344,14
76. Postdoor / placa de esquina R$ 990,66

77. Baldo Promocional RS 775,02

78. Reldgio Digital RS 2.178,09
79. Placa/Painel sinalizacdo RS 795,39

80. Placa/ Painel - empreendimento/rodovia RS 3.068,58
81. Estandarte / Galhardete / Faixa Avido / Faxa Rua RS 916,98

82. Empena de Prédio (avaliar caso a caso) - Prego minimo R$ 5.751,41

MATERIAL PROMOCIONAL

83. Adesivo RS 1.110,30
84. Adesivo de chdo RS 2.682,85
85. Camisa RS 1.450,21
86. Bandeira RS 1.212,63
87. Bandeirola (frente e verso)/ Mdbile Simples RS 1.705,42
88. Mdbile com facas especiais RS 2.081,80
89. Banner recorte RS 1.041,42
90. Banner Policromia RS 2.085,58
91. Boné/ Chaveiro / Cracha / Caneta / Im3 de geladeira / Brindes simples RS 1.099,83
92. Broadside (por pagina) RS 2.414,74
93, Capa Carné RS 947,97

94, Cart3o de Natal Padrdo RS 2.510,59
95. Cartaz A3 ou maior RS 2.178,09
96. Cartaz p/ Varejo RS 1.624,54




PC e MAC, com locugdo. Ndo estdo inclusas as copias da midia, nem produgdes
externas.

97. Copo / Caneca R$ 926,59
98. Cupom RS 866,43
99. Diploma RS 1.624,54
100. | Display Balcdo/Parede R$ 914,18
101. | Faixa de Gondola / Stopper RS 2.081,80
102. | Sacola RS 1.004,28
103. J Convite Padrdo R$ 1.171,70
104. | Calendario (p/ pégina) RS 708,17
105. [ Inflavel RS 1.034,89
106. ] Tag de preco RS 637,77
MIDIA ELETRONICA E INTERNET
107. ] Banner -Formatos:Gif animado e Animado RS 1.595,43
108. | Banner Formato Especial - Formatos: Interativo RS 2.931,28
WEB SITE CORPORATIVO - Criagdo das interfaces, arquitetura de informagdo,
109. [ conteudo e finalizagdo html, csse javascript. Até 20 Paginas,cobrar a cada pagina extra RS 18.086,56
mais 5% do valor total.
WEBSITE CORPORATIVO COM SISTEMAS DE GESTAO DE CONTEUDO. No caso de
110. interface_f,, arquitetyra de informai;éo e conteu,do critados'piela 'agéncia’, mas firfalizado RS 10.854,35
por terceiros com sistema de gest&o de contetdo (Site Dindmico). Até 20 Paginas,
cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total.
HOTSITE de evento e promocional — Até 5 Péginas, cobrar de cada pagina extra mais
111. 5% do valor total. RS 5.427,17
112. | Newsletter (mala direta via e-mail) RS 2.178,09
Apresentagdo em Power point- Até 30 Paginas, cobrar a cada pégina extra mais 5% do|
113. Jvalor total. Formato: Executdvel para PC e MAC. Ndo estdo inclusas as copias da RS 6.600,00
midia, nem produgdes externas.
MIDIA ELETRONICA E INTERNET
Apresentagdo digital com estrutura de navegagdo - Até 20 paginas, cobrar a cada
114. | pégina extra mais 5% do valor total. Formato: Executdvel para PC e MAC. Ndo estdo RS 10.854,35
inclusas as copias da midia, nem produgdes externas.
Apresentagdo digital com estrutura de navegagdo com locugdo e Produgdo de
contetido, montagem de fotos e dados informativos com locugdo. Até 30 Paginas,
115. ] cobrar a cada pégina extra mais 5% do valor total. Formato: Arquivo executavel para RS 18.086,56




Apresentagdo em DVD ce Produgdo de contetido, montagem de fotos e dados
116. | informativos com ou sem locugdo. Até 30 Paginas, cobrar de cada pagina a mais 5% RS 18.086,56
do valor total.

Formato: DVD sem estrutura de navegagdo (menus). N3o estdo inclusas as copias da

17. 1 midia. RS 18.086,56

Obs.: 1) Orgamentos podem sofrer alteragdes conforme a quantidade de contetdo a ser inserida no trabalho;

2) A produgdo de fotos, ilustragdo, video ou computagdo grafica ndo estara inclusa nestes valores.

PROJETOS ESPECIAIS ‘

118. | Acompanhamento e apoio de atividades promocionais

119. | Assessoramento no desenvolvimento de projetos programas, produtos ou servigos

15% da verba aplicada na

120. [ Desenvolvimento de calendério promocional ~
acdo

121. | Planejamento para langamento ou relangamento de produtos

122. | Planejamento anual para produto ou marca

1. A tabela de produgdo acima ndo inclui custos extras tais como fotografias, manipula¢do digital de
imagens, ilustragées, fotolitos, cromos, impressdes em graficas, produtoras, trilhas, efeitos especiais,
fretes, postagens, transmissoes via satélite, etc. Outros servigos ndo contemplados na tabela serdo
cobrados de acordo com orgamentos especificos, acrescidos dos 15% de taxa de servico da agéncia

2. Pelos direitos de exibicdo do material e intermediagdo na compra e venda do espago destinado a
veiculagdo, a agéncia de propaganda fara jus ao desconto, EXCLUSIVO que lhe sera pago pelo veiculo,
fixado em 20% (vinte por cento) do valor bruto da operagdo.

3. Fornecimento de arquivos digitais para reimpressdo ou qualquer outra utilizagdo implica num custo de
30% (trinta por cento) do valor correspondente na tabela.

4. Uma vez aprovados o orgamento e o layout e ndo executado o trabalho, fica o cliente ciente do custo de
50% sobre os servigos internos.

5. Para adaptacdo de pega para outros formatos de um mesmo tipo de midia, cobrar 50% do valor. Para
midias diferentes, cobrar como criagdo.

6. No caso de adaptagdo de pecas de menor formato para maior, acrescer o valor em 50% sobre o custo de
adaptagdo. Ex.: Adaptagdo (50% do valor de criagdo) + 50%.

7. Refagdo de trabalho: 30% sobre o valor do custo interno, para cada refagdo.

SERVICOS DIGITAIS

ANUNCIOS DISPLAY
PEGA/TIPO PRECO REFERENCIA
Master (quaisquer dimensdes) RS 3.125,27
ESTATICO
Adaptagdo (quaisquer dimensdes) RS 1.245,91
Reaplicagdo (ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 365,40
ANIMADO
Adaptagido (quaisquer dimensdes) RS 1.371,48
Reaplicagdo (ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 1.636,27
*Considerando horas de motion e reaplicagdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.




FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

PECA DIMENSOES-PIXEL
Arranha-céu (skycraper) 120 x 600
Arranha-céu largo (wide skycraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (cabegalho) 728 x 90
Super banner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
Giga banner (cabegalho grande) 970x 90
Retangulo 180 x 150
Retdngulo médio 300 x 250
Retangulo grande 336 x 280
Retangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (half page) 300 x 600
Outdoor (billboard) 970 x 250
Dhtml / Folder Variavel, atjé 72.200 px def
drea
MOBILE
Feature Phones
Small banner 120x 20
Medium banner 168 x 28
Large banner 216 x 36
Feature Phones
Banner e banner expansivel 300x 50
Wide banner e wide banner expansivel 320 x50
Interstitial ADS 300 x 250
Observagdo: Formatos padrdo IB e Rede Display Google (GDN). Sujeito a alteragdo.
OUTRAS PECAS
PECA CRIACAO/FINALIZACAO
Post simples/Anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto) RS 2.807,62
Post Carrossel (jpg/gifs + texto) RS 5.615,24
Cover para redes sociais RS 2.807,62
CRIAGAO/ANIMAGAO/
PROGRAMAGAO
Anuncios para tablet horizontal ou vertical RS 6.251,95
Anuncios para tablet horizontal e vertical R$9.377,54

Observagdes: 1) Adaptagdes de materiais ja criados: 40% do valor original.

2) Os pregos de antincio para tablet incluem animagdo e programagdo. Para anuncio estatico cobrar 60%.

BUSINESS INTELLIGENCE

SERVICO/ESCOPO

] PrRECO REFERENCIA

Anadlise de BI

Andlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas disponiveis no mercadd
que coletam dados nos canais utilizados nas agdes. A andlise consiste na interpretagdo dos
dados tabulados extraindo informagdes relevantes para a validagdo da estratégia e objetivos

definidos para a agdo (KPIs), gerando relatério de recomendagdes para a implementagdo de RS 5.625,73
corregdes ou ajustes nas diversas acdes em desenvolvimento. disponiveis no mercado que
coletam dados nos canais utilizados nas agdes.
Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
CAMPANHAS DIGITAIS
SERVICO/ESCOPO IPRE(;O REFERENCIA
[PTANEIAMENTO DE CAMPANHA

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais




A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada
a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o
planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo
das agdes, jornada do consumidor de acordo com o produto ou servigo objeto da campanha e
objetivos a serem atingidos.

R$ 29.550,92

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais
A partir de briefing padrdo com todas as informagd&es referentes
a campanha a ser planejada, somados as informagdes do planejamento
estratégico da campanha, a equipe de midia definird: canais digitais que melhor atendem a
estratégia definida, volume de midia em cada canal,
plano de midia padrdo com todo o detalhamento técnico dos canais
escolhidos, KPIs, modelos e periodicidade de relatério para o cliente.

R$ 20.175,00

Observagdo: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagdo de midia com até 5 canais digitais.

[GESTAO DE CAMPANHA DE PERTORMANCE

Rede de Pesquisa (Links Patrocinados)
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas

ferramentas.

20% da veba gerenciada

Rede de Display
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas
ferramentas.

20% da veba gerenciada

Programatica
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas
ferramentas.

20% da veba gerenciada

Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: R$ 5.400/més.

 Criagdo de guia de conteudo, incluindo aidentidade visual, recursos
a ser utilizados, persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria

* Definigdo de métricas para acompanhamento
¢ Defini¢do de ferramentas para andlise de desempenho

REDES SOCIAIS
SERVICO/ESCOPO IPRECO REFERENCIA
PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS
* Diagnostico da presenca nas redes sociais
* Defini¢do dos objetivos a serem atingidos
* Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e definigdo do papel estratégico de cada
uma
RS 22.770,13

[GESTAO DE REDES SOCIATS

Gestdo de Canais e Conteudo

* Gestdo e criagdo de conteldo para os canais, com periodicidade

e frequéncia de publicagdo

¢ Publicagdo de conteldo préprio ou de terceiros

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més

® Customizagdo das fanpages com o mote do periodo

* Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de contetdo junto ao cliente

* Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana

* Insights para a produgdo de contetdo
* Entrega e apresentagdo de relatério mensal

R$ 10.434,21 / més




Gestdo de Monitoramento

¢ Andlise das mengdes da marca, bem como da repercussdo das agdes

da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més)

* Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as postagens
* Monitoramento das postagens com métricas, analise, avaliagdo de resultados
* Monitoramento de mengdes e temperatura de humor

* Monitoramento de resultados de agdes e campanhas

 Indicadores de desempenho (KPIs)

* Acordo de Nivel de Servigo 5x8

* Entrega e apresentagdo de relatério mensal

R$ 6.529,66 / més

Gestdo de Relacionamento

* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca

 Classificagdo do perfil de seguidores e influenciadores

* Monitoramento e analise para agdes emergenciais complexas e sem complexidade
* Acordo de Nivel de Servigo 5x8

¢ VVolume médio de 150 interages por més

* Entrega e apresentacgdo de relatério mensal

R$9.208,51 / més

Observagdo: Os pregos ndo incluem contratagdo de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes sociais.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

SERVICO/ESCOPO

IPRE(;O REFERENCIA

[PLANEJAMENTO

e Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa

* Definigdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia
« |dentificagdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio

* Defini¢do dos melhores canais (buscadores)

 Definigdo dos tipos de contelido mais adequados

» Definigdo das estratégias de link building

¢ Analise do Ranking organico (organic) e de autoridade (authority)

* Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas
 Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento,
em todos os buscadores.

¢ Analise do Campo Semdntico para qualificagdo da audiéncia desejada

¢ Defini¢do da estratégia de Gestdo de Autoridade

¢ Definigdo de Metas e KPIs

RS 19.672,72 / més

GESTAO

Diagnéstico e Setup Inicial do Canal

e Apontamento de otimizagdes da estrutura da informagdo no site

* Melhorias no Title e Meta Description

* Corregdes na indexagdo do site (rastreamento, agdes manuais, dns,

404, robots, sitemaps e servidor)

* Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade de pagina/dominio
e Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building

» |dentificagdo de erros e fatores que podem ser interpretados

como black hat

* Relatério de posigdo do site na busca organica em palavras-chave positivas

RS 10.390,28 / més

Preco para 20 sessdes/templetes




Gestdo de SEO

* Orientagdes para criagdo de contetidos relacionados aos objetivos
tragados

 Instrugdes técnicas para otimizagdo de paginas

 Revisdo constante de cédigos do canal R$ 7.952,80 / més
¢ Otimizagdo do conteudo e das imagens

® Instrugdes para otimizagdo de back-links

* Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento
¢ Volume sugerido criagdo de um contetido por semana.

Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especificagdo funcional semelhante aos citados nesta tabela.

WEBSITE

SERVICO/ESCOPO PREGCO REFERENCIA

Responsivo com 10 se¢Bes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de Midias,

Formulario de Contato, Formulario de Orgamento, Noticias, Clientes,

Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificagdo funcional,

arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end para um novo website. Painel R$31.057,78
de Administragdo para atualizagdo de conteddo. HTML desenvolvido
utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes
basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes

dos principais navegadores.

HOTSITE

SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA

Hotsite de evento com 8 se¢des: Home, Sobre o Evento, Como Chegar,

Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formulario de Contato, Formulario de Inscrigdo
simples, sem meio de pagamento ou controles integrados. Especificagdo funcional,
arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end. Painel de Administragdo para atualizagdo de conteido. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para
indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores. Formulario| RS 17.880,05
de Contato, Formuldrio de Orgamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de
busca. Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel de Administragdo para
atualizagdo de contetddo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS,
XML, etc). Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas uUltimas versdes
dos principais navegadores.

MOBILE SITE

SERVICO/ESCORPO PRECO REFERENCIA

Versdo de um website ja existente. 10 se¢Bes: Home, Empresa,
Servigos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formulario de Contato,
Formulario de Orgamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo
(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de RS 18.584,44
Administragdo para atualizagdo de contetido. HTML,

desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes em até 10
resolugdes diferentes de dispositivos moveis.

BLOG

SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA

Responsivo com 5 se¢Bes: Home, Categoria de contetdo, Contetdo, Resultados de Busca e
Fale conosco. Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administragdo para atualizagdo de RS 12.054,77
conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).

Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos
principais navegadores.

|[LANDING PAGE




SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA

Pégina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva,

com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos

de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta

de terceiros, formulario de captagdo que envia um e-mail ao administrador. Especificagdo
funcional, arquitetura de informagado (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS,
XML, etc). Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes
dos principais navegadores.

RS 5.960,58

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os pregos ndo incluem produgdo de contetdo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

2) Os pregos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orgados a parte.

MOBILE APP

SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e 10S.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagédo (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades: Login, Logout, Esqueci minha senha
Termos de Uso, Cadastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, Push notification, RS 48.219,09
Eventos, Alteragdo de dados cadastrais. Painel de Administragdo para atualizagdo de
contetdo e APIs de integragdo entre o Back-end e o APP. Compatibilidade e testes nas
ultimas versdes de sistema operacional dos principais dispositivos.

Observagdo: O prego ndo inclui produgdo de contetdo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

E-COMMERCE

SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel

de maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento

front-end e back-end. Personalizagdo das seguintes paginas: Home,

Categoria de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagdo de Pedido, Resultados de
Busca, Institucional. HTML desenvolvido

utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes

bésicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes

dos principais navegadores.

RS 40.350,00

Observagdes:
1) O prego n3o inclui: planejamento, treinamento, homologagdo de meios de pagamento, homologagdo
de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que deve ser orgado a parte.
3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.

E-MAIL MARKETING

PRECO/RETERENCIA

Criagdo e produgdo do HTML
Criagdo de layout com contetdo produzido a partir de briefing do cliente, mais diagramagao e RS 2.807,62
produgdo da pega em HTML, com links e cddigos para mensuragao.

Outros servigos de E-mail Marketing

Importagdo, higienizagdo e segmentagdo da base. Importagdo do HTML e programagdo dos Sob consulta
disparos. Gestdo: geragdo de relatérios, andlise de performance e sugestdes de ajustes.

NEWSLETTER

PRECO/RETERENCH

Criagdo e produgdo do HTML
Criagdo de layout mais diagramagdo e produgdo da pega em HTML, com links e cddigos para
mensuragéo. *Conteudo especializado produzido pelo cliente. R$ 2.807,62

Outros servigos de Newsletter

Importagéo, higienizagdo e segmentagdo da base. Importagdo do HTML

e programacdo dos disparos. Gestdo: geracdo de relatdrios, andlise de performance e
sugestdes de ajustes.

Sob consulta

|MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL |




TPROTETOS ~CUSTOS VARTAVETS

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criagdo, execugdo e gestdo

de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos variaveis.

EXEMPLOS:

1) Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.

2) Andlise de presenga, Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.

3) Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.

4) Planejamento, setup e gestdo de SEO.

5) Produgdo de contetido especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
6) Criagdo e produgdo de Intervengdes diferenciadas.

O orcamento final sera baseado em trés pilares essenciais:
1- Detalhamento claro do escopo de trabalho

2- Metodologia para execugdo e gestdo de projeto

3- Tecnologia adotada

MODELO DE PRECIFICACAO OPCIONAL

AREAS

VALORES REFERENCIAIS
DE HORA-HOMEM

1) Planejamento

RS 317,95 a 382,34

2) Atendimento e Gestdo

RS 255,16 a 318,74

3) Design/Criacdo

RS 255,16 a 318,74

4) Produgdo de Conteldo (web ou redes sociais)

RS 221,36 a 270,45

5) Programagao

RS 190,58 a 255,16
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ANEXO II
BRIEFING

I CONSIDERACOES INICIAIS

O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, 6rgao superior do Poder Judicidrio, com sede na Capital e jurisdi¢do
continente de todo o territorio estadual, compde-se de quinze desembargadores, distribuidos em diversos 6rgaos
de julgamento, a saber: Tribunal Pleno, que congrega a totalidade dos desembargadores; Se¢do Especializada
Civel; 1%, 2% e 3% Camaras Civeis e Camara Criminal. Cabe ao Tribunal de Justiga julgar agdes origindrias de sua
competéncia assim como processos em grau de recurso oriundos de todas as 86 Varas (unidades judiciarias)
distribuidas entre 59 comarcas.

Destas, 37 sdo de la entrancia, 19 de 2% entrancia, e trés de 3° entrancia. No campo administrativo, o Tribunal
de Justiga tem como 6rgaos de direcao a Presidéncia. Vice-Presidéncia e Corregedoria-Geral da Justiga, tendo
ainda em sua estrutura o Conselho Estadual da Magistratura e a Escola Superior da Magistratura de Alagoas
(ESMAL).

A atual gestdo do Poder Judiciario de Alagoas (biénio 2015/2016) é conduzida pelos desembargadores Klever
Loureiro (presidente), José Carlos Malta (vice-presidente) e Fabio Bitencourt (corregedor). Dentre as
prioridades da atual administracdo, constam: agdes os investimentos em virtualizagdo processual, incluindo
reforco nos sistemas de videoconferéncia, garantindo maior celeridade processual, e maior aproximagao com a
populacido, através de a¢des sociais tocadas pela Justica Itinerante, que presta servigos gratuitos a sociedade.

Abaixo, apresentamos o detalhamento (dados meramente ilustrativos) de alguns dos programas, projetos e
acgoes do Judiciario, além de outras informacdes importantes para subsidiar a elaborag¢dao do Plano de
Comunicacgdo.

II - MISSAO, VISAO E VALORES DO PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS

Missao: Contribuir para a paz social por meio da prestagdo de servigos jurisdicionais acessiveis, efetivos e em
tempo razoavel.

Visdo de futuro: Até 2026, ser reconhecido pela sociedade como uma justica célere e efetiva, fundamentada nos
valores institucionais e estar entre os melhores tribunais estaduais de porte semelhante na prestacdo jurisdicional

Valores: Acessibilidade, celeridade, eficiéncia, efetividade, qualidade, ética, impessoalidade, humanizagao,
imparcialidade, probidade, cordialidade, inovagao, responsabilidade social e ambiental, transparéncia

https://apmp.tjal.jus.br/img/mapa-estrategico-page-0001.jpg

Il - PROGRAMAS, PROJETOS E ACOES DO JUDICIARIO

1. Coordenadoria da Mulher

A Coordenadoria da Mulher, vinculada a Presidéncia do TJAL, comanda a Casa da Mulher Alagoana, que
funciona no Juizado da Violéncia Doméstica da Capital e congrega os servigos de apoio psicossocial, delegacia
especializada, defensoria publica, promogao de autonomia econdmica, brinquedoteca, alojamento de passagem
e central de transporte. Objetivo é humanizar o atendimento as mulheres vitimas de violéncia doméstica na
capital. Trata-se do principal instrumento de combate a violéncia contra a mulher em Alagoas, atualmente. A
Coordenadoria também coordena agdes educativas em outras comarcas, a exemplo da de Arapiraca, no Agreste
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de Alagoas. Recentemente, o TJAL deu apoio institucional a campanha Sinal Vermelho, da Associacdo dos
Magistrados Brasileiros, garantindo adesdo/apoio de mais de 400 farmacias como pontos de poio para mulheres
denunciarem seus agressores. As acdes de conscientizagcdo em formatos hibridos (presenciais e digitais) também
fazem parte da estratégia de enfrentamento a este tipo de problema.

2. Conciliagao e mediagdo

Diversas politicas de conciliagdo sdo executadas permanentemente pelo Judicidrio, visando solucionar
demandas judiciais peia via da pacificacdo e difundir a cultura da conciliagdo junto a populagdo. Prova disso ¢é
a ampliacdo dos Centros Judiciarios de Solucao de Conflitos e Cidadania (Cejusc). Até 2019, foram inaugurados 12
Cejuscs, nos quais ¢ possivel conciliar alguma demanda em qualquer periodo do ano, seja no formato
presencial, seja no virtual. As unidades ajudaram a aumentar a resolugdo de demandas de forma amigavel, sem
anecessidade de um processo propriamente judicial. Atualmente, sdo 23 Cejuscs, que estdo ligados ao Nucleo
Permanente de Métodos Consensuais de Solugdo de Conflitos (Nupemec). Até 2019, os Cejuscs realizaram
1475 audiéncias de conciliagdo, resultando em 1380 acordos que abreviaram ou evitaram processos judiciais.
Na pandemia, audiéncias foram realizadas no formato virtual.

3. Adogoes Possiveis

O projeto Adogdes Possiveis, de iniciativa da Coordenadoria Estadual da Infancia e da Juventude ( CEIJ/AL),
tem por objetivo apresentar — por meio de imagens, fotos e videos, a serem disponibilizados na pagina eletrénica
e nas redes sociais do Tribunal de Justica e aos pretendentes habilitados para adogdo e a sociedade, criangas que
contam com mais de 06 (seis) anos de idade, adolescentes, grupos de irmaos e infantes que apresentam algum
tipo de enfermidade fisica e/ou mental, cuja destitui¢do do poder familiar j4 tenha sido decretada. Em pouco
mais de dois anos, o projeto viabilizou ado¢des de adolescentes e ainda o retorno de alguns deles a familia
bioldgica gragas a visibilidade obtida pelos contetidos (textos, fotos e videos) que a Diretoria de Comunicagdo
do TJAL produziu e disseminou sobre o assunto.

4. Nucleo de Promogéo da Filiagdo

O Nucleo de Promogdo da Filiagdo (NPF) foi criado em 2008 e ja solucionou mais de 13 mil casos de pessoas
(criangas, adolescentes e adultos) registrados sem o nome do pai. O NPF centraliza, pois, as averiguagdes de
paternidade encaminhadas por oficiais do registro civil e trabalha no sentido de reduzir o alto indice de criangas
que ndo possuem o nome do pai no registro de nascimento. Suas atividades concentram-se principalmente nas
escolas de Maceid, objetivando receber informagdes diretamente desses estabelecimentos. Em 2021, garantiu-
se o reconhecimento de paternidade para 319 pessoas, entre criangas e adultos. O NPF recebeu mengdo honrosa do
Innovare, premiagdo que distingue projetos e praticas inovadoras no cendrio juridico nacional.

5. Escola Superior da Magistratura (Esmal)

A Escola Superior da Magistratura de Alagoas (Esmal) oferece capacitacdo para magistrados e demais servidores
do Poder Judiciario alagoano, visando o aperfeicoamento da equipe e a exceléncia da prestagdo jurisdicional. O
publico externo também ¢ atendido por meio de cursos abertos ao publico, a exemplo da pos-graduagdo integrada
com programa de Residéncia Juridica, realizada em parceria com a Universidade Tiradentes. A produgio
cientifica e académica ¢ incentivada na institui¢do, que anualmente publica a Revista da Esmal e o livro
resultante do Encontro de Pesquisas Judiciarias (Enpejud). E ainda por meio da Esmal que sdo realizados os
processos seletivos e treinamentos para a contratagdo de pessoal — estagiarios e profissionais - temporario para
atuar no Tribunal de Justica de Alagoas. A Esmal conta ainda com um importante programa de alcance social, o
Cidadania e Justi¢a na Escola (PCJE). Ele tem como mote aproximar o Judiciario da sociedade, especificamente dos
estudantes de escolas publicas de Alagoas, os quais participam de eventos presenciais (quando possivel) e
virtuais, nos quais voluntdrios - prioritariamente juizes e servidores do TJAL — ajudam a fortalecer as nog¢des de
cidadania de criancas e adolescentes em situa¢do de vulnerabilidade social.
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6. Julgamento de processos

A pandemia do novo coronavirus ndo atrapalhou o julgamento de processos. Pelo contrario, fomentou
o uso da tecnologia para julgamentos virtuais. Nos ultimos dois anos, o Pleno do Tribunal de Justi¢a de Alagoas
(TJAL), composto pelos 15 desembargadores, julgou 803 processos . Com a pandemia da Covid-19, as sessdes
passaram a ser realizadas por videoconferéncia, em maio de 2020, por meio do sistema Polycom. Assessores
juridicos, advogados e outros servidores também participaram dos julgamentos transmitidos ao vivo pelo site
do TJAL. As Camaras Civeis e Criminal, além da Seccdo Especializada Civel, também julgaram, juntas, mais
de 44 mil processos, seja em sessdes presenciais ou virtuais. No primeiro grau de jurisdi¢cdo, onde estdo as
comarcas de primeira, segunda e terceira entrancias, fora julgados 464.586 processos entre 2019 ¢ 2020. O
programa Justica Efetiva, em que servidores atuam em comarcas onde ha acimulo de processos, também
contribuiu para agilizar a solug¢do de processos.

7. Atendimento virtual

O Tribunal de Justica de Alagoas intensificou o atendimento ao publico por meio de plataformas digitais,
sobretudo no auge da pandemia do novo coronavirus. Ao instituir seu Balcdo Virtual, cuja principal plataforma
de didlogo com os jurisdicionados ¢ o aplicativo WhatsApp, o Poder Judiciario permitiu didlogo por chamadas
de video, facilitando o acesso da populagdo as unidades judiciarias. A divulgagdo de servigos também contou
com apoio da Diretoria de Comunica¢@o (), que se utilizou de redes sociais para fazer a mensagem sobreos
servigos digitais chegar ao publico em geral, além, ¢ claro de ter utilizado canais tradicionais de comunicagdo com
a sociedade.

8. Datas importantes

08/12 Dia da Justica

25/05 Dia Nacional da Adogdo

07/08 Lei Maria da Penha

26/06 Dia Internacional de Combate ao Crime de Tortura

11/08 Dia da criagd@o dos cursos juridicos no Brasil

28/10 Dia do servidor publico

18/05 Combate ao abuso sexual infantil

23/06 Inicio do recesso junino no TJAL (recesso termina no inicio de julho)

9. Redes sociais do TJAL

Portal do TJAL: www.tjal.jus.br

Youtube: www.youtube.com/tvtribunal
Instagram: www.instagram.com/tjal.oficial
Facebook: www.facebook.com/tjal.oficial
Twitter: https://twitter.com/TJalagoas

IV - Objetivo do Plano de Comunicagio:

Dar amplo conhecimento a sociedade sobre os projetos e agdes que objetivam a conciliagdo pré-
processual ou processual, ou seja, que contribuam para que se resolva conflitos antes da judicializagdo ou apos
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a judicializa¢do, conforme ja ocorre nos Centros Judiciarios de Conciliagdo e Mediagdo (Cejuscs), na capital e
no interior de Alagoas.

A conciliagdo também ¢ possivel entre os que sdo chamados para reconhecer ou ndo a paternidade de
filhos, em processos que tramitam no Nucleo de Promogao da Filiagdo (NPF). O Programa Cidadania e Justica
na Escola, da Esmal, pode ser ferramenta de difusdo da cultura da conciliagdo também, por meio de palestras de
servidores e juizes a alunos de escolas publicas.

Portanto, € necessario reafirmar a sociedade em geral a possibilidade de conciliagdo, que tem inimeras
vantagens e pode ser feita inclusive em audiéncias virtuais, estratégia que se consolidou quando do inicio da
pandemia do novo coronavirus.

Sensibilizar a comunidade juridica, com énfase nos advogados inscritos na Ordem dos Advogados do
Brasil (OAB), quanto as vantagens da conciliagdo processual é fundamental. E ainda finalidade da campanha
contribuir para a criagdo do clima favoravel a conciliagdo, no dmbito interno do Poder Judiciério, utilizando seus
espagos fisicos ou canais oficiais de comunicacgao.

E objetivo ainda da campanha reforgar a confianca da sociedade na atuagdo firme e célere do Judiciario de
Alagoas, ratificando sua missdo: contribuir para a paz social por meio da prestacdo de servicos jurisdicionais
acessiveis, efetivos e em tempo razoavel.

Publico-alvo da campanha publicitaria: Sociedade em geral e partes envolvidas em processos,
independente de classe social. O plano deve contemplar o uso das plataformas digitais do Judicidrio de Alagoas,
além de considerar o uso de plataformas de terceiros e de veiculos de comunicagdo tradicionais, como radio,
outdoor e/ou televisdo.

Verba e prazo de execu¢@o do Plano de Comunicagao: O plano a ser desenvolvido deve considerar um
valor referencial equivalente a RS 250.000,00 (duzentos mil reais) com prazo de trés semanas para execugao.



ﬂh PODER
A ,AL JUDICIARIO
~d- DE ALAGOAS

Tribunal de Justica

SUBDIRECAO GERAL

Departamento de Gestio de Contratos

ANEXO VIII

Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP - Associacdo Brasileirade
Agéncias de Publicidade — Alagoas



Anexo |

ASSOCIAGCAO BRASILEIRA
DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

JORNAL ALAGOAS 2021
1. Menor ou igual a 1/4 de pagina RS 1.958,51
2. Até 1/3 de pagina RS 2.271,69
3. Até 1/2 de pagina RS 3.225,60
4, Até 2/3 de pagina RS 3.598,05
5. Até 1 pagina RS 4.884,15
6. Até Pégina Dupla RS 7.992,85
REVISTA

Até % pagina RS 2.394,69

Até 1 pagina RS 3.746,62
9. Pagina Dupla RS 5.806,26

ANUNCIO LEGAL
10. JAté 1/4 pagina RS 1.239,44
11.  JAté % pagina RS 2.322,47
12. JAté 1 pagina RS 4.332,11
13. Pagina Dupla RS 7.737,63
IMPRESSOS / FOLDERS*

14. [Capade Agenda RS 2.588,81
15. Capa de CD/ DVD RS 3.706,35
16. Capa de Relatério / Caderno / Revista RS 4.657,03
17. Catdlogo (qualquer tamanho)/ Encarte Varejo* RS 986,75
18. Cinta para Jornal RS 2.394,69
19. Encarte Jornal / Revista* RS 3.188,91
20. Folder com pagina igual ou maior que A4, até 8 paginas* RS 1.395,88
21. Folder com pagina igual ou maior que A4, acima de 8 paginas* RS 1.227,42
22. Folder com pagina menor que A4, até 8 paginas* RS 1.227,42
23. Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas* RS 983,87
24. Envelope / Caixa especial para Folder R$ 3.188,91
25. Folheto / Panfleto / Volante (com pdagina até tamanho A5) RS 1.394,02
26. Folheto Técnico / Manual Técnico* RS 1.395,88
27. House Organ (Jornal de empresas)-Diagramagdo* RS 601,67
28. House Organ (Jornal de empresas)-Projeto Grafico R$ 3.188,91
29. Mala -direta (padrdo A4 + 2 dobras, frente e verso) RS 3.686,98
30. Relatdrio - Diagramacdo* RS 1.395,88
*PRECO POR PAGINA. Dobras especiais devem ser negociadas a parte.




PAPELARIA

31. Bloco de Anotagdes (capa, uma folha de miolo e capa do verso) RS$ 926,59
32. Cartdo de Visita RS 1.817,06
33. Variagdo de nomes e enderegos (20% do valor unitario) R$ 373,03
34, Envelope Pequeno R$ 926,59
35. Envelope Saco/Oficio RS 926,59
36. Papel Carta RS 926,59
37. Papel Embrulho / Presente / Sacolas RS 1.817,06
38. Papel de Parede RS 1.817,06
39. Pasta RS 1.817,06
IDENTIDADE CORPORATIVA
40. Marca de Empresa RS 12.395,58
41. Marca + Papelaria basica RS 13.868,92
42. Marca de Produto RS 9.847,17
43, Imobilidrio ou Eventos RS 4.507,10
44, Reformulagdo de Marca RS 6.440,20
45, Selo Comemorativo RS 4.238,72
46. Manual de Identidade Visual (por pagina) RS 709,98
47. Slogan RS 5.879,88
48. Uniforme RS 1.832,02
49. Placas de sinalizagdo para portas, estacionamento, etc.(unidade) RS 168,46
EMBALAGENS
50. Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) RS 10.200,00
51. Adaptacdo / reformulacio de embalagem (para linha de produtos) RS 5.086,00
52. Rétulo R$9.127,02
53. Reformulagdo / adaptagdo de Rétulo RS 4.274,84
54, Display para folder e produtos RS 4.753,28
SPOT DE RADIO
55. SPOT 30” RS 1.513,50
56. SPOT 45” R$ 1.552,33
57. SPOT 60” RS 2.164,71

Obs.: Custos de criacdo e acompanhamento de produgdo. Ndo estdo incluidos produtora,
edigdo, audio, trilhas, cachés locutores.

FONOGRAMA (jingle/trilha)

58. Jingle institucional 30” RS 3.222,61
59. Jingle institucional 45” RS 3.838,73
60. Jingle institucional 60” RS 4.560,73

Obs.: 1) Jingle promocional = 60% do valor correspondente ao institucional;

2) Este custo inclui criagdo simples, com copia em CD. Ndo estdo incluidos os cachés de intérprete, arranjo, musico e nem produtora.




61. [30” RS 4.904,81
62. 60” RS 6.336,53
63. Cartelas eletrénicas para varejo (unidade) RS 850,00
64. Varejo: Troca de ofertas RS 770,13

Obs.: 1) Custos de criagdo e acompanhamento de produgdo. Ndo estdo incluidos produtora, edigdo, audio, trilhas, diregdo, artes,
efeitos especiais, cdpias, cachés e despesas.
2) No caso da criagdo de cartelas desenvolvidas com uso de ilustragdes criadas especificamente para o filme, o valor sera por
ilustragdo.

ASSINATURA

65. Vinheta Eletronica (storyboard e roteiro) RS 1.148,81

Obs.: Custo de criagdo e acompanhamento de produgdo. Ndo estdo incluidos os custos de produtora,
edigdo, dudio, trilha, diregdo e todos os custos que envolvem fornecedores.

AUDIO VISUAL / DOCUMENTARIO

66. Qualquer segmento RS 3.759,79

Obs.: 1) Custos de criagdo e de acompanhamento de produgdo. Ndo estdo incluidos os custos de produtora, edi¢do fotografia,
ilustragdo especial, logotipia, dudio, trilha, diregdo, iluminagdo, efeitos especiais, cdpias e despesas operacionais.

2) Esse valor se refere a trabalhos com até 3 minutos. Para trabalho de audiovisual / documentario com mais de 3 minutos, sera
cobrado R$ 1.100,00 por minuto.

OUTDOOR / MiDIA EXTERIOR

67. Outdoor RS 3.822,60
68. Backbus RS 3.294,07
69. Lateral de énibus RS 2.178,09
70. Busdoor RS 2.299,31
71. Envelopamento de automével (prego minimo) RS 3.068,58
72. Painel frontal -Ponto de 6nibus RS 3.068,57
73. Painel lateral -Ponto de 6nibus RS 2.081,80
74. Lightdoor / Backlight/ Frontlight RS 4.696,37
75. Muro / Tapume RS 4.344,14
76. Postdoor / placa de esquina RS 990,66

77. Baldo Promocional RS 775,02

78. Reldgio Digital R$ 2.178,09
79. Placa/Painel sinalizagdo RS 795,39

80. Placa/ Painel - empreendimento/rodovia RS 3.068,58
81. Estandarte / Galhardete / Faixa Avido / Faxa Rua RS 916,98

82. Empena de Prédio (avaliar caso a caso) - Prego minimo R$5.751,41

MATERIAL PROMOCIONAL

83. Adesivo R$ 1.110,30
84. Adesivo de chio RS 2.682,85
85. Camisa RS 1.450,21
86. Bandeira RS 1.212,63
87. Bandeirola (frente e verso)/ Mdbile Simples RS 1.705,42
88. Mdbile com facas especiais RS 2.081,80
89. Banner recorte RS 1.041,42
90. Banner Policromia RS 2.085,58
91. Boné/ Chaveiro / Cracha / Caneta / Im3 de geladeira / Brindes simples RS 1.099,83
92. Broadside (por pagina) RS 2.414,74
93, Capa Carné RS 947,97

94, Cartdo de Natal Padrao RS$ 2.510,59
95. Cartaz A3 ou maior RS 2.178,09
96. [Cartaz p/ Varejo RS 1.624,54




97. Copo / Caneca RS 926,59
98. Cupom RS 866,43
99. Diploma RS 1.624,54
100. [Display Balcdo/Parede RS 914,18
101. [Faixa de Géndola / Stopper R$ 2.081,80
102. JSacola RS 1.004,28
103. JConvite Padrao RS 1.171,70
104. [Calendario (p/ pégina) RS 708,17
105. [inflavel RS 1.034,89
106. [Tag de preco RS$ 637,77
MIDIA ELETRONICA E INTERNET
107. | Banner -Formatos:Gif animado e Animado RS 1.595,43
108. |Banner Formato Especial - Formatos: Interativo RS 2.931,28
WEB SITE CORPORATIVO - Criagdo das interfaces, arquitetura de informagao,
109. Jconteudo e finalizagdo html, csse javascript. Até 20 Paginas,cobrar a cada pagina extra RS 18.086,56
mais 5% do valor total.
WEBSITE CORPORATIVO COM SISTEMAS DE GESTAO DE CONTEUDO. No caso de
110. |nterface§, arqwtethra de |nformasao e conteu’do crlédos' piela'agenual, mas’flrﬁallzado RS 10.854,35
por terceiros com sistema de gestdo de conteudo (Site Dinamico). Até 20 Péginas,
cobrar a cada pdgina extra mais 5% do valor total.
111, HOTSITE de evento e promocional — Até 5 Paginas, cobrar de cada pagina extra mais RS 5.427,17
5% do valor total.
112. JNewsletter (mala direta via e-mail) RS 2.178,09
Apresentagdo em Power point- Até 30 P4ginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do
113. Jvalor total. Formato: Executdvel para PC e MAC. N&do estdo inclusas as copias da RS 6.600,00
midia, nem produgdes externas.
MIDIA ELETRONICA E INTERNET
Apresentacgdo digital com estrutura de navegacgdo - Até 20 paginas, cobrar a cada
114. Jpagina extra mais 5% do valor total. Formato: Executdvel para PC e MAC. Ndo estdo RS 10.854,35
inclusas as copias da midia, nem produgdes externas.
Apresentagdo digital com estrutura de navegagdo com locugdo e Produgdo de
conteudo, montagem de fotos e dados informativos com locugdo. Até 30 Péginas,
115. Jcobrar a cada pégina extra mais 5% do valor total. Formato: Arquivo executdvel para RS 18.086,56

PC e MAC, com locugdo. N3o estdo inclusas as cdpias da midia, nem produgdes
externas.




Apresentagdo em DVD ce Produgdo de contetido, montagem de fotos e dados
116. Jinformativos com ou sem locugdo. Até 30 Paginas, cobrar de cada pagina a mais 5% RS 18.086,56
do valor total.

Formato: DVD sem estrutura de navegagdo (menus). Nao estdo inclusas as copias da

117. Ynidia. RS 18.086,56

Obs.: 1) Orgamentos podem sofrer alteragdes conforme a quantidade de contetdo a ser inserida no trabalho;

2) A produgdo de fotos, ilustragdo, video ou computagdo grafica ndo estara inclusa nestes valores.

PROJETOS ESPECIAIS

118. JAcompanhamento e apoio de atividades promocionais

119. JAssessoramento no desenvolvimento de projetos programas, produtos ou servigos

15% da verba aplicada na

120. JDesenvolvimento de calendario promocional acio

121. JPlanejamento para langamento ou relancamento de produtos

122. JPlanejamento anual para produto ou marca

1. A tabela de produgao acima nao inclui custos extras tais como fotografias, manipulacdo digital de
imagens, ilustracoes, fotolitos, cromos, impressdes em graficas, produtoras, trilhas, efeitos especiais,
fretes, postagens, transmissoes via satélite, etc. Outros servigos ndo contemplados na tabela serdo
cobrados de acordo com orcamentos especificos, acrescidos dos 15% de taxa de servigo da agéncia

2. Pelos direitos de exibigdo do material e intermediacdo na compra e venda do espaco destinado a
veiculagdo, a agéncia de propaganda fara jus ao desconto, EXCLUSIVO que lhe sera pago pelo veiculo,
fixado em 20% (vinte por cento) do valor bruto da operagao.

3. Fornecimento de arquivos digitais para reimpressao ou qualquer outra utilizagdo implica num custo de
30% (trinta por cento) do valor correspondente na tabela.

4. Uma vez aprovados o orcamento e o layout e ndo executado o trabalho, fica o cliente ciente do custo de
50% sobre os servigos internos.

5. Para adaptacgdo de pega para outros formatos de um mesmo tipo de midia, cobrar 50% do valor. Para
midias diferentes, cobrar como criagdo.

6. No caso de adaptagdo de pegas de menor formato para maior, acrescer o valor em 50% sobre o custo de
adaptagdo. Ex.: Adaptagdo (50% do valor de criagdo) + 50%.

7. Refagdo de trabalho: 30% sobre o valor do custo interno, para cada refagdo.

SERVICOS DIGITAIS

ANUNCIOS DISPLAY
PECA/TIPO PRECO REFERENCIA
Master (quaisquer dimensdes) RS 3.125,27
ESTATICO
Adaptagédo (quaisquer dimensdes) RS 1.245,91
Reaplicagdo (ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 365,40
ANIMADO
Adaptagédo (quaisquer dimensdes) R$ 1.371,48
Reaplicagdo (ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 1.636,27
*Considerando horas de motion e reaplicagdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.




FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

PECA

DIMENSOES-PIXEL

Arranha-céu (skycraper) 120 x 600
Arranha-céu largo (wide skycraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (cabegalho) 728 x 90
Super banner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
Giga banner (cabegalho grande) 970 x 90
Retangulo 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retangulo grande 336 x 280
Retdngulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (half page) 300 x 600
Outdoor (billboard) 970 x 250
Dhtml / Folder Variavel, atlé 72.200 px de
drea
MOBILE
Feature Phones
Small banner 120x 20
Medium banner 168 x 28
Large banner 216 x 36
Feature Phones
Banner e banner expansivel 300x 50
Wide banner e wide banner expansivel 320x 50
Interstitial ADS 300 x 250

Observagdo: Formatos padrdo IB e Rede Display Google (GDN). Sujeito a alteragdo.

OUTRAS PECAS

PECA CRIACAO/FINALIZACAO
Post simples/Andncio redes sociais (jpg/gifs + texto) RS 2.807,62
Post Carrossel (jpg/gifs + texto) RS 5.615,24
Cover para redes sociais RS 2.807,62
CRIAGAO/ANIMAGAO/
PROGRAMAGAO
Anuncios para tablet horizontal ou vertical RS$ 6.251,95
Anuncios para tablet horizontal e vertical R$9.377,54
Observagdes: 1) Adaptagdes de materiais ja criados: 40% do valor original.
2) Os pregos de antincio para tablet incluem animagdo e programagdo. Para antincio estatico cobrar 60%.
BUSINESS INTELLIGENCE
SERVICO/ESCOPO IPRECO REFERENCIA
Analise de BI
Andlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas disponiveis no mercado
que coletam dados nos canais utilizados nas agGes. A andlise consiste na interpretagdo dos
dados tabulados extraindo informagdes relevantes para a validagdo da estratégia e objetivos
RS 5.625,73

definidos para a agdo (KPIs), gerando relatdrio de recomendag&es para a implementagdo de
corregdes ou ajustes nas diversas acGes em desenvolvimento. disponiveis no mercado que
coletam dados nos canais utilizados nas agGes.

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.

CAMPANHAS DIGITAIS

SERVICO/ESCOPO |

PRECO REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais |




A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada
a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o
planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo
das agdes, jornada do consumidor de acordo com o produto ou servigo objeto da campanha e
objetivos a serem atingidos.

RS 29.550,92

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais
A partir de briefing padrdo com todas as informacgdes referentes
a campanha a ser planejada, somados as informagdes do planejamento
estratégico da campanha, a equipe de midia definira: canais digitais que melhor atendem a
estratégia definida, volume de midia em cada canal,
plano de midia padrdo com todo o detalhamento técnico dos canais
escolhidos, KPIs, modelos e periodicidade de relatério para o cliente.

RS 20.175,00

Observagdo: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagdo de midia com até 5 canais digitais.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Rede de Pesquisa (Links Patrocinados)
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas
ferramentas.

20% da veba gerenciada

Rede de Display
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas
ferramentas.

20% da veba gerenciada

Programatica
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas
ferramentas.

20% da veba gerenciada

Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: RS 5.400/més.

e Criacdo de guia de conteudo, incluindo a identidade visual, recursos
a ser utilizados, persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria

¢ Definigdo de métricas para acompanhamento
¢ Definigdo de ferramentas para andlise de desempenho

REDES SOCIAIS
SERVICO/ESCOPO IPREC.O REFERENCIA
[PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS
e Diagndstico da presenga nas redes sociais
¢ Definigdo dos objetivos a serem atingidos
¢ Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e definicdo do papel estratégico de cada
uma
R$ 22.770,13

ESTAO DE REDE 1Al

Gestdo de Canais e Contetido

* Gestdo e criagdo de conteldo para os canais, com periodicidade

e frequéncia de publicagdo

¢ Publicagdo de conteudo proéprio ou de terceiros

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més

e Customizagdo das fanpages com o mote do periodo

* Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de conteldo junto ao cliente

¢ Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana

¢ Insights para a producgdo de contetdo
* Entrega e apresentagao de relatério mensal

RS 10.434,21 / més




Gestdao de Monitoramento

¢ Analise das mengGes da marca, bem como da repercussdo das agdes

da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més)

* Monitoramento de interagBes das pessoas com a marca e com as postagens
* Monitoramento das postagens com métricas, analise, avaliagdo de resultados
¢ Monitoramento de mengdes e temperatura de humor

* Monitoramento de resultados de a¢Ges e campanhas

¢ Indicadores de desempenho (KPIs)

¢ Acordo de Nivel de Servigo 5x8

¢ Entrega e apresentagdo de relatério mensal

RS 6.529,66 / més

Gestdo de Relacionamento

* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca

e Classificagdo do perfil de seguidores e influenciadores

* Monitoramento e andlise para agdes emergenciais complexas e sem complexidade
e Acordo de Nivel de Servigo 5x8

¢ Volume médio de 150 interagGes por més

¢ Entrega e apresentagdo de relatério mensal

R$9.208,51 / més

Observagdo: Os pregos ndo incluem contratacdo de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes sociais.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

PLANEJAMENTO

¢ Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa

¢ Definigdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia
¢ |dentificagdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio

¢ Definigdo dos melhores canais (buscadores)

¢ Definigdo dos tipos de conteudo mais adequados

¢ Definigdo das estratégias de link building

¢ Analise do Ranking organico (organic) e de autoridade (authority)

e Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas

« Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento,
em todos os buscadores.

® Analise do Campo Semantico para qualificagdo da audiéncia desejada

e Definigdo da estratégia de Gestdo de Autoridade

¢ Definigdo de Metas e KPIs

RS 19.672,72 / més

GESTAO

Diagnéstico e Setup Inicial do Canal

e Apontamento de otimizag¢des da estrutura da informagdo no site

* Melhorias no Title e Meta Description

» CorregBes na indexagdo do site (rastreamento, agdes manuais, dns,

404, robots, sitemaps e servidor)

» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade de pagina/dominio
¢ Analises de Broken Link, Backlinks e Link Building

¢ |dentificagdo de erros e fatores que podem ser interpretados

como black hat

 Relatério de posigdo do site na busca organica em palavras-chave positivas

R$ 10.390,28 / més

Prego para 20 sessdes/templetes




Gestdo de SEO

e Orientag8es para criagdo de conteudos relacionados aos objetivos
tragados

* Instrugdes técnicas para otimizagdo de pdaginas

¢ Revisdo constante de cédigos do canal

¢ Otimizagdo do contetdo e das imagens

¢ Instrugdes para otimizagdo de back-links

* Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento
¢ Volume sugerido criagdo de um contetdo por semana.

RS 7.952,80 / més

Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especificagdo funcional semelhante aos citados nesta tabela.

WEBSITE

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Responsivo com 10 se¢Bes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de Midias,

Formulario de Contato, Formuldrio de Orgamento, Noticias, Clientes,

Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificagdo funcional,

arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end para um novo website. Painel

de Administragdo para atualizagdo de conteudo. HTML desenvolvido

utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes

basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versGes

dos principais navegadores.

RS 31.057,78

HOTSITE

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Hotsite de evento com 8 se¢des: Home, Sobre o Evento, Como Chegar,

Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formulario de Contato, Formulario de Inscri¢do
simples, sem meio de pagamento ou controles integrados. Especificacdo funcional,
arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end. Painel de Administragdo para atualizagdo de conteudo. HTML desenvolvido
utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para
indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores. Formulario
de Contato, Formuldrio de Orgamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de
busca. Especificagdo funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel de Administragdo para
atualizagdo de contetddo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS,
XML, etc). ConfiguragBes bésicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versGes
dos principais navegadores.

RS 17.880,05

MOBILE SITE

SERVICO/ESCORPO

PRECO REFERENCIA

Versdo de um website ja existente. 10 se¢des: Home, Empresa,

Servigos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formulario de Contato,

Formulario de Orgcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,

Resultados de busca. Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo

(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
Administragdo para atualizagdo de contetdo. HTML,

desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes em até 10

resolugdes diferentes de dispositivos moéveis.

RS 18.584,44

BLOG

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Responsivo com 5 se¢des: Home, Categoria de conteldo, Conteldo, Resultados de Busca e
Fale conosco. Especificagdo funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administragdo para atualizagdo de
contetddo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).

ConfiguragGes bdsicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos
principais navegadores.

RS 12.054,77

|LANDING PAGE




funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS,
XML, etc). Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes
dos principais navegadores.

SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA
Pagina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva,
com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos
de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta
de terceiros, formulario de captagdo que envia um e-mail ao administrador. Especificagdo
RS 5.960,58

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os pregos ndo incluem produgdo de conteudo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

2) Os pregos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.

MOBILE APP

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e 10S.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagao (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades: Login, Logout, Esqueci minha senha,
Termos de Uso, Cadastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, Push notification,
Eventos, Alteragdo de dados cadastrais. Painel de Administragdo para atualizagdo de
conteudo e APIs de integracdo entre o Back-end e o APP. Compatibilidade e testes nas
ultimas versGes de sistema operacional dos principais dispositivos.

RS 48.219,09

Observagdo: O prego ndo inclui produgdo de conteudo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

E-COMMERCE

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel

de maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento

front-end e back-end. Personalizagdo das seguintes paginas: Home,

Categoria de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagdo de Pedido, Resultados de
Busca, Institucional. HTML desenvolvido

utilizando os padr&es W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuracdes

basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas uUltimas versdes

dos principais navegadores.

RS 40.350,00

Observagdes:

de formas de entrega e carga de produtos.

1) O prego ndo inclui: planejamento, treinamento, homologagdo de meios de pagamento, homologagdo

2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que deve ser orgado a parte.
3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.

E-MAIL MARKETING

PRE REFERENCIA

Criagdo e produg¢do do HTML
Criagdo de layout com conteudo produzido a partir de briefing do cliente, mais diagramacdo e
produgdo da pega em HTML, com links e cddigos para mensuragao.

RS 2.807,62

Outros servigos de E-mail Marketing

Importagdo, higienizagdo e segmentagdo da base. Importagdao do HTML e programagao dos
disparos. Gestdo: geracdo de relatdrios, analise de performance e sugestdes de ajustes.

Sob consulta

NEWSLETTER J
PRECO/REFERENCI

Criagdo e produg¢do do HTML

Criagdo de layout mais diagramagdo e produgdo da pega em HTML, com links e cddigos para

mensuragao. *Contetdo especializado produzido pelo cliente. R$ 2.807,62

Outros servigos de Newsletter

Importagdo, higienizagdo e segmentagdo da base. Importagdo do HTML

e programagao dos disparos. Gestdo: geragao de relatérios, andlise de performance e
sugestdes de ajustes.

Sob consulta

IMODELO DE PRECIFICACAO OPCIONAL




PROJETOS - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criagdo, execugdo e gestao

de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.
EXEMPLOS:

1) Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.

2) Andlise de presenca, Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.

3) Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.

4) Planejamento, setup e gestdo de SEO.

5) Produgdo de conteldo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
6) Criagdo e produgdo de Intervengdes diferenciadas.

O orcamento final sera baseado em trés pilares essenciais:
1- Detalhamento claro do escopo de trabalho

2- Metodologia para execugdo e gestdo de projeto

3- Tecnologia adotada

MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL

AREAS VALORES REFERENCIAIS
DE HORA-HOMEM

1) Planejamento RS 317,95 a 382,34

2) Atendimento e Gestdo RS 255,16 a 318,74

3) Design/Criac3o RS 255,16 a 318,74

4) Produgdo de Conteudo (web ou redes sociais) RS 221,36 a 270,45

5) Programacdo RS 190,58 a 255,16




